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1. Uvod

Pravna osnova za izradu i donosenje Plana upravljanja destinacijom (u daljnjem tekstu: Plan)
proizlazi iz Zakona o turizmu (,Narodne novine” broj 156/23). Plan predstavlja planski
dokument za razvoj odrzive destinacije te se izraduje za razdoblje od Cetiri godine.

Svrha je Planom odrediti smjer razvoja destinacije u skladu s aktima strateskog planiranja,
prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vazecim planovima i
propisima s ciljem postizanja konkurentnosti, otpornosti i odrzivosti destinacije. Integrirano
upravljanje destinacijom na temelju plana upravljanja je upravljanje svim elementima
destinacije kroz procese vodenja, utjecaja i koordinacije koji pridonose razvoju turizma u smjeru
odrZivosti pri ¢emu se uzimaju u obzir ekonomski, druStveni, prostorni i ekoloski utjecaji,
priroda i okoli$, potrebe turista, lokalnog stanovnisStva i poduzetnika.

Plan sadrzi analizu stanja, popis resursne osnove, obvezne pokazatelje odrZivosti na razini
destinacije, razvojni smjer s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje, prijedlog
smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije, popis projekata koji pridonose
provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije te
popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

Plan se izraduje u sljedec¢im fazama:

e pokretanje izrade Plana,

e izrada prijedloga Plana,

e javno savjetovanje o prijedlogu Plana,

e donosenje odluke turisticke zajednice o upucivanju prijedloga Plana na usvajanje
predstavnickom tijelu,

e usvajanje Plana na predstavnickom ftijelu jedinice lokalne odnosno podrucne
(regionalne) samouprave,

e objava Plana u sluzbenom glasilu jedinice lokalne odnosno podrucne (regionalne)
samouprave i na mreznim stranicama turisticke zajednice,

e dostava popisa projekata tijelu drzavne uprave nadleznom za turizam.

1.1. Metodologija izrade

Za izradu Plana koristi se standardni metodoloski okvir za planske dokumente u turizmu,
uklju€ujudi istraZivacke, analiticke i interpretativne postupke kao i prikupljanje podataka iz
sekundarnih izvora, ali i terenskih posjeta uklju¢enim JLS-ovima, u skladu s Pravilnikom o
metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/2024).

Proces obuhvaca istrazivanja sekundarnih izvora podataka koja su temeljena na relevantnoj
strucnoj literaturi, statistickim izvorima, prostorno-planskim dokumentima i internetskim
portalima. Poseban naglasak stavlja se na:

e analizu turisticke resursno-atrakcijske osnove;

e ocjenu postojecih turistickih performansi podrucja;

e pregled trendova na domaéem i inozemnom turistickom trzistu.



Terenski posjeti - provedena su dva terenska posjeta ukljucenim JLS-ovima tijekom travnja i
listopada kako bi se:

e upoznale klju¢ne karakteristike prostora i procijenila turisti¢ka infrastruktura

e prezentirao metodoloski pristup predstavnicima JLS-ova

e identificirale razvojne prilike i ograni¢enja kroz SWOT radionicu s klju¢nim dionicima

e identificirali strateski razvojni projekti.

Provedba primarnog istraZzivanja—tokom rujna i listopada provedena su dva anketna ispitivanja
stavova lokalnog stanovnistva i stavova posjetitelja o aspektima turizma u destinaciji.

Metodoloski okvir osigurava fokus za provedbu, ukljuCujuci jasno definirane pokazatelje i
korake uspjesSnosti koji omogucuju implementaciju. Ovaj pristup osigurava cjelovito
sagledavanje klju¢nih aspekata razvoja turizma TZ Srce Zagorja, uz aktivno sudjelovanje svih
relevantnih dionika te postavlja temelje za dugoroéno odrziv i konkurentan turisti¢ki razvoj.

1.2. Mapa dionika

Sukladno Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja destinacijom Ministarstva turizma
i sporta, jedan od alata koji se moze koristiti s ciljem identifikacije potreba i problema, poticanja
suradnje i transparentnosti je izrada mape dionika. Mapa dionika je alat koji vizualno prikazuje
razlicite dionike uklju¢ene u odredeni projekt, inicijativu ili proces, kao i njihove medusobne
odnose i utjecaj. Ova mapa pomaZe da se bolje razumije tko su kljuéni sudionici, kako su
povezani, kakav je njihov interes i utjecaj. Glavni dionici koji sudjeluju u izradi Plana upravljanja
destinacijom Srce Zagorja popisani su na sljededi nacin:

Tablica 1. Mapa dionika u izradi Plana upravljanja destinacijom Srce Zagorja

Glavni dionici Tko? Kako su ukljuceni?
Gradovi i opcéine na podrucju TZ | Postavljaju osnovne strateske ciljeve
. Srce Zagorja - gradovi Zabok i za razvoj turizma u skladu s
Jedinice lokalne .. ) o o .
Pregrada te opcine Krapinske Politikama destinacije i osiguravaju
samouprave . oy C
Toplice, Sveti Kriz ZacCretje i pravni okvir za
Bedekovdina provedbu mjera i aktivnosti.
. C o - N . ZaduZene zaizradu planai
Turisti¢ka zajednica Turisticka zajednica Srce Zagorja P

koordinaciju dionika.
Privatni sektor pruza kljuéne
Hotelijeri, ugostitelji, turisticke usluge posjetiteljima i sudjeluje u

. . agencije, posrednici i pruZatelji kreiranju turistickih proizvoda.
Privatni sektor : . - T ; .
vodenih obilazaka, prijevoznicii | Njihova ulaganja i poslovne
sl. strategije moraju biti uskladene s

ciljevima odrZivog razvoja.
NVO-ovi Cesto djeluju kao

glasnici zastite interesa lokalnih
zajednica i stanovniStva te pruzaju
struénu podrsku u

planiranju odrZivog razvoja.

Organizacije koje se bave
Nevladine organizacije zastitom okolisa, kulturne

(NVO) bastine, socijalnom uklju¢enoséu
isl.




Obrazovne ustanove

Ustanove koje se bave opc¢im ili
strukovnim obrazovanjem
dionika u turizmu.

Obrazovne ustanove doprinose
uravnotezenom, strateski
usmjerenom i odrZzivom razvoju
ljudskih resursa u turistickom
segmentu.

Lokalno stanovnistvo

Stanovnici destinacije

Lokalne zajednice doprinose
ocuvanju kulturne i prirodne

bastine te imaju veliku ulogu u
stvaranju autenti¢nih dozivljaja.
Njihovo sudjelovanje je klju¢no

za osiguranje drustvenog prihvacdanja
turistickog razvoja.

Struc¢njaci

Instituti, akademske institucije,
specijalizirane tvrtke i sl.

Pruzaju ekspertizu u analizi
podataka, izradi studija i istraZivanju
trZista.

Njihova znanja pomazu u oblikovanju
strategija i provedbi plana.

1.3. Profil odredista / baza osnovnih informacija o destinaciji

Sukladno Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja destinacijom Ministarstva turizma
i sporta, formirana je tablica koja sadrZi osnovne podatke o destinaciji. Buduci da se odredeni
dio podataka mijenja na godisnjoj razini, navode se podatci za prethodnu i tekuéu godinu
odnosno za 2024. i 2025. godinu. Tablicu je sukladno potrebno aZurirati svake godine.

Tablica 2. Profil odredista / baza osnovnih informacija o destinaciji Srce Zagorja za 2024. i 2025. godinu

2024.

2025.

Lokacija

Krapinsko-zagorska Zupanija

Krapinsko-zagorska Zupanija

Prometna povezanost (zracni

Zracna luka Franjo Tudman
Zagreb, drzavna autocesta
Zagreb — Macelj (A2) kao dio
Pyhrnske autoceste
(Narnberg — Graz — Maribor
— Zagreb), zeljeznicka pruga

Zracna luka Franjo Tudman
Zagreb, drzavna autocesta
Zagreb — Macelj (A2) kao dio
Pyhrnske autoceste
(Nirnberg — Graz — Maribor
— Zagreb), Zeljeznicka pruga

prijevoz, cestovne veze, Zeljeznicke
veze, brodske veze i dr.)

Zapresi¢ — Zabok — Varazdin
— Cakovec, brza cesta
Popovec — Marija Bistrica —
Bedekovcina, drzavna cesta
D 507 kao poveznica s
autocestom Zagreb —
Maribor

Zapresi¢ — Zabok — Varazdin
— Cakovec, brza cesta
Popovec — Marija Bistrica —
Bedekovcina, drzavna cesta
D 507 kao poveznica s
autocestom Zagreb —
Maribor

Udaljenost od glavnog grada i
glavnih emitivnih trzista

Cestovna udaljenost 48 km
od Zagreba, 50 minuta
voZnje automobilom.
Cestovna udaljenost 55,2 km
od Zracne luke Franjo
Tudman Zagreb, 42 minute
voZnje automobilom.

Cestovna udaljenost 48 km
od Zagreba, 50 minuta
voZnje automobilom.
Cestovna udaljenost 55,2 km
od Zracne luke Franjo
Tudman Zagreb, 42 minute
voZnje automobilom.




Cestovni promet:

Ljubljana — 158km, 1 sat i 50
minuta automobilom
Minchen — 552 km, 6 sati
automobilom

Varsava — 1.000 km, 10 sati
automobilom

Prag — 610 km, 6 satii 40
minuta automobilom

Be¢ — 340 km, 3 sata i 40
minuta automobilom

Zrakoplov:

42 minute automobilom do
Zracéne luke Franjo Tudman
Zagreb i 30 minuta do dva
sata leta do glavnih emitivnih
trzista.

Cestovni promet:

Ljubljana — 158km, 1 sat i 50
minuta automobilom
Minchen — 552 km, 6 sati
automobilom

Varsava — 1.000 km, 10 sati
automobilom

Prag — 610 km, 6 sati i 40
minuta automobilom

Be¢ — 340 km, 3 sata i 40
minuta automobilom

Zrakoplov:

42 minute automobilom do
Zracne luke Franjo Tudman
Zagreb i 30 minuta do dva
sata leta do glavnih emitivnih
trzista.

Geografska obiljezja (reljef, planine,
rijeke i dr.)

Reljef Krapinsko-zagorske
Zupanije sastoji se od tri
glavne vrste: naplavnih ravni,
brezuljkastih krajeva -
pobrda, te gorskih masiva.
Naplavna ravan uz rijeku
Krapinu, koja je najveca i
najistaknutija, prostire se na
Sirokom podrucju. Njene
najnize tocke smjestene su
na visini od oko 120 metara.
Ova prostrana naplavna
ravan ima klju¢nu ulogu u
razvoju poslovnih zona,
urbanizaciji te izgradnji
vaznih infrastrukturnih
koridora, koji doprinose
povezanostii daljnjem
razvoju cijele Zupanije.

Podrucje je bogato prirodnim
resursima, medu kojima se
posebno isticu termalni izvori
i izvori pitke vode. Ovi resursi
vecinom se koriste u
komercijalne svrhe, poput
opskrbe lokalnih vodovoda.
Krapinske Toplice, kao dio
Turisticke zajednice Srce
Zagorja, poznate su po
svojim termalnim izvorima
koji se koriste u turisticko-

Reljef Krapinsko-zagorske
Zupanije sastoji se od tri
glavne vrste: naplavnih ravni,
brezuljkastih krajeva -
pobrda, te gorskih masiva.
Naplavna ravan uz rijeku
Krapinu, koja je najveda i
najistaknutija, prostire se na
Sirokom podrucju. Njene
najnize tocke smjestene su
na visini od oko 120 metara.
Ova prostrana naplavna
ravan ima kljuénu ulogu u
razvoju poslovnih zona,
urbanizaciji te izgradnji
vaznih infrastrukturnih
koridora, koji doprinose
povezanosti i daljnjem
razvoju cijele Zupanije.

Podrucje je bogato prirodnim
resursima, medu kojima se
posebno isticu termalni izvori
i izvori pitke vode. Ovi resursi
vecinom se koriste u
komercijalne svrhe, poput
opskrbe lokalnih vodovoda.
Krapinske Toplice, kao dio
Turisticke zajednice Srce
Zagorja, poznate su po
svojim termalnim izvorima
koji se koriste u turisticko-




zdravstvene svrhe. Rijeke
ovoga podrucja, ukljucujudi
rijeku Krapinu, kao i
poplavna podrucja, vazne su
za opskrbu pitkom vodom, ali
i oCuvanje stanista divljaci.
Osim §to sluZe kao zastita od
poplava, one doprinose
proizvodnji drvne mase i
ribe, te stvaraju povoljne
uvjete za mnoge biljne i
Zivotinjske vrste.

zdravstvene svrhe. Rijeke
ovoga podrudja, ukljucujuci
rijeku Krapinu, kao i
poplavna podrucja, vazne su
za opskrbu pitkom vodom, ali
i oCuvanje stanista divljaci.
Osim $to sluZe kao zastita od
poplava, one doprinose
proizvodnji drvne mase i
ribe, te stvaraju povoljne
uvjete za mnoge biljne i
Zivotinjske vrste.

Klimatska obiljeZja (prosjecni broj
suncanih dana, koli¢ina padalina,
prosjecne sezonske
temperature)

Klima Srca Zagorja pripada
kontinentalnom tipu prema
Koppenovoj klasifikaciji
klime, a oznacena je
oznakom Cfwbx, Sto
oznacava toplo-umjereno
kiSnu klimu. Ljeti, u
najtoplijim mjesecima,
najvece temperature prelaze
30°C, dok zime donose
mjesecne temperature koje
se najcesce krecu izmedu -
3°Ci 18°C. Oborine su
ravnomjerno rasporedene
kroz cijelu godinu, s manjim
kolicinama padalina tijekom
hladnijeg razdoblja godine.

Klima Srca Zagorja pripada
kontinentalnom tipu prema
Koppenovoj klasifikaciji
klime, a oznacena je
oznakom Cfwbx, Sto
oznacava toplo-umjereno
kiSnu klimu. Ljeti, u
najtoplijim mjesecima,
najvece temperature prelaze
30°C, dok zime donose
mjesecne temperature koje
se najcescée krecu izmedu -
3°Ci 18°C. Oborine su
ravnomjerno rasporedene
kroz cijelu godinu, s manjim
kolicinama padalina tijekom
hladnijeg razdoblja godine.

Broj stalnih stanovnika

32.113 stanovnika

Podatak za broj stalnih
stanovnika na 31.12.2025. u
trenutku pisanja Plana nije
raspoloZiv.

Broj turista (po zemlji
porijekla, demografska obiljezja i
dr).

Ukupno 24.793 turista u
destinaciji tokom godine, od
toga 51,80% turista iz
inozemstva.

Distribucija po zemlji
porijekla i spolu (radi
preglednosti izdvojene su
zemlje koje ostvaruju
minimalno 1% dolazaka u
destinaciji):

Hrvatska — 48,20% (od toga
52,77% M i47,23% 7)

Poljska — 8,28% (od toga
52,63% M i47,37% 7)

Ukupno 26.174 turista u
destinaciji tokom godine, od
toga 50,49% turista iz
inozemstva.

Distribucija po zemlji
porijekla i spolu (radi
preglednosti izdvojene su
zemlje koje ostvaruju
minimalno 1% dolazaka u
destinaciji):

Hrvatska — 49,51% (od toga
51,28% M i48,72% 7)
Njemacka — 8,24% (od toga
55,22% M i 44,78% 7)
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Slovenija —7,88% (od toga
50,38% M i 49,62% 7)
Njemacka — 7,81% (od toga
54,98% M i 45,02% 7)

Cedka — 6,70% (od toga
51,72% M i 48,28% 7)
Austrija —3,19% (od toga
53,29% M i46,71% 7)

Bosna i Hercegovina —2,42%
(od toga 60,17% M i 39,83%
Z)

Nizozemska —1,77% (od toga
53,08% M i 46,92% 7)
Ukrajina —1,39% (od toga
48,84% M i51,16% 7)

Italija —1,38% (od toga
64,81% M i 35,19% 2)
Srbija—1,16% (od toga
63,89% M i36,11% 7)

Slovenija — 8,12% (od toga
49,98% M i 50,02% Z)
Poljska — 7,49% (od toga
52,76% M i47,24% 7)

Cedka —6,22% (od toga
52,03% M i47,97% Z)
Austrija — 2,88% (od toga
53,29% M i46,71% 7)

Bosna i Hercegovina — 2,29%
(od toga 65,61% M i 34,39%
2)

Nizozemska — 2,02% (od toga
53,40% M i 46,60% Z)
Ukrajina — 1,59% (od toga
48,68% M i51,32% 7)

Srbija —1,28% (od toga
63,28% M i36,72% 7)
Italija—1,11% (od toga
64,81% M i 35,19% 7)

Prosjecna duljina boravka

2,34 dana

2,25 dana

Turisti¢ki kapaciteti (po vrstama, po
kvaliteti)

Hoteli

Hotel 4* - dva objekta
Hotel bez kategorizacije —
jedan objekt

Nekomercijalni smjestaj
Objekt bez kategorizacije —
156 objekata

Objekti na OPG-u (seljatkom
domadinstvu)

Objekti s tri sunca — pet
objekata

Objekti s Cetiri sunca — tri
objekta

Objekti u domadinstvu
Objekti 1* - jedan objekt
Objekti 2* - 10 objekata
Objekti 3* - 35 objekata
Objekti 4* - 37 objekata
Objekti 5* - dva objekta
Objekti bez kategorizacije —
Sest objekata

Ostali ugostiteljski objekti za
smjestaj (Druge vrste -
skupina kampovi)

Hoteli

Hotel 4* - dva objekta
Hotel bez kategorizacije —
jedan objekt

Nekomercijalni smjestaj
Objekt bez kategorizacije —
155 objekata

Objekti na OPG-u (seljatkom
domadcinstvu)

Objekti s tri sunca — pet
objekata

Objekti s Cetiri sunca — Cetiri
objekta

Objekti u domadinstvu
Objekti 1* - jedan objekt
Objekti 2* - devet objekata
Objekti 3* - 37 objekata
Objekti 4* - 37 objekata
Objekti 5* - tri objekta
Objekti bez kategorizacije —
Sest objekata

Ostali ugostiteljski objekti za
smjestaj (Druge vrste -
skupina kampovi)
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Kamp 3* - dva objekta
Kamp 4* - dva objekta
Kamp bez kategorizacije —
jedan objekt

Kamp 3* - Cetiri objekta
Kamp 4* - pet objekata
Kamp bez kategorizacije —
dva objekta

Ugostiteljski sadrzaji

Destinacija Srce Zagorja nudi
bogatu eno-gastronomsku
ponudu koja ukljucuje
restorane poput Kleti Kozjak,
Hotela Villa Magdalena,
Restorana Dvorac Gjalski,
Stara Skola, Gra$o, Akademis
te Zaboky, kao i slasti¢arnice
Tri uzitka i Old Choco House.
Ponuda uklju€uje i pizzerije i
bistroe kao $to su Pizzeria
Mondo, Pizzeria Gloria,
Pizzeria Servus, Pizzeria Crna
Pizza & Sandwich Bar, Sestica
Grill, Bistro point, Bistro
Pajdas te Bistro Lilly.

Vinarije poput Vina Zdolc,
Vinogradarstva Grozaj i Vina
Petrovecki predstavljaju dio
bogate vinske tradicije regije,
dok agroturizmi, kao $to su
Agroturizam Zaboky selo i
Agroturizam Kos omogucuju
posjetiteljima da iskuse
svakodnevni Zivot lokalnih
ljudi, uZivaju u tradicionalnoj
kuhinji i upoznaju lokalne
obicaje, ¢ime nude
autentican doZivljaj ruralnog
Zagorja. Dodatno, ponuda
uklju€uje restoran u
vlasnistvu OPG-a Kod burde,
s ponudom autohtonih
domadih specijaliteta.

Destinacija Srce Zagorja nudi
bogatu eno-gastronomsku
ponudu koja ukljucuje
restorane poput Kleti Kozjak,
Hotela Villa Magdalena,
Restorana Dvorac Gjalski,
Stara Skola, Graso, Akademis
te Zaboky, kao i slasti¢arnice
Tri uZitka i Old Choco House.
Ponuda uklju€uje i pizzerije i
bistroe kao §to su Pizzeria
Mondo, Pizzeria Gloria,
Pizzeria Servus, Pizzeria Crna
Pizza & Sandwich Bar, Sestica
Grill, Bistro point, Bistro
Pajdas te Bistro Lilly.

Vinarije poput Vina Zdolc,
Vinogradarstva Grozaj i Vina
Petrovecki predstavljaju dio
bogate vinske tradicije regije,
dok agroturizmi, kao Sto su
Agroturizam Zaboky selo i
Agroturizam Kos omogucuju
posjetiteljima da iskuse
svakodnevni Zivot lokalnih
ljudi, uZivaju u tradicionalnoj
kuhinji i upoznaju lokalne
obicaje, ¢ime nude
autentian doZivljaj ruralnog
Zagorja. Dodatno, ponuda
ukljucuje restoran u
vlasnistvu OPG-a Kod Durde,
s ponudom autohtonih
domadih specijaliteta.

Najpopularnije turisticke atrakcije

Termalne vode u Krapinskim
Toplicama, Vodeni park Aque
Vivae, Heli Space Interactive
Park, Planinarska kuca Picelj,
Vidikovac Vodosprema,
Mauzolej Jakoba Badla,
Kunagora, Kostelgrad, Muzej
Grada Pregrade, Crkva
Uznesenja BDM Pregrada,
Crkva od Pohoda BDM

Termalne vode u Krapinskim
Toplicama, Vodeni park Aque
Vivae, Heli Space Interactive
Park, Planinarska kuca Picelj,
Vidikovac Vodosprema,
Mauzolej Jakoba Badla,
Kunagora, Kostelgrad, Muzej
Grada Pregrade, Crkva
Uznesenja BDM Pregrada,
Crkva od Pohoda BDM
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Vinagora, Dvorac Sveti Kriz
Zacretje ukljucujudi jezero i
perivoj dvorca, Muzej Zitnica,
Muzejska zbirka Marije i
Stjepana Jamenice, Galerija
Rudi Stipkovic,
Bedekovcanska jezera,
geoloski lokalitet Plavinka,
VraZzja pec, Fuckarov brijeg,
Kapela sv. Marije Magdalene,
Strugaca, Picelj (Poucni park
Picelj), Toplicki sredisnji
perivoj, etno zbirka Osnovne
skole Krapinske Toplice,
Dvorac Bracak, Dvorac
Gjalski, Gradska galerija
Zabok, dvorac Bezanec,
dvorac Gorica, dvorac
Dubrava, kuca Janka
Leskovara, Kuca Thierry s
nekadasnjom ljekarnom ,K
Angjelu ¢uvaru”, te dogadaiji i
manifestacije navedeni u
poglavlju Dogadaji i
manifestacije.

Vinagora, Dvorac Sveti Kriz
Zacretje ukljucujudi jezero i
perivoj dvorca, Muzej Zitnica,
Muzejska zbirka Marije i
Stjepana Jacmenice, Galerija
Rudi Stipkovi¢,
Bedekovcanska jezera,
geoloski lokalitet Plavinka,
Vrazja pec, Fuckarov brijeg,
Kapela sv. Marije Magdalene,
Strugaca, Picelj (Poucni park
Picelj), Toplicki sredisnji
perivoj, etno zbirka Osnovne
Skole Krapinske Toplice,
Dvorac Bracak, Dvorac
Gjalski, Gradska galerija
Zabok, dvorac Bezanec,
dvorac Gorica, dvorac
Dubrava, kuca Janka
Leskovara, Kuca Thierry s
nekadasnjom ljekarnom ,K
Angjelu ¢uvaru”, te dogadaiji i
manifestacije navedeni u
poglavlju Dogadaji i
manifestacije.

Glavni turisticki proizvodi

Kulturni turizam, sportsko-
rekreacijski / outdoor
turizam, wellness turizam,
eno-gastro turizam.

Kulturni turizam, sportsko-
rekreacijski / outdoor
turizam, wellness turizam,
eno-gastro turizam.

Turisti¢ka infrastruktura
(kongresni kapaciteti,
pjeSacke/planinarske/biciklisticke
staze, plazeidr.)

Kongresni kapaciteti: Hotel
Villa Magdalena (70 osoba),
Energetski centar Bracak (88
osoba), Hotel Dvorac Gjalski
(280 osoba), Hotel Dvorac
BeZanec (250 osoba), Stara
Skola (250 osoba), ukupni
kongresni kapaciteti
destinacije priblizno 940
osoba.

Biciklisticke rute: BRZO
(Zabok-Oroslavje), 226 —
Okolicom Zacretja, Bedekovic¢
(Bedekovcina — Kebel -
Komor Zacretski — Mirkovec
— Kotarice — Bedekovcina),
Badlova ruta (Krapinske
Toplice — Klokovec — Hrsak
Breg — Klokovec), Tragom

Kongresni kapaciteti: Hotel
Villa Magdalena (70 osoba),
Energetski centar Bracak (88
osoba), Hotel Dvorac Gjalski
(280 osoba), Hotel Dvorac
BeZanec (250 osoba), Stara
Skola (250 osoba), ukupni
kongresni kapaciteti
destinacije priblizno 940
osoba.

Biciklisticke rute: BRZO
(Zabok-Oroslavje), 226 —
Okolicom Zacretja, Bedekovic
(Bedekovcina — Kebel —
Komor Zacretski — Mirkovec
— Kotarice — Bedekovcina),
Badlova ruta (Krapinske
Toplice — Klokovec — Hrsak
Breg — Klokovec), Tragom
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termalnih izvora (Tuhelj —
Krapinske Toplice — Pregrada
—Tuhelj) , ZA-ZA-KR
biciklisticka staza Zabok —
Sveti Kriz Zacretje — Krapina.

PjeSacke staze: Toplicki
pjesacki prsten, Perivoj
dvorca Gornja Bedekovcina,
Aleja kestena, Lenartove
stube, Ksaverove staze.

Planinarski putovi: Kunagora
— Staza KriZznog puta,
Kunagora — Herbertova
staza, Kunagora — Staza do
Kostelgrada, Kunagora —
Staza do VraZje pedi i
Vinagore, Picelj — Zagorski
bregoviti put.

Vidikovci: Kunagora,
Kostelgrad, Vinagora, Sveti
Vid, Sveti Antun, Fuckarov
brijeg, Picelj, Vidikovac
Vodosprema, Strugaca.

Dvorci: Dvorac Gjalski,
Dvorac Bracak, Dvorac Sveti
Kriz Zacretje, Dvorac
Mirkovec, Dvorac Gornja
Bedekovcina, Dvorac
BeZanec, Utvrda Kostelgrad.

Jezera: Gorica,
Bedekovcanska jezera, jezero
dvorca Sveti Kriz Zacretje.

termalnih izvora (Tuhelj —
Krapinske Toplice — Pregrada
—Tuhelj) , ZA-ZA-KR
biciklisticka staza Zabok —
Sveti Kriz Zacretje — Krapina.

PjeSacke staze: Toplicki
pjesacki prsten, Perivoj
dvorca Gornja Bedekovcina,
Aleja kestena, Lenartove
stube, Ksaverove staze.

Planinarski putovi: Kunagora
— Staza KriZznog puta,
Kunagora — Herbertova
staza, Kunagora — Staza do
Kostelgrada, Kunagora —
Staza do VraZje pedi i
Vinagore, Picelj — Zagorski
bregoviti put.

Vidikovci: Kunagora,
Kostelgrad, Vinagora, Sveti
Vid, Sveti Antun, Fuckarov
brijeg, Picelj, Vidikovac
Vodosprema, Strugaca.

Dvorci: Dvorac Gjalski,
Dvorac Bracak, Dvorac Sveti
Kriz Zacretje, Dvorac
Mirkovec, Dvorac Gornja
Bedekovcina, Dvorac
BeZanec, Utvrda Kostelgrad.

Jezera: Gorica,
Bedekovcanska jezera, jezero
dvorca Sveti Kriz Zalretje.
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2. Analiza stanja

2.1. Profil Turisticke zajednice Srce Zagorija

Sporazum o stvaranju Turisticke zajednice Srce Zagorja potpisan je u studenom 2016. godine,
a sluzbeni pocetak njezina rada veZe se uz srpanj 2017. godine. Inicijativa za osnivanje
zajednicke turisticke zajednice pokrenuta je od strane pet uprava jedinica lokalne samouprave
na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije: gradovi Zabok i Pregrada te opcine Krapinske Toplice,
Sveti Kriz Zalretje i Bedekovcina. Cilj njihova udruzivanja bio je stvaranje jedinstvenog
turistickog proizvoda koji bi bio temeljen na zajednickog tradiciji, kulturnom naslijedu i
geografskoj povezanosti opéina i gradova koji na geografskoj karti Hrvatskog zagorja tvore oblik
nepravilnog srca.

Destinacija Srce Zagorja 2019. godine postala je ¢lanica EDEN — Europske destinacije izvrsnosti,
Sto predstavlja veliko priznanje za razvoj turizma ovoga podrucja. Krapinske Toplice, kao
sjediSte Turisticke zajednice podrucja Srce Zagorja, iste su godine bile finalist EDEN-a u
kategoriji wellness, a 2018. godine ponijele su titulu najuspjesnije destinacije zdravlja. Uz to, TZ
Srce Zagorja osvojila je titulu Europske zajednice sporta 2021. godine, dodijeljenu od strane
udruzenja ACES Europe.

2.1.1. Geografski polozaj

Podrucje TZ Srce Zagorja nalazi se u sjeverozapadnom dijelu Republike Hrvatske te pripada
prostoru srediSnje Hrvatske, a nalazi se u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji.

Krapinsko-zagorska Zupanija prostire se na 1.229 km?, od ¢ega Srce Zagorja obuhvada povrsinu
od 243,89 km?, zauzimajuéi 20% povrsine Zupanije. Unutar ovog podrucja, Opcina Krapinske
Toplice proteze se na 48,46 km?, dok Grad Zabok zauzima povrsinu od 34,41 km?. Grad Pregrada
prostire se na 67,26 km?, Opc¢ina Sveti Kriz Zacretje smjestila se na 42 km?, dok je povrsina
Opdine Bedekovcina 51,76 km?.
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Slika 1. Mapa TZ Srce Zagorja
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Reljef Krapinsko-zagorske Zupanije sastoji se od tri glavne vrste: naplavnih ravni, brezuljkastih
krajeva - pobrda, te gorskih masiva. Naplavna ravan uz rijeku Krapinu, koja je najveca i
najistaknutija, prostire se na Sirokom podrucju. Njene najniZe to¢ke smjestene su na visini od
oko 120 metara. Ova prostrana naplavna ravan ima klju¢nu ulogu u razvoju poslovnih zona,
urbanizaciji te izgradnji vaznih infrastrukturnih koridora, koji doprinose povezanosti i daljnjem
razvoju cijele Zupanije.!

Podrucje Zupanije bogato je prirodnim resursima, medu kojima se posebno isticu termalniizvori
i izvori pitke vode. Ovi resursi ve¢inom se koriste u komercijalne svrhe, poput opskrbe lokalnih
vodovoda. Krapinske Toplice, kao dio Turisticke zajednice Srce Zagorja, poznate su po svojim
termalnim izvorima koji se koriste u turisticko-zdravstvene svrhe. Rijeke ovoga podrudja,
ukljucujudi rijeku Krapinu, kao i poplavna podrucja, vazne su za opskrbu pitkom vodom, ali i
oCuvanje stanista divljaci. Osim Sto sluZe kao zastita od poplava, one doprinose proizvodnji
drvne mase i ribe, te stvaraju povoljne uvjete za mnoge biljne i Zivotinjske vrste.

Klima Srca Zagorja pripada kontinentalnom tipu prema Kdppenovoj klasifikaciji klime, a
oznacena je oznakom Cfwbx, Sto oznacava toplo-umjereno kisnu klimu. Ljeti, u najtoplijim
mjesecima, najvece temperature prelaze 30°C, dok zime donose mjesecne temperature koje se
najcesce krecu izmedu -3°C i 18°C. Oborine su ravnomjerno rasporedene kroz cijelu godinu, s
manjim koli¢inama padalina tijekom hladnijeg razdoblja godine.

Thttps://kzz.hr/wp-content/uploads/2017/04/Program-prilagodbe-klimatskim-promjenama-i-zastite-ozonskog-
sloja-KZZ.pdf
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2.1.2. Demografska slika

Demografski trendovi kljuéni su za razumijevanje strukture stanovniStva, socijalnih i
ekonomskih potreba te bududih izazova na odredenom podrucju. Pracenje promjena u broju i
sastavu stanovniStva pomaze u planiranju odrzivog razvoja, optimizaciji resursa i prilagodbi
javnih politika. Kroz analizu ovih podataka moguce je bolje usmijeriti razvojne strategije i

.....

Sukladno navedenome, prema popisu stanovnistva iz 2021. godine, ukupni broj stanovnika
Republike Hrvatske iznosio je 3.871.833 stanovnika, dok Krapinsko-zagorska Zupanija broji
120.702 stanovnika. Od tog broja, 32.409 stanovnika Zivi na podrucju Srca Zagorja, Sto Cini
priblizno 26,9% stanovniStva zupanije, ¢ime ovo podrucje ima vaznu demografsku ulogu unutar
Sire zajednice.

Na ovom podrucju, Krapinske Toplice broje 4.827 stanovnika, od kojih je 2.329 muskaraca i
2.498 Zena. U BedekovCini je 2021. godine zabiljezeno 7.340 stanovnika, odnosno 3.603
muskaraca i 3.738 Zena. Grad Zabok, prema istom popisu, ima 8.656 stanovnika, od kojih je
4.114 muskaraca i 4.542 Zena, dok u Pregradi broj stanovnika iznosi 5.927, s 2.895 muskaraca i

3.032 Zena. Na kraju, Opcina Sveti Kriz Zaclretje biljezi 5.659 stanovnika, od Cega 2.768
muskaraca i 2.891 Zena. 2

Grafikon 1. Stanovnistvo po opcinama i gradovima podrucja Srce Zagorja (Popis stanovnistva 2021. godine)
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Razvoj podrucja Srce Zagorja usmjeren je na jacanje promocije turizma i prepoznatljivosti kroz
promociju zdravstvenog, ljeciliSnog i kupaliSnog turizma te valorizacije lokalnih gastro
proizvoda. Vazan razvojni potencijal predstavlja povezivanje turisti¢kih sadrzaja poput kuca za
odmor, vinarija i biciklistickin staza u zaokruZeni turisticki proizvod. Klju¢ni ciljevi ukljucuju

2 Drzavni zavod za statistiku, gradovi u statistici
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daljnji razvoj vinskog i agroturizma, cikloturizma, revitalizaciju industrijske arhitekture te jacanje
kulturne industrije. Ulaganje u smjeStajne kapacitete, edukaciju turistickih djelatnika i suradnju
s drugim regijama omogucit ¢e odrziv rast turizma, uz koristenje EU fondova i obnovljivih izvora
energije.

2.2. Turisticki proizvodi i usluge

2.2.1. Smjestaj

Prema podacima iz 2023. godine, Turisticka zajednica podrucja Srce Zagorja nalazila se medu
tri najistaknutije turisticke zajednice u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji, s ukupno 48.401 noéenjem,
odnosno 51,92% prosjecne popunjenosti kreveta.

Podaci iz 2024. godine pokazuju znacajan porast broja nocenja, koji je dosegao 56.946, sa
stopom rasta koja iznosi 17,75%. Ovaj rezultat smjestio je Srce Zagorja na drugo mjesto po broju
nocenja u Zupaniji, odmah nakon Turisticke zajednice Biser Zagorja.>

Tablica 3. Dolasci i noc¢enja domacih i stranih turista u 2023. godini po opc¢inama i gradovima podrucja Srce Zagorja

Dolasci Noéenja

UG Domaéih Strgnih Vs Domac’ih Strz?nih
turista turista turista turista
Zabok 3.784 1.546 2.238 6.308 2.528 3.780
Pregrada 323 136 187 1.717 402 1.315

Bedekovcina 228 147 81 656 296 360
Krapinske Toplice 14.649 8.436 6.213 35.339 21.777 13.562
Sveti Kriz ZaCretje 2.396 621 1.775 4.381 1.108 3.273
Ukupno 21.380 10.886 10.494 48.401 26.111 22.290

|zvor: eVisitor

Podaci o turistickom prometu na podrucju Srca Zagorja ukazuju na regionalne razlike u broju
dolazaka i noéenja. Krapinske Toplice, s 14.649 dolazaka i 35.339 nocenja, prednjace turistickim
prometom, uglavnom zahvaljujuci zdravstvenom turizmu i posjetiteljima koji koriste termalne
izvore. Zabok, s 3.784 dolaska i 6.308 nocéenja, takoder biljeZi znacajan turisti¢ki promet, s veéim
udjelom stranih posjetitelja. Sveti Kriz Zacretje zabiljezio je 2.396 dolazaka i 4.381 nocenje, pri
¢emu su strani turisti ¢inili veéi udio, Pregrada je imala 323 dolaska i 1.717 nocenja, takoder s
vecim udjelom stranih posjetitelja, dok je Bedekovcina zabiljezila ukupno 228 dolazaka i 656
nocenja, takoder s vec¢im udjelom stranih turista u odnosu na domace.

Prema procjenama sadrzanim u Programu rada Turisticke zajednice Srce Zagorja, 2025. godina
trebala bi donijeti znacajan porast turistickin dolazaka i nocenja. Ocekuje se rast od 10% s

3 https://kzz.hr/wp-content/uploads/2025/01/Turisticki-rezultati-u-2024.-godini-opsirnije.pdf
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domaceg trzZista i 25% s inozemnih trzista u odnosu na 2024. godinu, $to bi dovelo do ukupnog
povecanja od oko 20% u odnosu na prethodnu godinu.*

2.2.2. Ugostiteljstvo

Destinacija Srce Zagorja nudi bogatu eno-gastronomsku ponudu koja ukljucuje restorane poput
Kleti Kozjak, Hotela Villa Magdalena, Restorana Dvorac Gjalski, Stara Skola, Grado, Akademis te
Zaboky, kao i slasticarnice Tri uZitka i Old Choco House. Ponuda ukljucuje i pizzerije i bistroe kao
$to su Pizzeria Mondo, Pizzeria Gloria, Pizzeria Servus, Pizzeria Crna Pizza & Sandwich Bar,
Sestica Grill, Bistro point, Bistro Pajdas te Bistro Lilly.

Slika 2. Hotel i restoran Dvorac Gjalski

Vinarije poput Vina Zdolc, Vinogradarstva Grozaj i Vina Petrovecki predstavljaju dio bogate
vinske tradicije regije, dok agroturizmi, kao $to su Agroturizam Zaboky selo i Agroturizam Kos
omogucuju posjetiteljima da iskuse svakodnevni Zivot lokalnih ljudi, uzivaju u tradicionalnoj
kuhinji i upoznaju lokalne obicaje, ¢ime nude autenti¢an doZivljaj ruralnog Zagorja. Dodatno,
ponuda ukljucuje restoran u vlasnistvu OPG-a Kod Durde, s ponudom autohtonih domacih
specijaliteta.

2.2.3. Turisticke atrakcije

Prirodni resursi

Podrucje Srca Zagorja obiluje prirodnim resursima koji znacajno doprinose turistickoj ponudi
regije. Geografska i klimatska obiljezja omogucuju razvoj razli¢itih oblika turizma, ukljucujuci
ekoturizam, enoturizam i rekreacijske aktivnosti.

Prirodni resursi su temelj razvoja ekoloSkog turizma, koji je sve popularniji medu posjetiteljima,
a njihovo ocuvanje bitan je preduvjet za dugorocni odrzivi razvoj turizma. Odrzivo koristenje
prirodnih resursa, uz pravilno upravljanje i zastitu, omogucit ¢e destinaciji da postane lider u
ekoturizmu i o¢uvanju okolisa.

4 Program rada TZ Srce Zagorja 2025.web .pdf
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Slika 3. Bedekovcanska jezera

Jedan od klju¢nih prirodnih resursa u Srcu Zagorja ¢ine Bedekov€anska jezera, nastala iskopom
gline izmedu 1937. i 1950. godine. Jezera, koja se protezu u blizini Bedekovcine, ukljucuju Prvo
jezero, Drugo jezero, Jezero Granje, Jezero kod Ribi¢ke kuce i Plavo jezero, te su omiljena
destinacija za ribolovce, Setace i ljubitelje prirode. U sklopu Bedekovcéanskih jezera nalazi se i
jezero Barica — ekoloSko—edukativna poucna bara kao i mrijestiliSte. Osim ribolova, popularna
su i kao lokacija za odrZzavanje manifestacija poput Sajma i izloZbe zagorskih vina i glazbenih
festivala.

Slika 4. Termalne vode u Krapinskim Toplicama

Termalne vode u Krapinskim Toplicama, poznate jo$ od rimskog doba kao Aquae Vivae, jedan
su od najvaznijih prirodnih resursa ove regije. S temperaturom od 41°C, ove vode koristi se u
medicinskim rehabilitacijama, a specificne terapeutske osobitosti ¢ine ih pogodnima za lijecenje
reumatizma, bolesti kraljeznice i drugih stanja.
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Slika 5. Vizualizacija bioloskog bazena u Gradu Pregradi

Destinacija ¢e u 2026. godini dobiti jo$ jedan vrijedan element turisticke ponude — bioloSki
bazen s prate¢im objektima i infrastrukturom u Gradu Pregradi. Kompleks bioloskog bazena
sadrzi bioloski bazen, ugostiteljski objekt, saune, djecje igraliSte i parkiraliste. Kompleks nudi
turisticke usluge rekreacijskog i zabavnog karaktera gradanima grada Pregrade, stanovnicima
neposredne okolice i Krapinsko - zagorske Zupanije. Bazen, kao glavna ponuda kompleksa,
'kopira' izgled jezera, a rije¢ je o tzv. bioloSkom bazenu koji se sastoji od dijela za kupanje i
pregradenog podrucja s regeneracijskim biljem i raslinjem za prirodno procis¢avanje bazenske
vode, tako da bez dodavanja ikakvih kemikalija uvijek nudi kristalno Cistu vodu.

Ugostiteljski objekt, bistro, nudi eno-gastro ponudu s promocijom lokalnih proizvodaca.
Procijenjeni kapacitet bistroa iznosi 46 mjesta u zatvorenom dijelu restorana i 32 mjesta na
terasi. Pratedi prostori kupalista obuhvacaju garderobe, tuSeve, sanitarije za posjetitelje
kupalista, sanitarije za osobe s invaliditetom i osobe smanjene pokretljivosti, prostoriju za
pruzanje prve pomoci te dva spremista opreme kupaliSta (lezaljke, suncobrani i sl.). Svlacionice
i sanitarije kupalista koriste se samo tijekom kupalisne sezone u ljetnim mjesecima. Zgrada
sauna obuhvada: parnu saunu, finsku saunu, prostor za opustanje, sanitarije, garderobu te

ulazni prostor sa spremistem.
Slika 6. Nalaziste fosila Plavinka
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Geoloski lokalitet u Humu Zabockom, poznat kao Plavinka, nudi vrijedne fosilne ostatke stare
oko Sest milijuna godina. Ovo nalaziSte jedno je od najbogatijih fosilnih nalazista u Hrvatskoj, s
brojnim vrstama Skoljkasa, puzeva i rakova.

Slika 7. Vrazja pec¢

VraZja pec€, smjestena na juznim ili jugozapadnim padinama Kunagore, poznata je po svom
neobi¢nom obliku i povezana s brojnim legendama, ¢ineci ovaj lokalitet vaznim dijelom kulturne
i prirodne bastine regije. U neposrednoj blizini, Fukarov brijeg, s panoramskim pogledima na
zagorske brezuljke, pruza mirne Setnje kroz netaknutu prirodu.

Slika 8. Fuckarov brijeg

Na strmom brdu naziva ,,Magdalena“, starijeg naziva , Zasat” koje poput mo¢nog zastitnika ¢uva
mjesto, sagradena je kapela sv. Marije Magdalene, zastitnice mjesta. Podignuta je uz pomo¢
ostavstine Gustava i lvane Ozegovic, vlasnika dvorca Klokovec, koji su sahranjeni u dogradenom,
lijevom dijelu kapelice. Kapela ima kasnobarokniizgled, a oltar je neogoticki sa baroknim kipom
sv. Helene.

Kapela je danas oaza mira i prirodni vidikovac za mnogobrojne posjetitelje mjesta. Na njenu

juznu stranu pruza se prekrasan pogled prema dolinama sve do Medvednice, a sa zapadne
strane, u neposrednoj blizini kapelice nalazi se Mauzolej Jakoba Badla, odakle se otvara vidik na
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Krapinske Toplice. Makadamskom cestom u smjeru istoka pruZaju se slikoviti vidici kroz
vinograde i mnogobrojne zagorske kleti.

S druge strane, Strugaca nudi planinarske staze koje vode prema vrhovima, povezujuci prirodne
liepote sa slikovitim krajolicima i bogatom povije$c¢u tog podrudja.

Slika 9. Strugaca

Medu znacajnim prirodnim lokacijama u Zagorju izdvajaju se Kunagora na podrucju Pregrade i
Picelj na podrucju Zaboka.

Slika 10. Kunagora

S vrha Kunagore pruza se pogled na Medvednicu, Cesargradsku goru i cijelo Hrvatsko zagorje.
Planinarska kuéa Kunagora stoji na Sumskom proplanku, koji se prema jugu otvara i pruza lijep
vidik na Pregradu iz pti¢je perspektive.
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Slika 11. Planinarska ku¢a Kunagora

S druge strane, planinarska kuca Picelj, smjeStena na brijegu Picelj, nudi poglede prema
Sliemenu i Samoborskom gorju.

Slika 12. Planinarska kuca Picelj

Pored kuce se nalazi i Pou€ni park Picelj, koji omogucuje posjetiteljima ucenje o autohtonoj
vegetaciji i bioloskoj raznolikosti ovog podrucja.

Slika 13. Jezero i perivoj dvorca Sveti Kriz Zacretje
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Jezeraiperivoji, poput jezera uz dvorac Sveti Kriz ZaCretje, takoder Cine vazan segment prirodne
bastine Srca Zagorja. Ovaj perivoj, s atraktivnim vodenim povrSinama, dodatno doprinosi
atraktivnosti regije i potice razvoj kulturnog turizma. U blizini dvorca nalazi se i jezero kojim
danas upravlja Sportsko ribolovno drustvo Krap, a ¢ime se osigurava odrzivost prirodnih resursa
i ocuvanje lokalne flore i faune.

Slika 14. Toplicki sredisnji perivoj

U ovom kontekstu isti¢e se i Topli¢ki sredisnji perivoj, koji je omiljeno mjesto okupljanja, kako
Topli¢ana, tako i pacijenata i gostiju Toplica. Perivoj je poletna tocka Setnice Toplickog
pjesackog prstena - u njemu jutrom pacijenti odraduju prve vjezbe pod budnim okom fizijatara.
U njemu se nalaze djecji park i viSenamjensko igralisSte, a mnoge klupice pozivaju na odmor i
uzivanje u cvrkutu ptica podno stoljetnih krosnji kestena. Svake godine se u perivoju pocinje
lietni festival pod zvijezdama ,BadlFest”, nazvan po utemeljitelju zdravstvenog turizma u
Krapinskim Toplicama — Jakobu Badlu.

Znacajan hortikulturni spomenik, oznacen kao spomenik parkovne arhitekture, jest drvored
krudaka u Svaljkovcu.

Slika 15. Drvored krusaka u Svaljkoveu

)

Ovaj drvored, zasaden specificnim sortama krusaka, poput Keiferovih ili citronki, s jedinstvenim
izgledom i mirisom, doprinosi oCuvanju tradicije parkovne arhitekture.” Nekada se drvored
protezao danasnjom drZzavnom cestom D1, no s izgradnjom autoceste danas u njemu moZete

5 https://srcezagorja.com/hr/prirodne-liepote
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uzivati ako putujete lokalnom cestom iz Krapine prema Svetom Krizu Zacretju. Kruske su
nazvane Keiferove ili citronke. Naziv citronka dobila je zbog izgleda koji podsjeéa na limun. Radi
se o ranoj zimskoj sorti kruske koja se odrzala u uzgoju upravo zbog svog zanimljivog i lijepog
izgleda, njezine limun Zute boje, te posebnog mirisa i okusa. Obzirom na znacenje drvoreda u
kontekstu tradicije parkovne arhitekture, danas se javlja potreba za njegovom zastitom i
revitalizacijom.

Prirodne ljepote i resursi Srca Zagorja, uklju¢ujuéi Sume, rijeke, jezera, bazene i kulturne
spomenike, €ine ovu regiju izvrsnim odredistem za ekoloski turizam, planinarenje, istraZivanje i
rekreaciju.

Kulturno-povijesna bastina

Kulturna bastina Srca Zagorja pazljivo je oCuvana u brojnim muzejima, galerijama i kulturnim
institucijama koje ¢ine srz kulturnog Zivota ovog podrucja. Pritom, kombinacija povijesnih
lokaliteta i sakralnih objekata omogucuje stvaranje jedinstvenih turistickih iskustava i promociju
kulturnog turizma.

Na podrucju opéine Krapinske Toplice, osim prirodnih ljepota, nalaze se arheoloska nalazista
koja datiraju iz perioda izmedu 1.000 i 800 godine prije Krista, kao i povijesni spomenici, medu
kojima se izdvajaju sakralni objekti i objekti profane graditeljske bastine. Opcina se istice
bogatom kulturnom i prirodnom bastinom, ukljucujudi ljecilisni perivoj u Krapinskim Toplicama
i aleju divljeg kestena. Vazno je spomenuti i park-Sume na brdu Zasat, koje se protezu sve do
Kapelice sv. Antuna, sv. Marije Magdalene i sv. Nikole, uz Zupnu crkvu Presvetog Trojstva, Cije
orgulje predstavljaju kulturnu vrijednost.

Slika 16. Etno zbirka Osnovne skole Krapinske Toplice

.'.;‘ A

U ovom kontekstu vrijedi izdvojiti i Etno zbirku Osnovne $kole Krapinske Toplice, koju Cini preko
400 eksponata etno zbirke koju skupljaju ucenici, ucitelji i ostalo osoblje Osnovne $kole vec
desetljecima. Nastala je kroz projekt kulture Zivljenja ,,Zagorje ti moje blago®. Cilj projekta bila
je zastita i obnova istinskih vrijednosti Hrvatskog zagorja, primjeren i odgovoran odnos prema
kulturnoj bastini, povratak potisnutim i zaboravljenim tradicijskim vrijednostima. Zbirka se
moZze razgledati uz prethodnu najavu u Osnovnoj skoli.
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Slika 17. Jakobova i Marijina kupelj

s—

Jakob Badl za svojih je trgovackih pohoda, koja su se u ono vrijeme odvijala poStanskim ili
poduzetni¢kim kocijama, ,zaradio” isijas. Cesto bi zastao i uzivao u blagodatima termalne vode
u Krapinskim Toplicama te mu se zdravstveno stanje znatno poboljsalo. Stoga je odlucio otkupiti
postojeca vrela i na taj nacin omoguciti brzi oporavak i drugim ljudima. 1859. godine Badl rusi
stara kupalista, polaze kamen temeljac za ,Kurhaus” — zgrada danasnje bolnice, a 1862. godine
otvara bazen — Marijinu kupelj; bazen je bio dubok jedan metar, a od povrsine do stropa visina
je iznosila devet metara. Gradnju kupaliSnog doma i kupelji dovrsio je ve¢ 1866. godine te
Toplice pretvorio u mondeni europski kupalisno-ljecilisni centar. Kupelji je nazvao po sebi i
svojoj zeni - Jakobova i Marijina kupelj, a one se danas nalaze u sastavu Specijalne bolnice za
medicinsku rehabilitaciju Krapinske Toplice. Jakobova kupelj, koja je dostupna javnosti, puni se
vodom direktno sa izvora kroz razmaknute hrastove platnice. Temperatura vode na izvoru je
41°C.

Pored povijesnih spomenika, kulturna bastina Srce Zagorja obuhvada i Zivu tradiciju, koja se
odrazava u manifestacijama i dogadanjima, poput HGF (Hrvatskog glazbenog festivala) i Sajma
zagorskih vina, koji pridonose o¢uvanju lokalnih obicaja, gastronomije i narodnih tradicija. Ove
manifestacije povezuju posjetitelje s lokalnim zajednicama, omogucujuc¢i im da iskuse
autentican Zivot i kulturne vrijednosti koje se prenose generacijama. Srce Zagorja se takoder
ponosi bogatstvom sakralnih objekata i etnografskih zbirki, medu kojima se izdvaja zbirka u
Zitnici, Sveti Kriz Zacretje.

Slika 18. Muzej Zitnica
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U prizemlju ,Zitnice” nalaze se izlozbe etno grupe ,Zvirek“: Od konoplje do narodne no3nje,
HiZa moje bake i BoZi¢, dok se na katu nalazi galerija koju sacinjavaju djela koja je Ivan Lovrenci¢
poklonio svojem mjestu. Galerija Ivana Lovrencic¢a posjeduje i klavir, $to je omogucilo koncertni
nastup brojnim eminentnim izvodacima. lIzloZzbe se mogu pogledati uz prethodnu najavu u
Opcini Sveti Kriz ZaCretje.

Kulturno-povijesna bastina Bedekovcine duboko je ukorijenjena u naslijedu plemicke obitelji
Bedekovié-Komorski, jedne od najstarijih plemiékih loza u Hrvatskoj. Medu znacajnim
povijesnim spomenicima ovog podrucja isticu se dvorac Bedekovi¢-Vranyczany u Gornjoj
Bedekovcini, kurija Bedekovi¢ u Donjoj Bedekovcini, kurija Orehovica, te dvorac Sermage u
Poznanovcu. Dodatno, u ovom kontekstu neizostavno je arheolosko nalaziste utvrde Kiebel,
koje predstavlja vazan element u razumijevanju povijesti naseljenosti ovog dijelu Zagorija.
Davne 1248. godine prvi put u pisanim spisima pojavljuje se ime plemickog grada Castrum
Cubul, koje valja poistovjetiti s danasnjim toponimom Kebel, s obzirom da se ostaci utvrde
nalaze na vrhu brezuljka iznad danasnjeg naselje Kebel.

Na podrucju Zaboka evidentiran je veci broj kulturno-povijesnih objekata (gradevina i sklopova)
od kojih su Cetiri trenutno formalno zasti¢ena na razini nepokretnih kulturnih dobara: Dvorac
Bracak, Dvorac Gjalski, Kapela sv. Antuna i Zupna crkva sv. Jelene Krizarice. Uz navedeno, Zabok
nudi i specificne elemente turisticke ponude.

Slika 19. Gradska galerija Zabok

Primjerice, Gradska galerija Zabok djeluje u sklopu Puckog otvorenog uciliSta Zabok. Do danas
je ugostila mnogobrojne umjetnike, kako likovnog tako i glazbenog umijetnic¢kog izricaja.
Galerija nudi i brojne druge sadrZaje, poput raznih predavanja, obiljezavanja manifestacija,
knjizevnih veceri i slicno.
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Slika 20. ZIVT-ov dimnjak

Izgradnjom Zeljeznicke pruge kroz Zagorje u Zaboku izmedu I. i ll. svjetskog rata, uz kolodvor
sagradena je tvornica tekstila, Sto ¢e biti zacetak industrijalizacije Zaboka. Ishodiste cijele
gospodarstvene aktivnosti drzala je najstarija tvrtka ZIVT koju je 1936. g. osnovao Milan Prpic.
ZIVT nije bio samo glavni nosilac gospodarske aktivnosti Zaboka, ve¢ je bio i svojevrsni
poduzetnicki inkubator za razvoj programa proizvodnje netkanog tekstila, iz ega se razvila
tvrtka Regeneracija, zatim ZIVTEX, iz kojega je poslije nastala proizvodnja tepiha i tvornica
rasvjetnih tijela Dekor. Na podrucju urbanisticko-industrijskog naslijeda tvornice ZIVT nastao je
,City Park”, suvremeno gradsko srediste s trgovackim centrom. Na Trgu i dalje uspjesno posluje
Regeneracija te je izgraden i otvoren drusStveno-kulturni centar Regenerator.

Kulturna bastina grada Pregrade obuhvacéa znacajne povijesne lokalitete, medu kojima se isticu
dvorac BeZanec, Gorica i Dubrava, zidine Kostelgrada, prosteniste Vinagora, kuca Janka
Leskovara, Kuca Thierry s nekadasnjom ljekarnom , K Angjelu ¢uvaru”, Muzej Grada Pregrade,
kao i Crkva ili Zupna crkva Uznesenja Blazene djevice Marije, poznate pod nazivom Zagorska
katedrala.®

Slika 21. Muzej grada Pregrade

% Strategija razvoja turizma podrudja Srce Zagorja za razdoblje 2022.-2027.
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Muzej grada Pregrade predstavlja povijest grada Pregrade kroz tri tematske stalne izlozbe:
Numizmaticku zbirku, Zbirku rudarstva i geologije i Ljekarnicku zbirku Thierry. Muzej se nalazi u
zgradi “Stare Skole”, izgradenoj 1908. godine i dijeli zgradu sa Gradskom knjiznicom Pregrada i
Puckim otvorenim ucilistem Pregrada. Vodstva po stalnom postavu Muzeja provode se na
hrvatskom, engleskom i slovenskom jeziku. Osim stalnog postava, u galerijskom prostoru
redovito se organiziraju razlicite povremene izlozbe i druga dogadanja.

Opcina Sveti Kriz ZaCretje istiCe se zasticenim kulturnim dobrima, medu kojima su dvorac Sveti
Kriz Zacretje, dvorac Mirkovec, Zupna crkva sv. Kriza, kapela sv. Ane, kapela sv. Vida, kapela
Blazene Djevice Marije u Klupcima, kao i nepokretno dobro etnografska zbirka smjestena u
zgradi Zitnice i pripadajuée gospodarske zgrade dvorca poznate pod nazivom Banovina.
Kulturnu bastinu Opcine upotpunjuju putni krizevi (raspela) kojih na ovome podrucjuima 72, a
koji predstavljaju simbol tradicije i vrijednosti drustva. 7 Uz veé spomenutu zbirku u Zitnici, na
podrucju opcine nalaze se i Galerija Rudi Stipkovi¢ te Privatna muzejska zbirka Marije i Stjepana
Jaémenice.

Slika 22. Galerija Rudi Stipkovi¢

Rudi Stipkovi¢ roden je u Zacretju, a cijeli radni vijek bio je zaposlen u Sportskim novostima kao
likovno-graficki urednik te komentator karikaturist. Ve¢ s 14 godina izuzetno talentirani
Stipkovi¢ objavljuje svoj prvi uradak, a osim portreta sportasa, crta politicare, estradu i druge.
325 originalnih radova svjetski poznatog karikaturista Rudija Stipkovi¢a mozZe se razgledati u
prostorijama DVD-a Sveti Kriz Zacretje uz prethodnu najavu u Opcini Sveti Kriz Zacretje.

7 Stratedki plan razvoja turizma — Strategija razvoja turizma Opcine Sveti KriZ Zaéretje do 2027. godine
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Slika 23. Muzejska zbirka Marije i Stjepana Jacmenice

Muzejska zbirka Marije i Stjepana Jaémenice iz Svetoga KriZza Zacretja nastajala je tijekom vise
desetljeca proslog stolje¢a zanesenoséu dvoje zaljubljenika u povijest i zavi¢aj. Posthumno,
njihovi nasljednici zbirku otvaraju javnosti nastavljajuci time njihov san. Muzejska zbirka sastoji
se od primjeraka hladnog i vatrenog oruzja koje datira od kamenog doba do Drugog svjetskog
rata, starog namjestaja, knjiga, numizmatike, dokumenata i uporabnih predmeta. Svi predmeti
sadrzani u Zbirci pronadeni su, koristeni ili na drugi nacin povijesno-geografski povezani s
podrucjem Hrvatskog zagorja. | sami posvecéeni knjizevnom radu i kulturnoj bastini, nasljednici
osnivaca Zbirke pokrec¢u udrugu ,Djedovina“ te osmisljavaju i organiziraju brojne knjizevne i
glazbene aktivnosti, osobito nastojeci njegovati kajkavsko narjec¢je. Moto svih aktivnosti jest
potreba ocuvanja i njegovanja svekolike, poglavito kulturne bastine, kao zaloga zavicajne i
nacionalne opstojnosti i buducénosti.

Slika 24. Banovina - Sveti Kriz Zacretje

Kasnobarokni dvorac Sveti Kriz Zacretje dominira strmim obronkom uz autocestu Zagreb-
Macelj, smjesten je nasuprot crkve na trgu, u perivoju koji obuhvaca aleju s Cetveroredom
kestena, bunari parkiraliSte te Sumsko Setaliste i dva jezera u podnoZju brijega. Nasuprot dvorca
nalazi se Banovina, kompleks gospodarskih zgrada, nekadasnjih konjusnica. Banovina je kroz
povijest prolazila kroz ruke raznih vlasnika i uvijek ju se promatralo kao neku gospodarsku
gradevinu, plac ili skladiSni prostor koji je viSe-manje zapusten. Danas se razvija projekt pod
nazivom Banovina koji ¢e povezati prostor izmedu tri vazne svetokriske lokacije: crkve, dvorca
i Skole. Ispred Stala bit ¢e osmisljen amfiteatar, a u zgradi zamisljena je knjiznica i muzejsko-
izlozbeni prostor.
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Kulturna bastina ove destinacije nije samo materijalna, ve¢ i nematerijalna, s tradicijskim
obicajima koji ¢ine temelj kulturnih festivala i dogadanja. Integracija tih resursa u turisticku
ponudu daje destinaciji prepoznatljivost i stvara jedinstvene dozivljaje, ¢ime se podupire razvoj
kulturnog turizma.

2.2.4. Dogadaji i manifestacije

Destinacija Srce Zagorja svake godine organizira vise od 30 manifestacija koje imaju klju¢nu
ulogu u oCuvanju kulturne bastine, promoviranju tradicije i sportskih aktivnosti. Ova dogadanja
obuhvadaju Sirok spektar sadrZaja, ukljucujuci glazbene i gastronomske festivale, sportska
natjecanja te kulturne i rekreacijske aktivnosti.

Manifestacije ne samo da jacaju lokalnu zajednicu, vec i pozitivno utjecu na turisticku ponudu,
privliaceci posjetitelje razlicitih dobnih skupina i interesa. Time se doprinosi kvaliteti Zivota
stanovnistva, dok se istovremeno stimulira razvoj turizma, ugostiteljstva i malih poduzetnika.
Kroz ove aktivnosti, destinacija Srce Zagorja ostvaruje odrziv rast, unapredujuci drustveni,

kulturni i ekonomski okvir ovoga podrucja.

Tablica 4. Popis manifestacija u destinaciji Srce Zagorja

.....

dp < < S
dDO bedeKko a
Op > aotie
- Zimska toplicka | - Kostelska - Kukurijada - Prviglas Zagorja | - Skok u jesen
bajka uskrsna pistola - Svibanj u - Dan purice ivina | (Bedekovcéanska
- Mala Erpenja - Branje grojzdja | Zaboku - Zagorje Blues udruga mladih)
Trekk - No¢ muzeja - Advent i docek | Etno Festival - Markovo na
- BadlIFest - Pregracki fasnik | Nove godine u - Roses 4K Strugadi
- Proljec¢e u Zaboku Fun&Run - Sajam i izloZzba
Pregradi - HGF — Hrvatski zagorskih vina
- Spring & Wine glazbeni festival - Struklijada
- Ljeto u Pregradi | - Zagorje Blues - lgrajte nam
- Adventu Etno Festival muZzikasi
Pregradi -Dani k. S. - Susret rijeci
Gjalskog - Djedji susret rijeci
- KIKI - - Ljeto na Bajerima
Medunarodni - Triathlon Zagorje
festival djecjeg - Blagoslov motora
filma i motorista kod
- Beer and Walk Zupne crkve sv.
Zabok Barbare
- AK Industrial - Advent u
Race Bedekovdini
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U kontekstu kulturnih manifestacija, izdvajaju se Zagorje Blues Etno Festival, Dani Ksavera
Sandora Gjalskog, KIKI Medunarodni festival dje¢jeg filma te Susret rijedi.

Slika 25. Zagorje Blues Etno Festival

A | TR f‘rk_ A

Zagorje Blues Etno Festival skup je glazbenih dogadanja koja objedinjuju zabavu i neposredan
ulaz u svijet glazbe, u ovom slucaju svijet bluesa i etna, te kroz koncerte, radionice, izlozbe i
neformalna druzenja priblizava izvodaca publici i obrnuto. ZBEF posjetiteljima nudi prisniji
pristup glazbi, dok ujedno omogudéuje upoznavanje lokalnih zagorskih obicaja, autohtone
gastronomije i raznolikost turisticke ponude.

Slika 26. Dani Ksavera Sandora Gjalskog

ObiljeZavajuéi u Zaboku 125. godidnjicu rodenja Ksavera Sandora Gjalskog 1979. godine
ustanovljena je Knjizevna nagrada Ksaver Sandor Gjalski. Prvi put je dodijeljena 1981. godine,
1983. godine dodijeljene su dvije druge nagrade, a 1985. godine nagrada je postala godisnja
knjizevna nagrada za najbolje objavljeno prozno knjizevno djelo u Republici Hrvatskoj. Od
poletne ideje o dodjeli knjizevne nagrade razvila se kulturna manifestacija s brojnim i
raznovrsnim sadrzajima. Kulturna manifestacija Dani K. S. Gjalskog odrZava se svake godine
krajem listopada, u tjednu kada je roden Gjalski. U okviru manifestacije organiziraju se
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mnogobrojni kulturni programi — izlozbe, koncerti, kazalisShe predstave, promocije knjiga i, kao
najznacajniji program, svecanost dodjele Nagrade. Uz spomenutu nagradu, vrijedi izdvojiti Malu
nagradu Gjalski koja se dodjeljuje u¢enicima osnovnih $kola, Nagradu za ucenike srednjih skola
te POZICA-u (nagradu za ucenike iz Zaboka, Poreca i Crikvenice).

Slika 27. KIKI Medunarodni festival djecjeg filma

U programu festivala KIKI prikazuju se profesionalni igrani, dokumentarni, animirani i
eksperimentalni kratkometrazni filmovi namijenjeni djeci i mladima iz cijele Krapinsko-zagorske
Zupanije, a program je prema uzrastu publike podijeljen na filmove za predskolsku dob i Skolsku
dob. Sa svrhom razvoja aktivne filmske publike, s djecom se nakon projekcija organiziraju
vodeni razgovori o pogledanim filmovima. Misija KIKI festivala jest razvoj kulture gledanja
filmova u ranoj djecjoj dobi i podizanje vizualne pismenosti djece, s posebnim naglaskom na
edukativne filmove koji djecu poti¢u na razmisljanje te koji razvijaju osjecaj jednakosti u
drustvu. Kiki — medunarodni festival djecjeg filma je projekt udruga GOKUL i DND Zabok.

Slika 28. Manifestacija "Susret rijeci”

Susret rijeci, jedna od najstarijih knjizevnih manifestacija na ovome podrucju, dugi niz
godina iskazuje ljubav prema rije¢ima i posveéenost umjetnosti. Prije pedesetak godina skupina
entuzijasta i zaljubljenika u rijec¢i pokrenuli su Susret pjesnika i recitatora u Poznanovcu. Susret
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rijeCi za organizatore, sudionike i mjeStane je vrsta ljubavi kojoj se iznova vracaju, $to je vidljivo
u tradiciji koja se obnavljala uvijek svjezim idejama, okupljala znacajne knjizevnike, glazbenike,
slikare i glumce te tako sjedinjavala razli¢ite umjetnicke grane, stvarajuéi oazu drugacijega
svijeta od onoga u kojemu svakodnevno prebivamo. Odvija se u rujnu, a kako bi cijela
manifestacija bila dostupnija Sirem krugu ljudi i ponudila inovativne kulturne dogadaje na
podru¢ju Zupanije, posljiednjih nekoliko godina &irimo mre?u partnerstva i odrzavamo
manifestaciju na visSe lokacija diljem Krapinsko-zagorske Zupanije, pri ¢emu posebno istiéemo
sjajnu suradnju s Gradom Klanjcem i srednjim Skolama u Zaboku i Bedekovcini. U sklopu
manifestacije izdaje se i zbornik Susret rije¢i. Od prosle godine Opcinska knjiznica i ¢itaonica
Bedekovcina organizira i Djecji susret rijeci.

U kontekstu sportskih manifestacija, izdvajaju se Kukurijada, Zagorje Trekk, Mala Erpenja Trekk,
Skok u jesen, Roses 4K fun&Run i AK Industrial Race Zabok.

Slika 29. Zabocka Kukurijada

Zabocka Kukurijada rekreativna je biciklijada koju organizira Rekreativni biciklisti¢ki klub Ku-ku-
ri-ku povodom Svjetskog dana sporta i Svjetskog dana nepusenja. Biciklijada se sastoji od dvije
rute: velike - zahtjevnije, duljine 30 km i male - prilagodene djeci, duljine 4 km. Cilj biciklijade je
potaknuti svijest o vaznosti kretanja i zdravog nacina Zivota od najranije dobi. Na dogadaju
sudjeluje velik broj djece, mladih, kao i cijelih obitelji, koji dan provode boravedi i krec¢udi se u
prirodi, uz medusobno druzenje i odli¢nu zabavu.

Slika 30. Zagorje Trekk
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Zagorje Trekk je etablirana sportsko-rekreativna manifestacija koja u Zabok i okolicu priviaci
izmedu 700 i 900 sudionika iz Hrvatske i inozemstva. Utrka obuhvaéa vise kategorija
prilagodenih razlicitim razinama spremnosti, a staze prolaze kroz karakteristicne zagorske
krajolike, uklju€ujuci Sumske putove, vinograde i brezuljkaste vizure. Manifestacija znacajno
doprinosi razvoju aktivnog i outdoor turizmma na podrucju destinacije te povezuje sportsku
aktivnost s promocijom prirodne i kulturne bastine. Zahvaljujuéi kvalitetnoj organizaciji i
stabilnom rastu sudjelovanja, Zagorje Trekk predstavlja vazan dogadaj u turistiCkom kalendaru
Zaboka i klju¢an element pozicioniranja grada kao odredista za sportsko-rekreativne sadrzaje.

Utrke Treking lige iz godine u godinu nude nove izazove i dozZivljaje, a organizatori se trude
osigurati pustolovine za pamcenje. Treking trend je posljednjih godina zazivio u pokret, a sa svih
strana poceli su nicati krotitelji mitskih planina. Treking je vrsta sportske utrke u kojoj
natjecatelji na nogama, uz pomoc¢ kompasa, zemljovida i obavezne propisane opreme, moraju
u ograni¢enom vremenskom razdoblju Sto brze prodi sve zadane kontrolne tocke. Vecini
sudionika nije nakana samo projuriti divljinom nego istinski uZivati u kretanju kroz prirodu uz
druzenje. Tijekom Zagorje Trekka vise od 900 natjecatelja godisnje natjeCe se u orijentacijskom
tréanju po bregima srediSnjeg Zagorja, kojem je cilj popularizirati ovaj sport i promovirati
turizam zdravog Zivota.

Slika 31. Mala Erpenja Trekk

Pocetkom lipnja svi putevi vode u Malu Erpenju, gdje se odrZzava Mala Erpenja Trekk. Pitoreskno
selo u sredistu Hrvatskog zagorja ime je dobilo po brojnim posjedima jagoda u doba madarske
vladavine (mad. eper = jagoda). Mala Erpenja Trekk je sportsko—rekreativna utrka u kojoj
natjecatelji mogu birati izmedu tri dvije kategorije. ,Jagodica bobica“ duljine 6-8 km,
namijenjena je mladim sudionicima i rekreativcima, ,Sumska jagoda“, duljine oko 12 km,
namijenjena je rekreativcima, planinarima, Seta¢ima i zaljubljenicima u prirodu, dok je , Velika
jagoda“, duzine oko 25 km, namijenjena sportasima i onima koji Zele isprobati svoje fizicke
mogucénosti i sposobnosti snalazenja u prirodi.

36



Slika 32. Manifestacija "Skok u jesen"

pr——tts 3 N é-Jo
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Skok u jesen je nastao iz discipline skok u dalj te se s godinama proSirio i na bacanje kugle,
koSarkaski i nogometni turnir i tréanje na stazi 5 km. U sklopu Skoka u jesen odrzavaju se i
poucna predavanja, kreativne radionice i tribine za mlade, igre za djecu u prijepodnevnim
satima, koncert limene glazbe te vecer poezije. Manifestaciju organizira Bedekov¢anska udruga
mladih u suradnji s Opé¢inom Bedekovcina i Zagorskom ligom protiv raka.

U kontekstu tradicijskih manifestacija, izdvajaju se manifestacije Igrajte nam muzikasi, Branje
grojzdja, Kostelska uskrsna pistola i Sajam i izloZzba zagorskih vina.

Slika 33. Festival "Igrajte nam muzikasi"”

Festival Igrajte nam mufzikasi kao jedna od najstarijih i najpoznatijih zagorskih manifestacija,
poprimila je regionalni karakter i znacaj jer vec vise od pola stolje¢a okuplja zagorske narodne i
zabavne sastave te soliste koji svoje pjesme izvode u narodnom obicaju i na kajkavskom
narjecju. Festival je glazbenu riznicu Krapinsko— zagorske Zupanije do sada obogatio za vise od
tisuCu pjesama tradicionalne zagorske glazbe, koja je proglasena dobrom od kulturnog znacaja
(reg. broj L-40). Na festivalu je 1969. izvedena svojevrsna zagorska himna Veselo, veselo Zagorci
kaoi1971. zagorski evergreen Zagorski sam veseljak i Volim volim JoZeka. Pjesma Veselo, veselo
zagorci kao produkt festivala postigla je toliku popularnost da joj se po broju gramofonskih
ploca nije priblizio nijedan glazbeni sastav ovog kraja. Festival se odrzava na BedekovCanskim
jezerima pocetkom lipnja.
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Slika 34. Manifestacija "Branje grojzdja"

_

Manifestacija ,Branje grojzdja” u Pregradi nastala je iz jednostavne Cinjenice: jedan sezonski
pPosao, mnogima posebno zanimljiv - branje ili trganje grozda - uzdignut je na razinu svecanosti
kojom se slavi obilje i s njim povezana radost Zivljenja u ovom krajicku nase domovine. Ono
¢ime je obiljezen pregradski kraj, to su vinogradi rasporedeni po okolnim brezuljcima i
bregovima. Uz vinograd i njegov uzgoj, berbu i presanje te ¢uvanje vina vinogradar je vezan
¢itavu godinu. "Branje grojzdja" viSednevna je manifestacija koja se odrzava krajem rujna, a
osnovna joj je namjera njegovati tradicionalne obicaje Hrvatskog zagorja vezane uz berbu i
preradu grozda te prikazati i promovirati tradicijsku kulturu naseg kraja. Manifestacija ima 50-
godi$nju tradiciju, a u sklopu nje odrzavaju se iznimno posjecena kulturna, sportska, eno—
gastro, djecja i zabavna dogadanja.

Slika 35. Manifestacija "Kostelska uskrsna pistola!*

Posjednici krapinsko-kostelgradskog vlastelinstva od 16. st. plemicka obitelj Keglevi¢ imala je
vlastite naoruzane postrojbe. Svoje postrojbe Kegleviéi su, uz borbu protiv Turaka, koristili i pri
sudjelovanju u proslavama crkvenih blagdana i obicaja tog kraja. Tako su ¢lanovi postrojbe imali
i duZnosti Cuvanja Isusovog groba i pucanja iz oruZja u slavu Isusovog uskrsnuca. Blagdan Uskrsa
koji nam jezikom vjere govori o Kristovom uskrsnucu i neprekinutom trajanju Zivota, pada u
vrijeme ozivljavanja sve prirode. To je vrijeme kad prestaje prividno mrtvilo i zapocinje novi
Zivot, a znake novoga Zivota Kosteljanci i danas radosno pozdravljaju streljanjem iz pistola.
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Obicaj je star 500 godina i danas ima status zasticenog nematerijalnog dobra Republike
Hrvatske, a iz Kostela se prosirio diljem Hrvatske, a i Sire.

Slika 36. Sajam i izlozba zagorskih vina

Sajam i izlozba zagorskih vina odrzava se krajem mjeseca svibnja na Bedekovcanskim jezerima.
Osnovni cilj manifestacije je okupljanje i organiziranje vinara radi unapredenja i razvoja
vinarstva i vinogradarstva, pruzanje stru¢nih savjeta u preradi i plasmanu grozda i vina, kao i
podizanje kvalitete vina. Manifestacija se odrzava viSe od pola stoljeca, a popracena je bogatim
kulturno-zabavnim programom.

Naposljetku, u kontekstu zabavnih manifestacija, isticu se HGF - Hrvatski glazbeni festival,
Badlfest, Prvi glas Zagorja, Zimska toplicka bajka, Advent i do¢ek Nove godine u Zaboku, Svibanj
u Zaboku, Beer and Walk Zabok i Dan purice i vina.

Slika 37. HGF - Hrvatski glazbeni festival

HGF — Hrvatski glazbeni festival (Zabok) je osnovan 1996. godine kao demo rock festival za
mlade bendove, te se kroz vise od tri desetlje¢a razvio u jednu od najdugovjecnijih i
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prijave 5.000 bendova i kontinuirano pruza priliku neafirmiranim autorima za predstavljanje
javnosti.

Slika 38. Manifestacija "Badlfest”

Krapinske Toplice sredinom srpnja, u vrijeme BadlFesta, a oko blagdana sv. Marije Magdalene
(22. srpnja) - zastitnice mjesta, postaju kulturno-zabavni centar Zagorja. Festival je dobio ime
po utemeljitelju zdravstvenog turizma u Krapinskim Toplicama - Jakobu Badlu. Tih se dana spaja
duh proslih vremena, tradicije i moderne kulture, gdje se na atraktivnim lokacijama odrzavaju
glazbene veceri pod zvijezdama, niz kulturnih i sportskih dogadanja za sve generacije te uzivanje
u prirodi i termalnim izvorima.

Slika 39. Manifestacija "Prvi glas Zagorja"

U zadnjem tjednu mjeseca kolovoza u slikovitom mjestu - Svetom Krizu Zalretju odrZava se
kulturno-zabavna manifestacija kojoj je srediSnji dogadaj Festival pjevaca amatera i djed;i
festival ,Prvi glas Zagorja“, a Ciji poceci sezu u 1968. g. Festival je jedno od najpoznatijih
glazbenih dogadanja u Zagorju i sjeverozapadnoj Hrvatskoj. Sudionici dolaze iz cijele drzave te
nastavljaju svoju karijeru na drugim natjecanjima poput The Voice-a, Krapinskog festivala i sl.,
gdje ostvaruju zapazene rezultate. Radek Brodarec, Barbara Otman, Tomislav MuZek, Tatjana
Matejas - Tajci i Josipa Loncar samo su neka od imena hrvatske glazbene scene koja su svoj
uspon zapocela u Svetom Krizu Zacretju. Prvi glas Zagorja organiziran je u dvije festivalske
veceri, a predstavlja zavrinicu tjedna s nizom kulturnih i sportskih dogadanja, izlozbi i
koncerata.
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Slika 40. Manifestacija "Zimska toplicka bajka"”

Zimska toplicka bajka odvija se u prvoj polovici prosinca u srediSnjem perivoju Krapinskih
Toplica. Uz bogati program, nudi pregrst slatkih i slanih delicija, toplih i hladnih napitaka, dok
bozi¢ni vliaki¢ Bubi veselo vozi malisane i njihove roditelje topli¢ckim ulicama uz prisustvo Djeda
Bozi¢njaka, snjegovica i malih vilenjaka. Manifestacija je humanitarnog karaktera pa se
donacijama sakupljenim od dobrih ljudi, kako to prili¢i bozicnom duhu, pomaZze djeci u njihovom
odrastanju.

Slika 41. Manifestacija "Advent i docek Nove godine u Zaboku"

U razdoblju od pocetka prosinca pa sve do kraja godine, Grad Zabok postaje jedno od sredista
blagdanske ponude u Zagorju. Manifestacija Advent u Zaboku ukljuuje bogat program
koncerata, predstava, radionica za djecu, izlozbi i obiteljskih dogadanja. Sredisnja gradska
lokacija — Trg K. S. Gjalskog — pretvara se u mjesto susreta gdje posjetitelji mogu uZivati u
blagdanskoj atmosferi uz adventski sajam, ugostiteljsku ponudu, kucice s ponudom sezonskih
specijaliteta te raznovrsne glazbene i zabavne sadrzaje. Program ukljuuje nastupe poznatih
izvodaca, Sto dodatno pozicionira dogadanje kao znacajan kulturni i turisticki sadrzaj grada te
tako pridonosi razvoju destinacije.
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Advent u Zaboku, dio prosinackih svecanosti u Zaboku, pretvara sredisnji zabocki trg u centar
adventskih dogadanja u Srcu Zagorja. Trg je to dobrih vibracija, odlicnog raspoloZenja,
nezaboravnih plesnih hitova i uZivanja u glazbi i raznim koncertima. Specijalna ponuda
originalnih zimskih napitaka, tradicionalne adventske kuhinje te najdrazih slastica priprema se
u adventskim kuéicama koje svojom zajednickom ponudom zadovoljavaju i najzahtjevnija nepca
svih uzrasta.

2.2.5. Turisticke usluge

Srce Zagorja nudi bogatu turisticku ponudu koja uklju¢uje kulturne lokalitete, gastronomiju,
wellness usluge te brojne aktivnosti u prirodi. Posjetitelji mogu uZivati u kulturnim
spomenicima, autohtonim jelima, termalnim izvorima i wellness centrima.

Vazan element turisticke ponude ovoga podrucja je ,Zagorje Card“, besplatna kartica koja
omogucava jednostavniji i povoljniji pristup razlicitim uslugama i atrakcijama u Krapinsko-
zagorskoj zZupaniji. Ova kartica predstavlja praktican alat za istrazivanje lokalnih kulturnih,
gastronomskih i wellness ponuda. Namijenjena je svim posjetiteljima koji borave u smjestajnim
objektima unutar Zupanije, a u okviru pet dana turistima omogucava pristup razli¢itim uslugama
i atrakcijama s popustom od 10%, ukljucujudi kulturne sadrzaje, gastronomske uzitke, wellness
i spa centre, vinarije te zdravstvene usluge, istovremeno poti¢uéi odrzivi turizam.

U planiranju putovanja, turistima koji posjec¢uju Sjevernu Hrvatsku glavni izvor informacija

predstavljaju turisticke agencije, nakon kojih slijede Internet stranice i mobilne aplikacije
smjestajnih objekata, prijasnji boravak te, naposljetku, preporuke rodbine i prijatelja.
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3. Resursna osnova

Resursna osnova podrucja Srce Zagorja temelji se na bogatstvu prirodnih i kulturnih vrijednosti,
koje Cine kljucne ¢imbenike u oblikovanju turisticke ponude destinacije. Kroz razli¢ite oblike
turizma, ukljucujuéi kulturni turizam, ekoturizam, wellness turizam i eno-gastronomiju,
destinacija nudi Sirok spektar iskustava koji zadovoljavaju razliCite interese i potrebe
posjetitelja. Prirodni resursi destinacije, poput termalnih voda, jezera, Suma i zasti¢enih
prirodnih podrucja, omoguduju razvoj odrzivih turisti¢kih proizvoda koji pridonose rastu i
konkurentnosti destinacije. U isto vrijeme, kulturno-povijesna bastina, povijesne zgrade, dvorci
i sakralni objekti doprinose jedinstvenom iskustvu za sve posjetitelje. U narednoj tabeli prikazan
je popis resursne osnove podrucja Srce Zagorja temeljen na rezultatima SWOT radionice s
klju¢nim dionicima.

Tablica 5. Popis resursne osnove

R.br. PROBLEM/POTREBA RJIESENJE

e Nedostatak smjestajnih kapaciteta e Povecanje smjestajnih kapaciteta

e Nedostatak organiziranog javnog izgradnjom hotelskih objekata
prijevoza; nepostojanje taxi sluzbi e Razvoj rent-a-car usluga za turiste bez

e  Kratko zadrZavanje turista — vlastitog prijevoza
dominantan jednodnevni odmor e Subvencioniranje taxi sluzbi

e  Nedostatak raznovrsnosti ponude i e Suradnja s privatnim prijevoznicima

1. Turisti na sadrZaja za razli¢ite dobne skupine e  C(Ciljane turisti¢ke ponude
odmoru e  Zatvoreni muzeji i galerije zbog manjka e Financiranje zaposljavanja

kadra e Obogacivanje ponude za sve dobne

o Nedovoljna turisti¢cka potrosnja skupine

e Slaba iskoristenost lokalnih proizvoda e Kreiranje sadrzZaja za produljenje

e Masovni turizam boravka turista

e Neuredena komunalna infrastruktura

e Nedostatak edukacija i potpora za e Ciljane edukacije i programi za klju¢ne
ugostitelje dionike u turizmu
e  Ograniceno radno vrijeme OPG-ova, e Iniciranje izmjena zakonske regulative
vinarija i drugih radi olak$anja poslovanja lokalnih
e Administrativne prepreke za domace proizvodaca
2. (eno)Gastro- proizygdaée (npr. certifikati, zakonski . Razvo.j rirojekata poth ,,Okusi. o
turizam propisi) Zagorja“ radi promocije lokalnih vina i
e Slaba povezanost proizvodaca i gastronomije
nedostatak zajednickih inicijativa e  Financijske potpore JLP(R)S
e Nedovoljna zastupljenost i vidljivost e Subvencije i olaksice za privlacenje
lokalnih proizvoda u ugostiteljskoj investitora u turizam
ponudi
e Nepotpuna identifikacija klju¢nih e Provedba analize i mapiranja kljucnih
dogadanja relevantnih za razvoj dogadaja
3. Sportski / turizma o . e  Razvoj Posgbnih ponuda -
rekreacijski e Nedostatak stes.taJmh kévp§C|teta . . UIa%anJe.u |nfrastrgkturu i [ueno
turizam e |zostanak posebnih turistickih paketa i odrzavanje; suradnja sa sluzbama na
ponuda vezanih uz dogadanja podrucju JLS
e Neadekvatna ili neodrzavana
infrastruktura
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4. Drugo:
zdravstveni,
lovni,
umirovljenici

Zatvorenost lokalnih lovackih drustava
Niska platezna mo¢ umirovljenika
Nerazvijena ponuda i niska potraznja
za specificne oblike turizma (npr.
lovni)

Razvoj zdravstvenih ustanova poput
klinika s ciljem povecanja udjela u
medunarodnom zdravstvenom
turizmu

Uspostava djelotvornije komunikacije
medu dionicima u turizmu
Organizacija edukacija, info dana i
promotivnih aktivnosti za poticanje
domacih i stranih ulaganja u turizam

5. Jednodnevni
izletnici

Nedovoljna potrosnja turista
Nemoguénost organiziranih dolazaka
Nedostatak javnog prijevoza i
prometna nepovezanost
Nepovezanost turisticke ponude
Neadekvatna uskladenost internet
sadrZaja sa stvarnim radnim
vremenom i informacijama (npr. radno
vrijeme muzeja, galerijaisl.)

Identifikacija turistickog podrucja i
promocija kao takvog

Pregovori s prijevoznicima
KoriStenje bannera i drugih vanjskih
oglasivackih materijala radi povecanja
vidljivosti destinacije na klju¢nim
prometnicama

Povecanje turisticke ponude; razvoj
dodatnih sadrZaja i aktivnosti koji
omogucuju produljenje boravka
turista

3.1. Kultura i bastina

Kulturna bastina ¢ini temelj turisticke ponude podrucja Srce Zagorja, s bogatim naslijedem koje
ukljuéuje mnoge kulturno-povijesne lokalitete, muzeje, galerije, dvorce i crkve. Temeljem
popisa Registra kulturnih dobara, evidentirano je 41 zasti¢éeno kulturno dobro u vrstama
nepokretna pojedinacna kulturna dobra, kulturno-povijesne cjeline, te nematerijalna kulturna
dobra, locirana na podrucju svih uklju¢enih JLS.

Na podrucju grada Zaboka se u kontekstu zasti¢ene tradicijske gradnje istice Tradicijska

okuénica ,Zagorska hiza

oy /4

, koja je zasti¢ena kao nepokretno pojedinacno kulturno dobro.

Slika 42. Tradicijska okucnica ,, Zagorska hiza*
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Formirana je u sredistu naselja Dubrava Zabocka, prema kriterijima muzeja na otvorenom, s
ciljem spaSavanja i revitalizacije narodnoga stvaralastva. Okuénica obuhvaca Sest autohtonih
tradicijskih objekata (glavnu hizu, komoru, Stagalj s presnicom, koscake, klijet i koruznjak), koji
su na ovu lokaciju seljeni iz obliznjih sela od 1993. g. te sanirani i opremljeni originalnim
tradicijskim inventarom karakteristi¢énim za Zivot i privredivanje predindustrijskog razdoblja
toga kraja, a sastoji se od pokuéstva, posuda, raznih ku¢anskih pomagala do narodnih no3nji te
vezenih stolnjaka i ru¢nika. Stagalj se koristi u skladu s izvornom namjenom kao spremiste alata,
poljodjelskih pomagala i presSe za grozde. Uz izvorne objekte na prostoru okuénice nalaze se jos
tri recentna objekta izradena u tradicijskom duhu (zdenac, krusna pec i pcelinjak).

U kontekstu sakralne ostavétine ovog podrugja isticu se Kapela sv. Antuna i Zupna crkva sv.
Jelene KriZarice, zasticeni kao nepokretna pojedinacna kulturna dobra. Jednobrodna,
ranobarokna crkva sv. Antuna Padovanskog smjestena je na brezuljku u sjevernom podrucju
Zaboka. Tlocrta pravokutnog oblika s uzim i niZzim svetistem nastala je vjerojatno obnovom,
starije srednjovjekovne gradevine, u 17. st. Slijepim pravokutnim proceljem dominira snazan i
masivan zvonik kvadratnog tlocrta vertikalno podijeljen trakama u Cetiri pojasa. Drveni inventar
crkve ¢ine neogoticki oltar s kraja 19 ili pocetka 20. st. Lijevi bo¢ni oltar sv. Florijana je iz oko
1760. g. Desni oltar BlaZzene Djevice Marije je iz oko 1770. g. Nakon potresa 1880. g. crkva je
bila ponovo obnovljena pri ¢emu je dobila drveno pjevaliSte na kojemu su bile barokne orgulje.

Slika 43. Kapela sv. Antuna

Balofoly Bullafolodod Julaf bl B0,

Zupna crkva sv. Jelene KriZarice jednobrodna je gradevina s uzim i nizim svetistem zaklju¢enim
stijeSnjenom apsidom te jednokatnom sakristijom prislonjenom uz sjeverni zid svetista. Glavno
procelje, zaklju¢eno kulisnim zabatom, bogato je rasclanjeno, s istaknutim klasicistickim
portalom. Unutrasnjost crkve oslikana je dekorativnim Sablonskim ornamentom,
karakteristi¢nim za prijelaz iz 19. u 20. stoljece. Zupna crkva svete Jelene Krizarice jedan je od
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najboljih primjera baroknog klasicizma u Zagorju, a glavni portal je rijedak i izuzetno kvalitetan
primjer klasicisti¢kih portala u Hrvatskoj.

Slika 44. Zupna crkva sv. Jelene Krizarice

Na podrucju grada Zaboka takoder su smjesteni dvorci s bogatom kulturnom bastinom, gdje se
izdvajaju dvorac Bracak i dvorac Gredice kao nepokretna pojedinacna zasti¢ena kulturna dobra.
Dvorac Gredice smjeSten je na padini brezZuljka, ispred ulaza u grad Zabok. Bio je vlasnistvo
obitelji Gubag i Babi¢, u njemu Zivio i umro Ksaver Sandor Gjalski. Jednokatna gradevina
pravokutnog tlocrta s cetverostreSnim krovistem bila je sredisnji objektu imanja koje je veé
krajem 18. st. imalo nekoliko gospodarskih zgrada, ribnjak i geometrijski organiziran vrt. Prilazna
aleja divljih kestenova oc¢uvana je do danas. U obnovi, kojom se objekt prilagodio ugostiteljskoj
namjeni, o¢uvan je izvorni dio prizemlja i podrumskih prostorija. Osim kulturno-povijesne ima i
ambijentalnu vrijednost s obzirom na vizuru koja se otvara dolaskom iz smjera Zagreba prema
Zaboku.

Slika 45. Dvorac Gredice
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Dvorac Bracak jedan je od najvrjednijih primjera povijesne arhitekture na podrucju Zaboka, a
ujedno i istaknuti primjer uspjeSne obnove kulturne bastine u energetski ucinkovit i
funkcionalan javni prostor. Nakon sveobuhvatne rekonstrukcije zavrSene 2016. godine, dvorac
je postao sjediSte Regionalne energetske agencije Sjeverozapadne Hrvatske — REGEA, Cime je
pretvoren u centar izvrsnosti za energetsku tranziciju i zelene politike.

Projekt obnove dvorca Bracak bio je prva ,greenfield” investicija u Hrvatskoj u podrucju
energetske obnove za javne potrebe, te se danas istiCe kao demonstracijski objekt primjene
naprednih tehnologija energetske ucinkovitosti, obnovljivih izvora energije i odrzZivog
upravljanja povijesnom infrastrukturom.

Dvorac Bracak danas je prepoznat kao regionalno srediste inovacija, edukacija i stru¢nih
aktivnosti u podrucju energije, a istodobno ostaje vrijedan dio kulturnog identiteta Zaboka i
primjer uspjeSnog povezivanja bastine i suvremenih razvojnih politika.

Slika 46. Dvorac Bracak

Na podrucju grada Pregrade takoder se nalazi bogato nasljede sakralne bastine, zasticenih
dvoraca, kulturno-povijesnih cjelina, te nematerijalnih zasticenih kulturnih dobara. Jedan od
istaknutijih resursa jest kulturno-povijesna cjelina grada Pregrada.
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Slika 47. Kulturno-povijesna cjelina grada Pregrada

Grad Pregrada formira se jos u srednjem vijeku uz povijesnu prometnicu koja povezuje Krapinu
sa sjevernim podrucjima. Izmedu potoka Kosteljine i masiva Kunagore, naselje je bilo vezano uz
srednjovjekovni utvrdeni grad Kostelgrad, smjesten sjeverno sjeverno od Pregrade, na jednome
od obronaka Kunagore iznad sutjeske Sutinsko. Uvijek znacajni prometni uvjeti razlog su razvoja
i Sirenja grada sve do danas. Jezgru naselja i zonu najstroze zaStite Cini prostrani Trg Gospe
Kunagorske s dominantnom Zupnom crkvom, Zupnim dvorom i arheoloskom zonom
srednjovjekovne crkve i groblja.

Takoder, ostatci srednjovjekovne utvrde Kostelgrad zasti¢eni su kao nepokretno pojedina¢no
kulturno dobro.

Slika 48. Ostatci srednjovjekovne utvrde Kostelgrad

Srednjovjekovna utvrda Kostelgrad nalazi se na obroncima Kunagore, iznad naselja Kostela kod
Pregrade. Elipsoidnog tlocrta sagradena je na zaravni brijega, a Cine je dvokrilni palas okruzen
dvoristima te opasan obrambenim bedemom s tri male polukule i jednom baterijskom kulom.
Danas je prisutna kao rusSevina, s dobro sacuvanom baterijskom kulom. U povijesnim se
izvorima prvi put spominje 1330. Vlasnici utvrde bili su Herman Il. Celjski i Juraj Brandenburski
koj je 1523. prodaje Petru Il. Keglevic¢u. Prema pretpostavkama struc¢njaka Zivot u Kostelgradu
se gasio polako. Smatra se da je sve do 18. stoljeca sluZio kao ljetna rezidencija obitelji Keglevic.

48



Vezano uz navedeni lokalitet, obi€aj uskrsnog pucanja iz piStola u Kostelu je zasticen kao
nematerijalno kulturno dobro.

Slika 49. Obicaj uskrsnog pucanja iz pistola u Kostelu

Obicaj uskrsnog pucanja iz pistole u Kostelu podno starog grada Kostelgrada tradicija je
temeljena na usmenoj predaji lokalnog stanovnistva. Posjednici krapinsko - kostelgradskog
vlastelinstva od 16. st., plemi¢ka obitelj Keglevi¢ od Buzina uz obitelj Sekelja, i vecinu velikaskih
obitelji, imala je vlastite naoruzane postrojbe Svoju postrojbu Keglevici su, izmedu ostalog,
koristili i pri sudjelovanju u proslavama crkvenih blagdana i obi¢aja toga kraja. Tako su i na
slavljenju uskrsnjih blagdana ¢lanovi postrojbe imali duZznosti pucanja iz oruzja u slavu Isusovog
uskrsnucéa i ¢uvanja Isusovog groba. Tradicija proizasla iz tih povijesnih okolnosti ostala je
duboko ukorijenjena kod stanovnika Kostela i, u skoro nepromijenjenom obliku, opstala do
danasnjih dana. Obicaj uskrsnog pucanja, od priprema do zadnjeg dana pucanja na Bijelu
nedjelju, dio je originalne tradicije i predanja stanovnika Kostela. Svi tradicijski elementi, poznati
iz proSlosti, zadrzali su se i danas. Jedino je obilazenje od kuée do kuée za Veliku subotu
zamijenjeno otvorenjem , Kostelske Uskrsne pistole”. Na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije
tijekom vremena, osnovana su mnoga druga kuburaska drustva koja streljaju za uskrsne
blagdane, no nemaju povijesnog uporista za obicaj, ve¢ su preuzeli obic¢aj iz Kostela.

Neizostavan resurs kulturne bastine grada Pregrade jest kuéa Janka Leskovara, zasSti¢ena kao
nepokretno pojedinac¢no kulturno dobro.
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Slika 50. Kuc¢a Janka Leskovara

Kuca istaknutog hrvatskog knjizevnika Janka Leskovara izgradena je krajem 19. stoljeca,
zasticeno je kulturno dobro upisano u Registar kulturnih dobara RH. Tesko je oStec¢ena razornim
potresima 2020. godine, $to je zahtijevalo opseznu prije svega konstrukcijsku obnovu, a potom
i cjelovitu te energetsku obnovu, pri ¢emu se nastojalo oCuvati izvorne graditeljske i oblikovne
karakteristike gradevine te izvornog pokretnog inventara. Cjelovitom obnovom osigurano je
vise od 330 metara Cetvornih funkcionalnog prostora, a energetskom obnovom Stedi se
primarna energija za 94%. Projekt je obuhvatio i uredenje okuénice pretvorene u Park
knjizevnika s paviljonom i autohtonim biljnim vrstama, karakteristi¢nim za podrucje Zagorja te
uredenje parkiraliSnog prostora s punionicom za elektri¢ne bicikle.

U ovom kontekstu istiCe se i zgrada stare gradske ljekarne u Pregradi, takoder zasticena kao
nepokretno pojedinacno kulturno dobro, u kojoj je bila smjestena prva kemijsko —farmaceutska

tvrtka u jugoistocnoj Europi.

Slika 51. Zgrada stare gradske ljekarne - Pregrada
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Ljekarna je smjeStena u samom sredistu Pregrade, a osnovao ju je 1892. g. Adolf Alfons Thierry
de Chateauvieux kao prvu kemijsko — farmaceutsku tvrtku u jugoisto¢noj Europi, Cije je ime
navedeno na zabatu bocnog procelja. Daje joj ime "K Angjelu ¢uvaru", po uzoru na ljekarnu
"Zum Schutzengel" u Becu. Jednokatna zgrada s potkrovljem sagradena je u secesijskom stilu.
Procelje s glavnim ulazom dekorativno je naglaseno arhitektonskom plastikom. Sredisnji je ulaz
polukruznog zavrSetka, a iznad njega, na prvom katu, nalazi se manji balkon. Prizemlje je
naglaseno horizontalnim trakama, dok su prozori na prvom katu pravokutnog oblika i ukraseni
dekorativnom plastikom. Drveni namjestaj u unutrasnjosti ljekarne ostao je izvoran, a izradio
ga je pregradski majstor Gnus. Ljekarna je danas u najmu, a zasti¢ena je u izvornom obliku.

U kontekstu sakralne bastine, na podrucju grada Pregrade istice se niz zasti¢enih nepokretnih
pojedinacnih kulturnih dobara - Crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije i Zupni dvor, kompleks
crkve sv. Mirka (Emerika), stari Zupni dvor i kapela Trpedeg Isusa, Zupna crkva Pohodenja
BlaZzene Djevice Marije, Kapela sv. Donata, Kapela sv. Mihaela, Kapela Kristovog Raspeca, Kapela
sv. Ane, Kapela sv. Lenarta (Leonarda) i Kapela sv. Stjepana Kralja.

Crkva Uznesenja BlaZzene Djevice Marije i Zupni dvor jest najveca crkva u Hrvatskom zagorju,
nalazi se na trgu u sredistu Pregrade. Tlocrtnu osnovu ¢ine ulazni dio flankiran s dva zvonika,
ovalna lada s plitkim bo¢nim kapelama, pravokutno svetiste zaklju¢eno stijeSnjenom apsidom
te oratorij i sakristija sjeverno i juzno od svetista. Vanjskim izgledom dominira konkavno glavno
proCelje s dva boc¢na zvonika i sredisnjim dijelom, zaklju¢enim trokutnim zabatom.
Kasnobarokna, jednokatna kurija Zupnog dvora, pravokutnog tlocrta i naglasenih dimenzija,
dovrsena 1786. g., smjestena je na kosom povisenom terenu iznad Zupne crkve. Medu ostalim
zupnim kurijama Hrvatskog zagorja istiCe se svojom reprezentativno$éu, dimenzijama i
sloZzenos¢u prostorne koncepcije.

Slika 52. Crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije i Zupni dvor

Danasnja jednobrodna, kasnobarokno—klasicisticka gradevina s poligonalnim svetistem, Zupna
crkva sv. Mirka (Emerika) u Kostelu, izgradena je 1830. g. na mjestu starije crkve. U objektu je
sacuvan inventar pretezno iz doba klasicizma. U povijesnim izvorima Zupna crkva sv. Emerika
spominje se ve¢ 1334. g. Na kosini, sjeverozapadno od crkve smjesten je Zupni dvor s pocetka
19. st. Kasnobarokna kapela Trpeceg (Ranjenog) Isusa s kraja 18. st. smjestena je ispod Zupne
crkve. Pravokutnog je svetista s kruzno koncipiranom ladom na koju se nadovezuje usko
zapadno procelje sa zvonikom. Sacuvan je kasnobarokno-klasicisticki inventar.
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Slika 53. Kompleks crkve sv. Mirka (Emerika), stari zupni dvor i kapela Trpeceg Isusa

Zupna crkva Pohodenja Djevice Marije, smjestena je na vrhu brijega u naselju Vinagora. Kriznog
tlocrta, pravokutne lade s bo¢nim kapelama i poligonalnim svetiStem, okruzena je cinktorom.
Sagradena je u 18. st. na mjestu starije kapelice, dok je cinktor iz 19. st. Inventar crkve nastao
je mahom u drugoj polovici 18. i po¢etkom 19. st. Zupni dvor iz 1858. g., smjesten je isto¢no od
crkve. Na procelju je dvokatan, a sa zapadne strane ima samo jedan kat. Na gornjoj etazi nalazi
se najveca, reprezentativna prostorija, palaca.

Slika 54. Zupna crkva Pohodenja Blazene Djevice Marije

Jednobrodnu kapelu sa ¢etverokutnim svetiStem iza kojeg je sakristija zaklju¢ena ravnim zidom,
Kapela sv. Donata u Pavlovcu, dao je 1730. g. podi¢i Matija Mari¢, predsjednik Zupanijskog suda
u Varazdinu. SvetiSte i lada bacvasto su svodeni. U istocnom dijelu lade nalazi se jednostavno
drveno pjevaliste oslonjeno na dva drvena stupa. Glavno procelje rustikalno izvedene kapele
zakljuCeno je trokutastim zabatom iznad kojega se uzdiZe zvonik na preslicu. U kapeli skromne
vanjstine i dimenzija, posebnost je vidljiva u neobi¢nom provincijalnom izrazu pokretnog
inventara koji se sastoji od glavnog oltara iz sredine 18. st., bo¢nih oltara sv. Notburge i sv. lvana
Nepomuka, slike BDM u okviru s dva mala andela te propovjedaonice.
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Slika 55. Kapela sv. Donata

Pravilno orijentirana Kapela Svetog Mihaela nalazi se u naselju Sopot, jugozapadno od grada
Pregrade. Pravokutne lade s uZim i nizim svetiStem te masivnim zvonikom koji dominira
vanjskim izgledom cijele crkve. lako ima izgled gradevine 17. stoljeca, pojedini dijelovi upucuju
na to da bi mogla biti starijeg porijekla. U prilog tomu ide masivan i zatvoren zvonik s donjim
dijelom od fino klesanog kamena graden u tradiciji obrambenih zvonika 16. stolje¢a. Osobita je
vrijednost crkve jedan od najcjelovitije o¢uvanih inventara 17. stoljeca.

Slika 56. Kapela sv. Mihaela

Kapela sv. Lenarta (Leonarda) u Vrhima Pregradskim je smjeStena na brijegu i orijentirana u
smjeru sjever-jug. Gradena je u 18. st., na mjestu starije kapele, ali je temeljito pregradivana u
18.i19. st.. Krajem 19. stolje¢a obnova kapele provedena je pod nadzorom arhitekta Hermanna
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Bolléa. Tlocrt se sastoji od prostora pjevalista, kvadratnog broda i neSto uZeg kvadratnog
svetiSta sa segmentnom apsidom i prigradenom sakristijom na zapadu. Iznad procelja uzdize se
zvonik. Kasnobarokna koncepcija prostora, s centraliziranim travejem broda i svetiSta uklapa se
u stil gradenja 1770-ih godina. U obnovi 19. st. zadrZzane su osnovne znacajke prostora, ali su
detalji klasicisticki izvedeni. Dobro komponirane fasade, kao i izvedba detalja, govore o
Skolovanoj radionici.

Slika 57. Kapela sv. Lenarta (Leonarda)

Kapela sv. Ane u Gornjoj Plemenséini smjestena je na platou brijega, a sagradena je sredinom
15. st. Od prvobitnog srednjovjekovnog izgleda sacuvala je goticko svetiste i ladu. Kasniji
barokni sloj naknadno je uklonjen. Tijekom radova na obnovi kapele otkrivene su bogate
srednjovjekovne freske koje se pripisuju grofovima Celjskim i Zagorskim iz prve polovice 15.
stoljec¢a. Tlocrt crkve ¢ine zvonik kvadratnog presjeka, pravokutna lada, svetiste s trostrano
oblikovanim zaklju¢kom kojeg podrzavaju Cetiri kontrafora i pravokutna sakristija juzno uz
svetiSte. U srediSnjoj osi ispred glavnog, trokutno zaklju¢enog procelja smjesten je zvonik u
¢ijem se prizemlju nalazi ulaz u crkvu. Unutrasnji prostor lade ima recentni tabulat, dok je
svetiSte oCuvalo goticki zvjezdasti svod Cija se rebra oslanjaju na konzole.
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Slika 58. Kapela sv. Ane

Pravilno orijentirana, jednobrodna kapela sv. Stjepana Kralja u Bregima Kostelskim sagradena
je u 17. st., ali je kasnije u vise navrata pregradivana. Tlocrtnu osnovu ¢ine ulazni dio, nizZi i uzi
od pravokutne lade na koju se nastavlja poligonalno svetiste i pravokutna sakristija sjeverno od
njega. Jednostavnom vanjstinom kapele dominiraju glatke plohe procelja. Glavno je zaklju¢eno
trokutnim zabatom s das¢anom oplatom, a nad njim se uzdize mali drveni zvonik sa Siljatom
limenom kapom. Donjim dijelom procelja dominira polukruzni portal s profilacijama izvedenim
u gotickoj tradiciji. Preostali dijelovi glavnog oltara iz 1641.g. predstavljaju vjerojatno najstariji
sacuvani oltarni inventar u Zagorju.

Slika 59. Kapela sv. Stjepana Kralja
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Grobljanska kapela Kristovog Raspeca nalazi se na mjesnom groblju u Pregradi. Gradnja kapele
dovrsena je oko 1880. g. Tlocrtno ima oblik kvadrata, a sastoji se od ulaznog natkrivenog trijema
i unutrasnje prostorije za ispracaj pokojnika. Kapela je arhitektonski oblikovana u duhu
povijesnih stilova neogotickog izraza, Sto je narocito vidljivo na natkrivenom ulaznom trijemu,
koji se prema zapadu otvara s tri Siljasta neogotic¢ka luka. Iznad sredisnjeg, najviSeg luka uzdize
se zvonik na preslicu, rijedak u ovim krajevima. Na prednjoj strani preslice nalazi se polukruzno
zaklju€ena niSa u kojoj je raspelo.

Slika 60. Kapela Kristovog raspeca

Naposljetku, na podrucju grada Pregrade locirana su tri dvorca zasticena kao pojedinacna
nepokretna kulturna dobra — dvorac BeZanec, dvorac Dubrava i dvorac Gorica.

Slika 61. Dvorac Bezanec

Smjesten je na padini breZuljka isto¢no od ceste Zagreb — Pregrada. Sagradila ga je obitelj
Keglevic, vjerojatno u prvoj polovini 18. st., a nakon Keglevica vlasnici su bili barun Collenbach,
potom barun Shlaum—-Linden te obitelj Ottenfels-Gschwind. Barokno-klasicisticka jednokatna,
Cetverokrilna gradevina s pravokutnim dvoristem u sredini. Prostorni koncept zasniva se na
nizanju prostorija uz vanjske perimetralne zidove koje prate hodnici orijentirani prema dvoristu.
Nekada su hodnici bili arkadno rastvoreni, medutim, nekvalitetnim intervencijama arkadni su
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otvori pretvoreni u prozore razli¢itih oblika Sto je bitno narusilo sklad dvorisnih fasada odnosno
ljepotu i ambijent dvorista.

Slika 62. Dvorac Gorica

Sagradili su ga Keglevi¢i na prijelazu iz 16. u 17. st., u vrijeme napustanja srednjovjekovnih
burgova, na blagoj uzvisini nedaleko Pregrade. Jednokatna gradevina, tlocrtnog oblika krnjeg
slova ,,U“ s jednom ugaonom cilindricnom kulom, a s dvoriSne strane rastvoren arkadama.
Unutarnji prostor presvoden je ba¢vastim i kriznim svodovima, opremljen namjestajem iz doba
historicizma i secesije. Katu se pristupa dvokrakim stubisStem, prigradenim s dvorisne strane kao
samostalna prostorna jedinica. Za razliku od vecine zagorskih dvoraca koji su barokizacijom
bitno izmijenjeni, ovaj je sacuvao oblike prijelaznog ranobaroknog stila koji najéesée razraduje
formu renesansnog kastela s ugaonim kulama. Posljednji ¢lan obitelji, Oskar Keglevi¢ 1883.
godine prodaje dvorac Goricu Antunu Kaucicu.

Slika 63. Dvorac Dubrava

Trokrilni dvorac s unutarnjim dvoriStem dala je sagraditi obitelj Keglevi¢, najvjerojatnije 1622.
g. Tijekom stolje¢a dvorac je doZivio nekoliko preinaka, a od 19. st. nosi danasnje historicisticke
karakteristike vidljive na proceljima u obliku artikuliranih vijenaca, prozora s ravnim
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nadstresnicama i plasti¢nih secesijskih motiva. Jednokatni dvor na dvorisnoj strani ras¢lanjen je
arkadama u centralnoj osi na obje etaze, dok su krila ras¢lanjena arkadama samo u prizemnom
dijelu. Dvor Dubrava zajedno s gospodarskim zgradama i ostacima perivoja vrijedan je primjer
reprezentativne izgradnje koja koristi i razraduje formu renesansnog kastela. Navedeni dvorci
su u privatnom vlasnistvu, te nisu otvoreni za posjetitelje.

Na podrucju opéine Krapinske Toplice dominiraju kulturni resursi u kontekstu sakralne bastine,
gdje su izdvojena nepokretna pojedinacna kulturna dobra Crkva Presvetog Trojstva i Zupni dvor,
Crkva sv. Jurja, Kapela sv. Marije Magdalene i Kapela sv. Antuna.

Slika 64. Crkva Presvetog Trojstva i Zupni dvor

Crkva je smjestena u starom srediStu naselja na uzvisini. Sagradio ju je Josip Lebenvein u
razdoblju od 1829. — 1832., dok je toranj podignut 1855. g. Tlocrtno-prostornu dispoziciju Cine
ulazni prostor nad kojim se uzdize zvonik, dvotravejni brod i svetiste zaklju¢eno plitkom
polukruznom apsidom. Vanjsko oplosje zidova artikulirano je potprozornim vijencem i vijencem
koji opisuje same prozorske lukove, dok je glavno procelje definirano zvonikom, jednostavnom
biforom i dvjema niSama sa kipovima sv. Petra i Pavla. Od 1857. godine postupno se oprema
inventarom, te predstavlja izvrstan primjer cjelovitog neostilskog opremanja crkvenih interijera
u razdoblju druge polovice 19. st.

Crkva Svetog Jurja na Svetojurskom Vrhu okruzenom zaseocima Lovreca Sela, gradena je na
mjestu starije drvene kapele, o kojoj postoje zapisi iz 17. st. Osnovu crkve €ini kvadratni brod i
nesto uZe svetiSte sa stijeSnjeno zaklju¢enom apsidom, te zvonik ugraden u glavno, zabatno
procelje. Dok masivan i zatvoren zvonik oponasa stariju izgradnju, baroknu sceni¢nost
prostornih elemenata ostvaruje nizanje kupolastih svodova i svodenog slavoluka u
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unutrasnjosti. Vrijeme gradnje u 70-im godinama 18. st. takoder potvrduje povijesno- stilsku
odrednicu crkve kao ostvarenja kasnog baroka.

Slika 65. Kapela sv. Marije Magdalene

Kapela Svete Marije Magdalene nalazi se na brdu Strmec, isto¢no od sredi$ta naselja Krapinske
Toplice. Podignuta je 1874. na mjestu stare drvene kapele koja se spominje u kanonskoj vizitaciji
1639. g. Nepravilnog je tlocrta u obliku pravokutnika koji prelazi u izduzeno trostrano svetiste.
S kapelom je spojena sakristija. U srediSnjoj osi glavnog procelja je ulaz s dva bo¢na prozora.
Elementi oblikovanja svjedo¢e u prilog puckom amaterskom ostvarenju koje nema
arhitektonsku, ve¢ samo crkveno-povijesnu vrijednost. Zidovi i krov nalikuju na pucku stambenu

arhitekturu, samo zvonik upucuje na sakralnu funkciju gradevine. Kapela je ipak volumenom
primjerena ambijentu s kojim je srasla.

Slika 66. Kapela sv. Antuna

Bolufoly Bullafolodol Jolato bl Bald,)
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Kapela sv. Antuna nalazi se na brdu u selu Hrsak Breg, udaljenog dva kilometara od Krapinskih
Toplica. Pravilno orijentirana, blago izduzenog broda i peterostranog svetista izgradena je 1899.
g. Historicistickih stilskih obiljeZja s elementima neogotike i neoromanike te unutarnjim oslikom
i neostilskim inventarom c¢ini skladnu cjelinu. Crkva istog titulara prvi put se spominje u
kanonskoj vizitaciji iz 1676. g. kao , drvena kapela“.

Na podrucju Krapinskih Toplica locirana je i klasicisticka gradevina zasti¢ena kao nepokretno
pojedinacno kulturno dobro Kurija Klokovec.

Slika 67. Kurija Klokovec

Kurija Klokovec okruzena perivojem smjesStena je na brijegu, nedaleko od Krapinskih Toplica.
Klasicisticka je gradevina pravokutnog tlocrta glavnim juznim proceljem okrenutim prema
perivoju i dolini. Ono je naglaseno centralnim rizalitom koji zavrsava trokutnom atikom i grbom
te ima balkon kojeg nose Cetiri konzole u obliku akantusove S volute. Jednostavno sjeverno
procelje sa sedam prozorskih osi ukrasavaju plitke arkadne nise i medukatni vijenac. Unutrasnji
prostor u prizemlju i podrumu nadsvoden je ¢eSkim svodom, a kat ima ravan strop. Ne zna se
to¢no vrijeme gradnje, ali prema arhitektonskom izri¢aju i perivoju (starost stabla) pretpostavlja
se da je nastala u prvoj polovici 19. stoljeca.

Na podruc¢ju opéine Sveti Kriz Zacretje takoder dominiraju resursi sakralne bastine i dva
zasti¢ena dvorca, uz zasticenu kulturno-povijesnu cjelinu Svetog Kriza Zacretja.

Sv. Kriz Zacretje ima karakter naselja nastaloga na akropolnoj poziciji platoa brda, formiranoga
kao srednjovjekovno trzno naselje oko ulice - trga s orijentacijom prema zupnoj crkvi. Krajem
18. stoljec¢a definiran je barokni pravokutni trg s prostorno - vizualnim dominantama dvorca i
crkve na kra¢im stranama i samostoje¢im baroknim katnicama na uzim stranama. Srediste
naselja je zadrzalo rahlu strukturu samostojecih objekata sa zbijenom gradnjom 19. stolje¢a uz
procelje crkve.
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Slika 68. Kulturno-povijesna cjelina Svetog Kriza Zacretja

U kontekstu sakralne bastine, evidentirana su Cetiri nepokretna pojedinacna kulturna dobra -
Crkva sv. Kriza, Crkva sv. Vida, Crkva sv. Ane i Kapela Blazene Djevice Marije.

Slika 69. Crkva sv. Kriza

Zupna crkva smjestena je na zapadnoj strani trga u Svetom Krizu Zacéretju. Jednobrodna
gradevina, goticke strukture, kasnije barokizirana, danasnji oblik dobila je krajem 18. i poc¢. 19.
st. Ima dvije barokne kapele s juzne i sjeverne strane. Uz juzni perimetralni zid izveden je zvonik,
a uz svetiSte sakristija. Glavno procelje okrenuto prema trgu klasicisticki je oblikovano. Na
polukruznim rubnim poljima glavnog procelja polukruzne su nise s oslikom sv. Petra i Pavla, a
iznad njih su oslikani medaljoni. U crkvi su grobnice Bedekovi¢a, Zabockih, Keglevi¢a,
Puhakoveckih i Mirkoveckih. Sa¢uvan je inventar iz razdoblja od 15. do 19. st. medu kojim se
istiCe kasnogoticki kalez iz 17. st.
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Slika 70. Crkva sv. Vida

Jednobrodna, pravilno orijentirana crkva podignuta je na mjestu starije drvene kapele koja se
spominje ve¢ u 14. st.,, a oko 1630. g. ovdje vec stoji novopodignuta zidana kapela.
Mnogobrojne pregradnje rezultirale su danasnjim tlocrtom u obliku slicnom latinskom krizu. 1z
zone pjevalista preko jednotravejnog broda ulazi se u uZe svetiSte okruzeno radijalno
postavljenim dvjema kapelama i sakristijom iza svetiSta. Glavno je procelje jednostavno,
zabatno zaklju¢eno i rastvoreno ulaznim portalom segmentnog zakljuc¢ka. Zvonik kvadratnog
tlocrta smjesten je na sjevernoj strani. U crkvi se nalazi barokni inventar 18. st, obnovljen i
djelomi¢no izmijenjen u 19. st.

Slika 71. Crkva sv. Ane
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Crkva sv. Ane u Zavrsju Zacretskom smjeStena je na povisenom platou iznad naselja. Prvi put se
spominje u vizitaciji iz 1665.g, no danasnji izgled pripisujemo intervencijama 18. st. Gradevina
ima pravokutnu ladu te uze i nize svetiSte zakljuc¢eno plitkom, zaobljenom apsidom. Sakristija je
smjestena sa sjeverne strane uz svetiste, drveni zvonik uzdize se iznad procelja, a na sredini
sjevernog zida probijen je boc¢ni natkriveni ulaz. Cijelo svetiste crkve, kao i prednju plohu
trijumfalnog luka oslikao je A. J. Lerchinger u razdoblju od 1756.-1760. god. Inventar se sastoji
od orgulja i klasicistickih oltara u Cijim se niSama nalaze kipovi s prijasnjih baroknih oltara.

Slika 72. Kapela Blazene Djevice Marije

Kapela je smjeStena na brijegu, a prvi put se spominje u vizitaciji iz 1639. g. Jednobrodna
dvotravejna crkva svetiStem je okrenuta prema jugu. Sakristija s dva nejednaka traveja
prigradena je uz istonu stranu. Crkva ima tlocrt izduZzenog pravokutnika sa stranicama koje
nisu paralelne i trostranim zaceljem uZeg svetiSta. Glavni oltar je iz 18. st.,, a dva bocna
kasnoklasicisti¢ka iz 19. st. vjerojatno su rad krapinskog kipara Jakova Bizjaka. Osim oltara u
crkvi se nalaze i dvije ispovjedaonice, od kojih je jedna iznimno rijetkih tipoloskih stilskih
karakteristika, izradena je u klasicistickom stilu kraja 18. st.

Kako je ranije napomenuto, na podrucju opcine Sveti Kriz Zacretje locirana su dva dvorca

zasti¢ena kao nepokretna pojedinacna kulturna dobra — Dvorac Mirkovec i Dvorac Sveti Kriz
ZacCretje.
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Slika 73. Dvorac Mirkovec

Dvorac je smjesten na padini brezuljka uz zagorsku cestu izmedu Zaboka i Svetog Kriza Zacretje.
Starijoj jednokrilnoj dvoetaznoj gradeviniiz 17. st. obrambene namjene, dogradena su dva krila
koja su formirala tlocrtni U oblik u maniri renesansne prostorne organizacije. Dvorac okruzuje
djelomi¢no ocuvan perivoj star stotinjak godina, koji se dolaskom obitelji Vranyczany —
Dobrinovi¢ ureduje u duhu engleske vrtne arhitekture. Usprkos manje uspjeSnim
intervencijama mijenjanja prostornog koncepta kroz nekoliko stolje¢a, dvorac s perivojem ¢ini
skladnu cjelinu i svjedok je vremena u kojem je nastao. Njegova stara jezgra iz 17. st. najstariji
je primjer jednokrilnog dvorca u Hrvatskom zagorju.

Slika 74. Dvorac Sveti Kriz Zacretje

Dvokatni dvorac, dominantno smjesten na istocnoj strani trga u sv. Krizu Zacretju, svojim
glavnim proceljem gleda na dolinu rijeke Krapinice, dok se u njega ulazi s dvorisne strane kroz
aleju kestenova i vrtni portal na njezinom pocetku. Tlocrta u obliku slova ,V“ s dva duga,
medusobno razmaknuta krila, spojena polutornjem, nosi obiljezja kasnobaroknog klasicizma.
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Procelja dvorca imaju jednostavnu, geometriziranu plasti¢nu artikulaciju. Graden u nekoliko
etapa tijekom 18. st. nekoc je bio u posjedu velikaskih obitelji Keglevi¢, Sermage i Vranyczany.

Vrijednost i osobitost daje mu perivoj nastao krajem 18. st. U sklopu dvorca ocuvala se
jednokatna Zitnica i prizemna staja.

Na podrucju opcine Bedekovcina nalaze se resursi sakralne i profane kulturne bastine u vrstama
nepokretno pojedina¢no kulturno dobro i nematerijalno kulturno dobro. U kontekstu sakralne

bastine, identificirana su dva zasti¢ena kulturna dobra - Crkva sv. Leopolda Mandica i Crkva sv.
Barbare.

Slika 75. Crkva sv. Leopolda Mandiéa

o .

Jednobrodna Zupna crkva svetog Leopolda Mandi¢a smjesStena je na povisenom polozaju
naselja Orehovica, opcina Bedekovcina. Glavno procelje crkve klasicisti¢ki je oblikovano s
masivnim zvonikom zasjecenih uglova pokrivenim piramidalnom kapom. U crkvu se ulazi kroz
predprostor koji je podijeljen na tri jedinice. Na prostranu ladu nastavlja se uzZe svetiste ravnog
zakljucka, oba nadsvodena pruskim svodom. Sjeverno od svetiSta je pravokutna sakristija.
Danasnja crkva sagradena je 1853. godine, a primjer je klasicisticke sakralne arhitekture
Hrvatskog zagorja s elementima koji naglasavaju Cistocu i preglednost arhitekture.

Slika 76. Crkva sv. Barbare

Zupna crkva sv. Barbare (1776.-1778.) smjestena na platou brijega izvan naselja Bedekov¢ina,
jednobrodna je gradevina pravokutne lade na koju se sa sjeverne strane nadovezuje uze i nize
kvadratno svetiSte sa stijeSnjenom apsidom. Posebnost crkvi, u kontekstu sakralnih gradevina
Hrvatskog zagorja, daje kupola nad svetiStem. Isto¢no uz svetiste je smjestena sakristija. Glavno
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je procelje naglasenim razdjelnim vijencem jednostavne profilacije horizontalno podijeljeno u
dva dijela. Sredi$nju os zabatnog dijela ¢ine dekorativne vodoravne trake i okulus, a na njih se
nadovezuje zvonik tipa krovnog jahaca koji presijeca trokutni zavrSetak procelja. Crkva je
stradala u potresu 1775. nakon Cega je temeljito obnovljena te opremljena glavnim oltarom i
propovjedaonicom mariborskog kipara Josipa Holzingera, koje su crkvi donirali vlasnici dvorca
Gornja Bedekovcina, Nikola Bedekovi¢ i njegova supruga Franciska.

Na podruc¢ju Bedekovcine locirana su i tri dvorca zasti¢ena kao nepokretno pojedinaéno
kulturno dobro - Dvorac Gornja Bedekovcina, Dvorac Donja Bedekovéina i Dvorac Poznanovec.

Slika 77. Dvorac Gornja Bedekovcéina

Na brezuljku usred parka smjesten je jednokatni barokni dvorac pravokutnog tlocrta. Sva su
procelja u prizemlju ras¢lanjena horizontalnim pojasevima, a na katu pilastrima. Na glavnom
procelju centralno je smjesten barokni kameni portal s grbom obitelji Bedekovi¢ iz g. 1750.
Projekt izgradnje pripisuje se mariborskom arhitektu Josefu Hofferu. Na vrhu strmog krovista
smjesSten je barokno oblikovani tornji¢. U unutrasnjosti se istice barokna kamena ograda
stubista i stucco dekoracija na svodovima I. kata. U sklopu dvorca saCuvana je oranZzerija, a
danas u njemu djeluje Centar za pruzanje usluga u zajednici Zagorje.
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Slika 78. Dvorac Donja Bedekovcina

Jednokatna gradevina pravokutnog tlocrta, natkrivena dvostresnim krovistem s poluskoSenim
zabatima, gradena je 1780. godine. U prizemlju su gospodarske prostorije s bacvastim i ceSkim
svodovima, a na prvom katu, gdje su gospodske sobe, stropovi su ravni. Danas je u privatnom
vlasnistvu u svojstvu stambenog objekta, te nije dozvoljen posjet niti ulaz na posjed.

Slika 79. Dvorac Poznanovec

U dolini rijeke Krapine, na pola puta izmedu Bedekovcine i Zlatar Bistrice, na prijelazu iz 18. u
19. st, podignut je dvorac Poznanovec. Otvorenog tlocrta ,,U” oblika s izrazito krac¢im bocnim
krilima te prostornom organizacijom kata zasnovanom na nizanju medusobno povezanih
prostorija uz glavno procelje, dvorac je nekad bio okruzen perivojem. Prvi put se spominje u 16.
st. kao dio imanja Sutinsko. Danasnji dvorac izgradio je vjerojatno Petar lvan Nepomuk iz obitelji
Sermage, a posljednji vlasnici bili su mu Draga Ritter, rodena pl. Cvetkovic i njezina djeca. Nakon
Il. svjetskog rata dan je Poljoprivrednoj zadruzi te propada. U sklopu dvorca nalaze se i
gospodarski objekti. Danas je dvorac u derutnom stanju.
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Uz navedene dvorce, na podrucju Bedekovcine nalazi se i zasticeno pojedinacno nepokretno
kulturno dobro industrijske ostavstine - Tvornica ,Zagorka“.

Slika 80. Tvornica "Zagorka"

Jezgru graditeljskog sklopa nekadasnje tvornice ,Zagorka“, koji se prostire na oko 60 000 m? u
samom sredistu Bedekovcine, ine zgrada stare ciglane te pomocne zgrade i skladista. Zgradu
stare ciglane sagradio je 1889. godine zagrebacki graditelj Ferdo Stejskal kao dio ,Tvornice
Samota i cigala brace Stejskal”. Poticaj za njezinu gradnju bila je kvalitetna glina, a dodatna
pogodnost blizina Zeljeznicke pruge izgradene 1886. godine. Dvadesetih godina 20. stoljeca
podignute su zgrade skladista, a povijesnu arhitekturu danas okruzuje recentna izgradnja
proizvodnih hala i nove upravne zgrade, sagradene na mjestu nekadasnjih tvornickih dimnjaka.
Zgrada ima znacajnu arhitektonsku i dokumentarnu vrijednost jer predstavlja najstariju
gradevinu toga tipa u Republici Hrvatskoj. S ciljem razvoja kulturne infrastrukture Opdcina
planira prenamjenu prostora u multimedijalni centar.

Naposljetku, na podrucju opcéine Bedekovcina i grada Zaboka je kao nematerijalno kulturno
dobro zasti¢eno je tradicijsko lon¢arstvo na podrudju sjeverozapadne Hrvatske.

Slika 81. Tradicijsko loncarstvo na podrucju sjeverozapadne Hrvatske
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Tradicijsko loncarstvo na podrucju sjeverozapadne Hrvatske, vrijedan je izvor znanja izrade
uporabnih predmeta, u novije vrijeme i suvenira, od gline. Oblikovanjem masne gline uz pomo¢
loncarskog kola nastaju uporabni predmeti, poput peharceka, protfana, tunjaidr. Proces izrade
pocinje stavljanjem gline na gornju ploCu loncarskog kola. Pri modeliranju posuda, majstori se
sluze, prema tradiciji, drvenom dascicom Sprikljom, za zagladivanje i ravnanje vanjskih stijena.
Oblikovane posude odvajaju se od plo¢e pomocu Zice.

Takoder, temeljem popisa Registra kulturnih dobara, na podrucju Srce Zagorja evidentirana su
dva preventivno zasti¢ena kulturna dobra u vrstama arheologija i nepokretna pojedinacna
kulturna dobra — arheolosko nalaziste Kunagora — Japica i Mauzolej Jakova (Jakoba) Badla.

Slika 82. Arheolosko nalaziste Kunagora - Japica

Arheolosko nalazisSte na podrucju Kunagore, na vrhu Japica na Kunagori koji se uzdize iznad
grada Pregrade, otkriveno je pregledom lokacije nakon sto su Muzeju grada Pregrade predani
arheoloski nalazi nadeni na ovom polozaju. Medu darovanim predmetima istiCu se vise
primjeraka broncanih fibula, iskucavanjem ukrasen broncani lim i viSe primjeraka rimskog
novca. Terenskim ocevidom utvrdeni su veliki razmjeri devastacije dotad nepoznatog
arheoloSkog lokaliteta na prostoru koncesije kamenoloma ,Pregrada I1“. Prema konfiguraciji
terena mozemo zakljuciti da se radilo o tzv. ,,dvojnoj“ gradini, visinskom naselju smjeStenom na
dvije glavice istog brda.

Slika 83. Mauzolej Jakova (Jakoba) Badla
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Mauzolej Jakova (Jakoba) Badla nalazi se na brdu Zasat iznad Krapinskih Toplica. Nedaleko od
mauzoleja nalazi se kapela sv. Marije Magdalene. Brdo Zasat arheolosko je nalaziste, dvojna
gradina kasnog bronc¢anog doba, gdje je mauzolej Badl jedan od najrecentnijih slojeva na mjestu
zapadne gradine. Mauzolej je centralna neorenesansna gradevina malih dimenzija, izvana
kvadratnog tlocrta, a iznutra polukruzno zaklju¢enog na isto¢noj strani. Natkriven je kupolom s
krizem na vrhu te je smjeSten na povisenom, ogradenom podestu, kojemu se prilazi putem
nekoliko stepenica sa zapadne strane. Danas zagladenih stranica, podest je izvorno bio
dekoriran rusti¢nim zbukanim kvadrima. Ograda se sastoji od zidanih stupaca, od kojih su oni u
uglovima podesta vedi i snazniji od onih na vrhu stepenica, te zeljeznih dijelova koji ih povezuju,
oslonjenih na takoder Zeljezne, volutama dekorirane stupiée. Zeljezni dijelovi ograde, kao i
raznim detaljima ukraSena vrata i unutarnje reSetke prozora, a vjerojatno i druga metalna
oprema mauzoleja, poput lustera u interijeru, djelo su ljevaonice Josefa Lorbera iz Zalca kod
Celja. Mauzolej je izgraden od cigle i kamena, sa snazno istaknutim kamenim ugaonim
pilastrima povrsina prekrivenih reljefnim kvadrima te bogato profiliranim gredem i atikom koji
prate naglaske na uglovima gradevine. Upustene stranice mauzoleja oblozene su fasadnom
velikim zaglavnim kamenom na zapadnoj strani, dok su ostale stranice rastvorene s po jednim
okulusom. Iznutra su u ravnini vrata poloZeni napukla nadgrobna ploc¢a s podatcima o pokojniku
i natpisom na njemackom jeziku i raspelo. Polukruzno zaobljeni isto¢ni zid artikuliran je dvjema
polukalotama nadsvodenim niSama unutar kojih su na visokim postamentima smjestene
mramorne vaze s vje¢nim plamenom. Zidovi su iznutra oslikani velikim pravokutnicima u dvije
boje sa slikanim sljubnicama, kao imitacija gradevnih blokova.

3.2. Priroda i okolis

Prirodna bastina Srca Zagorja klju¢ni je resurs za razvoj turizma, pruzajuci Siroki raspon
mogucnosti za razvoj ekoturizma i organizirane ponude aktivnosti na otvorenome. Temeljem
Bioportala, u kategorijama prirodnih dobara u nacionalnim kategorijama zasStite evidentirana
su Cetiri prirodna dobra u kategoriji spomenika parkovne arhitekture, a vezana su uz dvorce u
Pregradi, Krapinskim Toplicama, Svetom Krizu Zacretju i Bedekovcini.

Slika 84. Bezanec - Park i drvored uz dvorac
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Park u BeZzancu nalazi se na malom breZuljku uz dvorac (iz 18.st.). Od prvobitnog inventara parka
sadrzi: ginko - Ginkgo biloba (jedan primjerak), nekoliko starih velikolisnih lipa - Tilia platyphyllos
(najstarije opseg 8,5 m), smreke (Picea excelsa), breze (Betula verrucosa), platana (Platanus
occidentalis), jablan (Populus italica). Od mladeg inventara je drvored javora (Acer negundo),
smreke, nekoliko oraha (Juglans regia) i dr. Do parka (postrance) vodi slikoviti i impozantni
drvored crnih topola (Populus nigra).

Slika 85. Klokovec - Park oko dvorca

Park i dvorac Klokovec udaljeni su oko 1 km zapadno od Krapinskih Toplica. LeZze na malom
brezuljku iznad doline potoka Kosteline, a na 200 m nadmorske visine. Dvorac je bio u vlasnistvu
obitelji OZzegovic¢ - Barlabasevecki, a graden je u pocetku 19. stoljec¢a. Park je oblikovan u
slobodnom stilu, a star je oko 100 - 120 godina. Od starog drveda isticu se stabla trnovca, te
vecdi broj smreka i lipa, zatim drvored divljih kestena i americkih jasena, te vise grabova i jablan.
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Slika 86. Mirkovec - Park uz dvorac

Park u Mirkovcu nalazi se uz dvorac koji je preteznim dijelom izgraden u 18. stolje¢u. Vrlo je
lijepo smjesten na brezuljku, s ribnjakom u podnoZju. Inventar parka je raznolik, a isticu se
skupine breze (Betula verrucosa), bora (Pinus silvestris), jele (Abies pectinata), krupnolisne lipe
(Tilia grandifolia) i dr. Osobito su impozantni soliteri hrasta kitnjaka (Quercus sessiliflora). U
dvorisSnom dijelu nalazi se rasadnik ukrasnog bilja. lako je park u Mirkovcu dulje vrijeme
zanemarivan, danas je u postupku revitalizacije.

Slika 87. Bedekovcina Gornja - Park oko dvorca

Park s ribnjakom u Gornjoj Bedekovcini nalazi se na brezuljku uz barokni dvorac iz sredine 18.
stoljec¢a, do kojeg vodi drvored divljih kestena (Aesculus hyppocastanum). U inventaru parka
brojne su skupine smreka (Picea excelsa). Osim tih ima platana (Platanus occidentalis), Zalosnih
vrba (Salix babylonica), te brijesta (UImus campestris), klena (Acer campestre), javora mlijeca
(A. platanoides), jasena (Fraxinus excelsior) i ariSa (Larix europaea). Osobito su lijepe 2 crvene
bukve (Fagus silvatica var. stropurpurea), od kojih je starija impozantnih dimenzija (opseg u
prsnoj visini 3.60 m). S brezuljka se pruza lijep vidik na sjevernu stranu Medvednice.
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3.3. Javna turisticka infrastruktura

Pravilnikom o javnoj turistickoj infrastrukturi (,,Narodne novine” broj 136/21) pojam javne
turisticke infrastrukture definiran je kao turisticka infrastruktura u javnom vlasnistvu koja je
izgradena na opéem dobru, kontinuirano ili dijelom godine je u funkciji turizma i dostupna je
svima pod jednakim uvjetima, sukladno njezinoj prirodi i namjeni. Pravilnikom se ista dijeli na
primarnu i sekundarnu.

Primarna infrastruktura, koja izravno utjeCe na razvoj turizma i turisticke ponude, u kontekstu
podrucja Srce Zagorja obuhvaca:
e Dbiciklisticke rute:
o BRZO (Zabok-Oroslavje)
o 226 — Okolicom Zacretja (Sveti Kriz Zacretje)
o Bedekovi¢ ( Bedekov¢ina — Kebel — Komor Zacretski — Mirkovec — Kotarice —
Bedekovcina)
Badlova ruta (Krapinske Toplice — Klokovec — HrSak Breg — Klokovec)
Tragom termalnih izvora (Tuhelj — Krapinske Toplice — Pregrada — Tuhelj)
ZA-ZA-KR biciklisticka staza Zabok — Sveti Kriz Zacretje — Krapina
e pjesacke staze:
Toplicki pjeSacki prsten (Krapinske Toplice)
Perivoj dvorca Gornja Bedekovcina (Bedekovcina)
Aleja kestena (Krapinske Toplice)
Lenartove stube (Pregrada)
o Ksaverove staze (Zabok)
e planinarski putovi:
o Kunagora — Staza Kriznog puta (Pregrada)
o Kunagora — Herbertova staza (Pregrada)
o Kunagora — Staza do Kostelgrada (Pregrada)
o Kunagora — Staza do VrazZje peci i Vinagore (Pregrada)
o Picelj— Zagorski bregoviti put (Zabok)
e vidikovci:
o Pregrada:
o Kunagora, Kostelgrad i Vinagora
o Sveti Kriz Zacretje:
o Sveti Vid
o Krapinske Toplice:
o Sveti Antun i Fuckarov brijeg
o Zabok:
o Picelj, Vidikovac Vodosprema
o Bedekovcina:
o Strugaca

o O O

o O O O

e dvorci:
o Zabok:
o Dvorac Gjalski, Dvorac Bracak
o Sveti Kriz Zaclretje:
o Dvorac Sveti Kriz Zacretje, Dvorac Mirkovec
o Bedekovcina:
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o Dvorac Gornja Bedekovcina
o Pregrada:
o Dvorac Bezanec, Utvrda Kostelgrad
e jezera:
o Gorica (Pregrada)
o Bedekovcina (Bedekovcina)
o Jezero dvorca Sveti Kriz Zacretje (Sveti Kriz Zacretje)

Sekundarna infrastruktura jest ona koja ne utjece izravno na razvoj turizma i samo je dijelom
godine ili samo sporednom funkcijom u sluzbi turizma. Na podrucju opcina i gradova Srca
Zagorja ona obuhvaca:

e arheolosko nalaziste utvrde Kebel (Bedekovcina)

e kuca Janka Leskovara (Pregrada)
e povijesni spomenici:
o dvorac Bedekovi¢-Vranyczany u Gornjoj Bedekovcini, kurija Bedekovi¢ u Donjoj
Bedekovcini, kurija Orehovica te dvorac Sermage u Poznanovcu
e javna parkiraliSta u Krapinskim Toplicama, Pregradi, Bedekov¢ini, Zaboku te Parking
odmoriste sv. Kriz Zacretje

3.4. Komunalna infrastruktura

Komunalna infrastruktura u opéinama i gradovima podrucja Srce Zagorja obuhvadéa klju¢ne
usluge i projekte koji omogucuju osnovnu opskrbu stanovnistva i kvalitetu Zivota. Ove usluge
ukljuéuju vodoopskrbu, odvodnju otpadnih voda, odrzavanje Cistoée, javnu rasvjetu te
infrastrukturne projekte usmjerene na odrzivost i razvoj.

Prostorni plan Krapinskih Toplica predvida izgradnju i unaprjedenje komunalnih objekata i
infrastrukture, s naglaskom na uskladivanju svih gradevinskih radova s pravilima sigurnosti i
zastite krajolika. Kontinuirani razvoj sustava vodoopskrbe i odvodnje kljucan je za podrsku rastu
naselja i odrZavanje kvalitete Zivota.

Komunalnim uslugama u Bedekovcini upravlja Komunalno Bedekovcina d.o.o., a ukljucuje
odrZavanje cesta, javnih povrsina te dijela odvodnje oborinskih voda i upravljanja grobljima.
Programi gradnje i odrZavanja komunalne infrastrukture financiraju se iz komunalnih naknada
i drugih izvora. Osim toga, vaZan fokus predstavlja prosirenje vodoopskrbnog i kanalizacijskog
sustava.

Komunalne usluge Grada Pregrade ukljuuju odrZavanje i izgradnju nerazvrstanih cesta i javnih
povrsina, odvodnju oborinskih voda, upravljanje grobljima, dimnjacarske usluge te zbrinjavanje
otpada. Grad Pregrada kontinuirano radi na poboljSanju komunalne infrastrukture u pogledu
odrZavanja i izgradnje. U Pregradi je planiran zahvat na sustavu odvodnje otpadnih voda i
njihovom procis¢avanju, kojim se unapreduje postojeca infrastruktura te osigurava visa razina
zastite okolisa i kvalitete Zivota stanovnika, a spomenuti zahvat obuhvacati ¢e izgradnju UPOV-
a s Il. i lll. fazom procis¢avanja otpadnih voda. Izraden je Plan razvoja infrastrukture
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Sirokopojasnog pristupa, asfaltiraju se nerazvrstane ceste, proSiruje se i renovira mreza javne
rasvjete.

Sveti Kriz Zacretje suoCava se s potrebom za Sirenjem vodoopskrbne mreze i unaprjedenjem
sustava odvodnje. Prioriteti ukljuCuju i ucinkovito gospodarenje otpadom te razvoj
infrastrukture za daljnji urbani rast. Projekti sanacije kliziSta, obnova nerazvrstanih cesta i
izgradnja nogostupa kljucni su za odrZiv razvoj naselja. Modernizacija sustava procis¢avanja
otpadnih voda u Zaboku vaZzna je komponenta odrzivog razvoja infrastrukture.

Kroz ove aktivnosti, svi ovi gradovi i opcine nastoje osigurati dugoro¢nu odrzZivost i razvoj
komunalne infrastrukture koja je temelj za poveéanje kvalitete Zivota, zaStitu okolisa i
ekonomski napredak lokalnih zajednica.

3.4.1. Energetska infrastruktura

Energetska infrastruktura u Srcu Zagorja Cini temelj za opskrbu elektricnom energijom i plinom,
podrzavajuci svakodnevni Zivot i gospodarsku aktivnost. Razvijeni elektroenergetski sustavi i
plinovodna mreza omogucuju ucinkovitu distribuciju tih resursa, dok ulaganja u obnovljive
izvore energije doprinose odrzivosti i energetskoj ucinkovitosti.

Opcina Krapinske Toplice ima dobro razvijenu elektroenergetsku infrastrukturu, s distribucijom
elektricne energije koju obavlja Hrvatska elektroprivreda DP Elektra Zabok. Elektroopskrba je
osigurana putem 35 kV zrac¢nog voda koji prolazi jugozapadnim dijelom opcine, dok je manji dio
mreZe podzemno kabliran. Niskonaponska mreZa i javna rasvjeta dolaze iz postojecih
trafostanica 10(20)/0.4 kV, a svi objekti na podrucju opcine prikljuc¢eni su na elektroopskrbnu
mrezu. Takoder, u gotovo svim naseljima opcine izvriena je plinofikacija, a iste pokriva mreza
prirodnog plina.

Opskrbljenost elektricnom energijom u opcini Bedekovcina osigurana je iz hidroelektrana
dravskog sliva i termoelektrana u Zagrebu i Sisku. Distributer elektri¢ne energije ovoga podrucja
je HEP — Operator distribucijskog sustava d.o.o0. kroz distribucijsko podrucje Elektra Zabok.
MreZa pokriva 3.344 potrosaca, a 48 transformatorskih stanica osigurava opskrbu. Takoder,
Opcina je pokrivena plinovodnom mreZom, a prirodni plin distribuira Zagorski metalac d.o.o.
Sva naselja opcine prikljuc¢ena su na plinsku mreZu koja omogucuje povecanje broja korisnika
prema potrebi. lako trenutna potrosnja plina opada zbog zatvaranja industrijskih postrojenja,
sustav je na zadovoljavajucoj razini.

U Pregradi se elektroenergetska mreZa redovito rekonstruira i modernizira radi osiguravanja
pouzdane i kvalitetne opskrbe. Istodobno se provodi kontinuirano prosirenje i obnova mreze
javne rasvjete kako bi se osigurala bolja pokrivenost i visa razina energetske ucinkovitosti.
Pregrada posjeduje i plinovodnu mrezu, a prirodni plin se distribuira kroz glavne plinovode i
sekundarne vodove.

Opcina Sveti Kriz Zacretje dobiva elektricnu energiju iz elektroenergetskog sustava Republike
Hrvatske koji ukljucuje hidroelektrane dravskog sliva i termoelektrane u Zagrebu i Sisku. Ovim
podrucjem prolazi dalekovod 110 kV i dalekovod 35 kV, dok je niskonaponska mreza jos uvijek
u fazi razvoja. Opcina je pokrivena plinskom mrezom koju opskrbljuje Zagorski metalac d.o.o.,
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a magistralni plinovod Rogatec-Zabok omogucuje distribuciju plina kroz tri pravca. Ukupno,

opcina broji oko 8.500 potrosaca, a plin se distribuira u cijeloj opcini, ukljucujuéi kué¢anstva i
poslovne korisnike.

Poput opcina Sveti Kriz Zacretje i Bedekovcine, i Grad Zabok se elektricnom energijom
opskrbljuje iz hidroelektrana dravskog sliva i termoelektrana na podrucju Zagreba i Siska. Grad
je priklju¢en na TS Zabok koja se napaja iz dalekovoda DV Podsused — Zabok i drugih pravaca.
Na podrucju grada postoji 43 transformatorske stanice. Takoder, grad je dobro povezan s
plinskom mrezom, jer kroz njega prolazi pet magistralnih plinovoda, uklju¢ujuéi Rogatec-Zabok.
U Zaboku se koriste obnovljivi izvori energije, poput biomase i solarne energije, a primjer dobre
prakse predstavlja prva fotonaponska elektrana u zdravstvenom sustavu na krovu Opce bolnice
Zabok.

3.4.2. Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Telekomunikacijska infrastruktura u podrucju Srce Zagorja igra vaznu ulogu u svakodnevnom
Zivotu i gospodarskom razvoju lokalnih zajednica. Pokrivenost fiksnim i mobilnim mrezama
varira medu opcéinama i gradovima, s naglaskom na potrebu za daljnjim unapredenjem
Sirokopojasnog interneta.

Na podrucju Opcine Krapinske Toplice opticki kablovi omogucuju povezivanje naselja u Siru
mrezu, na nacin da su opticki kablovi elektronicke komunikacijske mreZe polozeni iz smjera
Zaboka pa sve do naselja Krapinske Toplice u koridoru drzavne ceste D 507 i lokalne ceste L 22
040. Opticki kabel iz Krapinskih Toplica prolazi koridorom Zupanijske ceste Z 2155 u smjeru
Tuheljskih Toplica. Veéina ovoga podrucja pokrivena je nepokretnom elektronickom
komunikacijskom mrezom, dok se u daljnjem razvoju predlaze unapredenje infrastrukture,
ukljuéujuéi modernizaciju mreZe i izgradnju svjetlovodne infrastrukture.

Opcina Bedekovcina ima ogranicenu Sirokopojasnu infrastrukturu s vec¢inom kucanstava koja
koriste ADSL tehnologiju, Sto znaci niske brzine pristupa. Samo manji broj korisnika ima pristup
brzinama od 30 do 100 Mbit/s, a ultrabrzi pristup dostupan je na samo dvije izolirane adrese.
Pokretne telekomunikacijske mreze su dobro razvijene, s pokrivenoséu svih naselja i ruralnih
podrucja, no brzine su ograni¢ene do 30 Mbit/s.

Suocen sa slicnim izazovima poput opcine Bedekovcina, Grad Pregrada izradio je Plan razvoja
infrastrukture Sirokopojasnog pristupa u projektnom podrucju Pregrada koji podrazumijeva
izgradnju Sirokopojasne telekomunikacijske mreze temeljene na tehnologijama kojima ce se
osigurati brzi i ultrabrzi pristup svim korisnicima koji se nalaze unutar obuhvata projekta.

Opcina Sveti Kriz Zacretje ima osiguranu pokrivenost fiksnom i mobilnom telefonskom mrezom,
a usluge pruza nekoliko operatera s dobrom kvalitetom signala. Klju¢na komponenta za razvoj
svih sektora je dostupnost interneta, koja utjece na gospodarstvo i kvalitetu Zivota. Trenutno,
vecina podrucja nudi osnovni Sirokopojasni pristup (2-30 Mbit/s), dok brzi pristupi (30-100
Mbit/s) i ultra-brzi pristupi (preko 100 Mbit/s) postoje u sredisnjem naselju Sveti Kriz Zacretje.

Grad Zabok ima razvijenu telekomunikacijsku infrastrukturu s jednom tranzithnom centralom iz
koje izlazi ukupno devet podzemnih TK-kablova, ukupnog kapaciteta 6.750 direktnih prikljuc¢nih
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tocaka. Sirokopojasna tehnologija pokriva osnovni (od 2 Mbit/s do 30 Mbit/s), brzi (od 30 Mbit/s
do 100 Mbit/s) i ultrabrzi pristup (preko 100 Mbit/s) koji se nalazi u uZzem centru grada, dok je
za Sire podrucje potrebno unaprijediti infrastrukturu na svjetlovodne elemente. Takoder, Grad
Zabok nudi 16 tocaka za beZi¢ni pristup internetu, od kojih je 11 realizirano putem WiFi4EU
programa.

3.4.3. Vodoopskrba i odvodnja

Vodoopskrba i odvodnja u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji, a time i podrucju Srce Zagorija, varira
ovisno o lokalnoj infrastrukturi i potrebama stanovnistva, a svaka opcina ili grad ima specifi¢ne
izazove i planove za unapredenje tih sustava. lako je vodoopskrba ve¢inom dostupna u svim
vecéim naseljima, odvodnja otpadnih voda i kanalizacijska infrastruktura jos uvijek predstavljaju
znacajan izazov u nekim podrucjima.

Op¢ina Krapinske Toplice opskrbljuje se vodom iz crpilidta Sibice, koje osigurava vodu dobre
kvalitete, s optimalnom mineralizacijom i stalnom temperaturom. Ukupna duljina vodovodne
mreze u Opcini je 90,85 kilometara, s 16,16 kilometara magistralnih cjevovoda i 74,69
kilometara distributivnih cjevovoda. lako vecina kucanstava ima pristup vodoopskrbnom
sustavu, manji broj kucanstava koristi privatne izvore za opskrbu vodom. Na podrucju Opcine
postoje izazovi u smislu kapaciteta i tlaka vodoopskrbne mreze, zbog cega ce biti potrebno
izgraditi nove hidrostanice i crpne stanice kako bi se osigurao potreban pritisak i opskrba svih
korisnika. Takoder, odvodnja otpadnih voda u Opcini nije potpuno rijeSena, zbog Cega je naselja
koja izravno ispustaju onecis¢enu vodu u vodotoke potrebno spojiti na kolektorski sustav.

Opcina Bedekovcina je takoder u sustavu Zagorskog vodovoda d.o.o. i opskrbljuje se vodom sa
Sest izvorista, a najvaznije izvoriste za ovu opcinu je izvoriste Lobor, kapaciteta 160 L/s. Vecina
kucanstava, njih gotovo 90%, prikljuCena je na sustav vodoopskrbe, dok manji broj kucanstava
koristi privatne izvore pitke vode. lako je vodoopskrba razvijena, sustav odvodnje otpadnih voda
joS uvijek nije u potpunosti razvijen. Kanalizacijska mreZa na podrucju Bedekovcine ima ukupnu
duZinu od 20,74 kilometara, a na nju je priklju¢eno 533 priklju¢aka za fizicke osobe i 108
priklju¢aka za pravne osobe. U cijeloj Zupaniji, samo oko 20% stanovnistva ima pristup sustavu
javne odvodnje, dok je joS manji postotak onih koji koriste uredaje za procis¢avanje otpadnih
voda.

Grad Pregrada takoder ima sustav vodoopskrbe i odvodnje, a za ovu djelatnost zaduZen je
Zagorski vodovod, koji upravlja vodoopskrbnom i kanalizacijskom infrastrukturom.
Vodoopskrba se provodi putem mreZe koju ¢ini sedam vodosprema, Cetiri crpne stanice i dvije
hidrostanice. MreZa opskrbljuje 2.249 kuéanstava i 127 gospodarskih subjekata. Planovi za
daljnju izgradnju i proSirenje sustava odvodnje ukljucuju izgradnju uredaja za prociséavanje
otpadnih voda (UPQV), ¢ime bi se znacajno smanijila kolic¢ina oneciséenja u okoliSu i poboljsala
kvaliteta Zivota stanovnika.

Sustav vodoopskrbe Opcine Sveti Kriz Zacretje sastoji se od ukupno 129,07 kilometara
vodovodne mreze, koja ukljuuje 13,27 kilometara magistralnog i 115,80 kilometara
distributivnog cjevovoda. lako je vecina naselja pokrivena vodovodnom mrezom, i dalje postoje
podrucja koja nemaju mogucénost prikljucka na mrezu, osobito u ruralnim dijelovima i naseljima
koja su specificna za vikendice. U suradnji sa Zagorskim vodovodom, ulaganja u rekonstrukciju
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i prosirenje vodovodne mreze dovela su do prosirenja vodovodne mreze u naseljima Galovec,
Mirkovec, Vrankovec i u samom Svetom Krizu Zacretju. Takoder, izgradena je nova vodovodna
mreza u Zavrsju Zacretskom. Opskrba vodom osigurava se iz crpiliSta Lobor od 2014. godine.
Kanalizacijski sustav u Opcini ima duzinu od 11 kilometara, a trenutno su priklju¢ena 263
kuéanstva.

Grad Zabok ima razvijen sustav vodoopskrbe, kojim upravlja javni isporucitelj vodnih usluga -
trgovacko drusStvo Zagorski vodovod d.o.o0, najvece takvo poduzece na prostoru Krapinsko-
zagorske zupanije. Cjelokupna mreza pokriva potrebe svih kucanstava, gospodarstva i
drustvene infrastrukture. Na podrucju Zaboka postoji 4.553 prikljuc¢aka, od ¢ega se 3.100 odnosi
na fizicke osobe - kucanstva, 8 na socijalne ustanove, 657 na pravne osobe te 788 na fizicke
osobe -stanari. Osim toga, na istom podrucju nalazi se 6 vodospremnika, 2 crpne stanice, kao i
6 hidroforskih stanica. Grad je dio Sireg sustava vodoopskrbe u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji, a
sustav opskrbe vodom ukljucuje i magistralne cjevovode koji vode prema naseljima u okolici. U
pogledu odvodnje, ukupno postoji 2.939 priklju¢aka na sustav javne odvodnje, od ¢ega se 551
odnosi na pravne osobe, 8 na socijalne ustanove, 1.630 na fizicke osobe-kuéanstva i 750 na
fizicke osobe-stanari. Duzina sustava javne odvodnje u Gradu Zaboku je 46 km.

3.4.4. Gospodarenje otpadom

U svim opcéinama i gradovima Srca Zagorja sustav gospodarenja otpadom provodi se kroz
organizirano prikupljanje, odvoz i zbrinjavanje komunalnog otpada, a sve aktivnosti su
uskladene s vaZze¢im zakonodavstvom i strategijama na nacionalnoj i regionalnoj razini.

Opcina Krapinske Toplice temelji svoj sustav gospodarenja otpadom na Planu gospodarenja
otpadom Opcine Krapinske Toplice, a komunalnu uslugu pruza poduzeée Mull-Trans d.o.0. —
ekoflor. Prikupljanje otpada odvija se prema unaprijed utvrdenom rasporedu, uklju¢ujuéi odvoz
papira, plastike i biorazgradivog otpada. Novosagradeno ReciklaZzno dvoriste u naselju Donje
Vino omogucuje gradanima odlaganje raznih vrsta otpada. Sustav takoder uklju¢uje mjere za
odvojeno prikupljanje i recikliranje, ¢ime se smanjuje volumen otpada koji se odlaze na
odlagaliste.

U Opcini Bedekovcina, gospodarenje otpadom obavlja poduzeé¢e Komunalno — Zabok d.o.o.
kroz sustav koji ukljucuje odvojeno sakupljanje mijesanog otpada, glomaznog otpada, papira,
plastike i tekstila. Uslugom organiziranog skupljanja i odvoza komunalnog otpada obuhvaéeno
je 2.100 kucéanstava ovoga podrucja. Uz navedeno, opcina ima i reciklazno dvoriste, a sustav
uklju€uje i sanaciju divljih odlagalista.

Gospodarenje otpadom u Pregradi, poput onoga u Krapinskim Toplicama, provodi poduzecée
Mull-Trans d.o.o. — ekoflor. Odvoz mijeSanog komunalnog otpada, kojim je obuhvaceno oko
1.700 kucanstava, obavlja se Cetiri puta mjesecno, a grad je opremljen s devet zelenih otoka za
odvojeno prikupljanje stakla, plastike, metala i papira. Reciklazno dvoriste, koje je zapocelo s
radom 2019. godine, omogucuje gradanima sigurno odlaganje raznih vrsta otpada. Grad
takoder implementira komunalne zone za naplatu usluga i potie odrzivo gospodarenje
otpadom. Primjer dobre prakse ogleda se u oslobadanju plac¢anja komunalne naknade
novoizgradenih poslovno-proizvodnih prostora za 100% u prvoj godini, 75% u drugoj te 50% u
trecoj godini od osnutka.
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Opcina Sveti Kriz Zacretje upravlja otpadom putem poduzeéa Eko-Flor Plus d.o.o. i sustava
odvojenog prikupljanja otpada, ukljuCuju¢i zelene otoke i mobilno reciklazno dvoriste.
Prikupljanje otpada obuhvaéa mijesani komunalni otpad, papir, plastiku, staklo i tekstil. Sustav
gospodarenja otpadom postavio je temelje za dugoro¢nu odrzivost kroz planove za reciklazu i
smanjenje negativnog utjecaja na okoli$, a do sada su ostvareni znacajni rezultati u prikupljanju
i recikliranju otpada.

Sustav gospodarenja otpadom organizira Komunalno-Zabok d.o.o0. Na podrucju Grada Zaboka
bilo je postavljeno 18 zelenih otoka (ukupno 25 zajedno s Opéinom Bedekovcina), a Grad danas
sustav preraspodjeljuje — zeleni otoci se postupno ukidaju, dok otpad preuzimaju mobilno
reciklazno dvoriSte i planirano novo reciklazno dvoriSte. Pametna rjeSenja poput automatske
identifikacije kanti za otpad i e-ra¢una omogucuju bolju uslugu gradanima. Grad takoder nastoji
razvijati svijest o zastiti okoliSa, a planira i daljnji razvoj sustava kroz otvaranje Regionalnog
centra za gospodarenje otpadom Piskornica d.o.o.

Gospodarenje otpadom u ovim gradovima i op¢inama Srce Zagorja prepoznaje vaznost odrzivog
pristupa i poti¢e gradane na aktivno sudjelovanje u ocuvanju okoli$a kroz odvojeno prikupljanje,
reciklazu i smanjenje otpada.

3.5. Prometna infrastruktura

Prometna infrastruktura predstavlja jednu od kljuénih komponenti razvoja podrucja Srce
Zagorja, gdje je povezivanje naselja, resursa i ljudi od iznimne vaznosti za svakodnevni Zivot i
gospodarski razvoj. S obzirom na geografske, kulturne i demografske specifiénosti ovog
podrucja, ucinkovita prometna povezanost omogucava ne samo laksi pristup vec¢im urbanim
centrima, ve¢ i unaprjedenje turizma, lokalne trgovine i opceg standarda Zivota. U kontekstu
Srca Zagorja, prometna infrastruktura povezuje pet jedinica lokalne samouprave koje ¢ine ovaj
teritorij, omogucujuci im bolje integriranje u Siru mrezu Krapinsko-zagorske Zupanije.

Opcina Sveti KriZz Zacretje ima izuzetno povoljan geoprometni poloZaj uslijed smjestaja uz
drzavnu autocestu E59 (A2), tzv. Zagorsku autocestu. Ova prometnica povezuje glavni grad
Zagreb s grani¢nim prijelazom Grukovje (Slovenija) i nastavlja prema gradovima Ptuj i Maribor,
¢inec¢i dio Pyhrnske autoceste (NUrnberg — Graz — Maribor — Zagreb). Dodatno, Opdcina
posjeduje izlaz i ulaz na autocestu, $to ¢ini ovu lokaciju vrlo atraktivnom za gospodarski razvoj i
turizam. Na podrucju opcine nalazi se 48,65 kilometara cesta razlicite kategorizacije, Sto Cini
6,97% ukupne duljine prometnica na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije. Uz odrzavanje
lokalnih cesta, znadajna ulaganja su usmjerena na sanaciju klizista i asfaltiranje nerazvrstanih
cesta.

Grad Zabok Cini infrastrukturno srediste Zupanije zahvaljujuéi svojoj prometnoj infrastrukturi i
strateSkom polozaju. Grad je podijeljen rijekom Krapinom, a kroz njega prolazi autocesta Zagreb
— Macelj (A2), koja je dio Pyhrnske autoceste (NUrnberg — Graz — Maribor — Zagreb). Ovaj
prometni pravac Cini Zabok dijelom europskog prometnog koridora X, povezujuci ga s kljucnim
destinacijama srednje, sjeverne i jugoisto¢ne Europe. Zabok ima 48,84 kilometara razvrstanih
cestai 122,2 kilometra nerazvrstanih cesta, te je brzim cestama povezan s Krapinom i Marijom
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Bistricom. Prometna sigurnost Grada Zaboka ojacana je implementacijom inteligentnog
transportnog sustava koji ukljucuje sustav semafora, radare za mjerenje brzine i uredaje za
prikaz brzine. Osim toga, uveden je sustav video nadzora na raskrizjima s visokom frekvencijom
pjesaka, poput onih u blizini Skola.

Opcina Bedekovcina, smjesStena u blizini Zeljeznicke pruge ZapreSi¢ — Zabok — Varazdin -
Cakovec, izravno je povezana s najvecim Zeljezni¢kim &vorom u Zagrebu, $to omogucava lakiu
povezanost s glavnim prometnim centrima Hrvatske. Takoder, brzom cestom Popovec —Marija
Bistrica — Bedekovcina, opéina je bolje povezana s gradom Zagrebom, ¢ime se otvaraju
mogucnosti za daljnji gospodarski razvoj, kao i smanjenje negativnih demografskih trendova.
Opcina Bedekovcina brine o 293 nerazvrstane ceste ukupne duzine 192 km, od c¢ega je oko
polovice ukupne duZine asfaltirano, a pola neasfaltirano, pri emu su izvrSena znacajna ulaganja
u asfaltiranje neasfaltiranih cesta. Opc¢ina je 2020./2021. godine provela projekt
»Rekonstrukcija javne rasvjete u Opcini Bedekovcina primjenom mjera energetske ucinkovitosti
i zaStite od svjetlosnog oneciséenja”, ¢ime su se postojece neucinkovite svjetiljke zamijenile
visoko efikasnim LED svjetiljkama, s kvalitetnom optikom i vis§im stupnjem energetske
efikasnosti (1.187 svjetiljki).

Povoljan geoprometni polozZaj posjeduje opcina Krapinske Toplice, a udaljenost do vecih
gradskih srediSta Krapinsko-zagorske Zupanije iznosi oko 14 kilometara. Povezana je s
autocestom Zagreb — Maribor preko drzavne ceste D 507 koja vodi prema GubasSevu, $to
omogucduje brzi pristup vaznim gradovima poput Krapine, Zaboka i Pregrade.

Kroz Pregradu prolazi drzavna cesta DC206 Hum na Sutli — Pregrada — Krapina te DC507
Pregrada — Zabok. Pregrada povezuje Krapinu sa Slovenijom, a u neposrednoj je blizini klju¢nih
prometnih pravaca prema Zagrebu i Mariji Bistrici. Grad posjeduje Zupanijske i lokalne ceste
koje povezuju naselja u okolici, no ne posjeduje Zeljezni¢ku vezu, a najbliza Zeljezni¢ka postaja
udaljena je 15 kilometara. Ukupna duljina drzavnih i Zupanijskih cesta u Pregradiiznosi 50,4 km,
dok je duZina nerazvrstanih cesta istog podruc¢ja 260,490 km, pri ¢emu znacajan dio Cine
makadamske ceste. Grad je takoder povezan s drugim naseljima Zupanije putem 14 autobusnih
linija, a postoji i stalna linija koja povezuje Pregradu s Zagrebom. lako ne postoji organizirani
gradski prijevoz, prepoznaje se potreba za unapredenjem infrastrukture, ukljucujuéi izgradnju
novih parkiraliSta i zelene infrastrukture, kao i podrsku odrzivoj mobilnosti. Pregrada takoder
suocava s nedostatkom biciklisticke infrastrukture, Sto predstavlja izazov za povecéanje kvalitete
biciklistickog prometa.?

3.6. Analiza stanja digitalizacije

3.6.1. Infrastruktura digitalne tehnologije

Besplatan pristup internetu na svim javnim povrSinama dostupan je na podrucju Srce Zagorja.
U sklopu projekta ,, WIFI4EU“, a sukladno Strategiji razvoja turizma TZ Srce Zagorja, instalirane
su pristupne tocke za omogucavanje besplatnog pristupa internetu u unutarnjim ili vanjskim
javnim prostorima, poput Skola, knjiznica, muzeja, javnih parkova i trgova.

8 Provedbeni programi gradova i op¢ina podruéja Srce Zagorja
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Takoder, vedi dio podrucja Srce Zagorja pokriven je 4G mobilnom mrezom, Sto omogucava
stabilnu povezanost u vecini naselja. Ipak, brzina internetske povezanosti moZe varirati ovisno
o vrsti mobilnog uredaja, tarifnom modelu, kvaliteti signala te trenutnom optereéenju mreze.

3.6.2. Sigurnost i privatnost

Svim pruzateljima usluga smjeStaja dostavljene su visejezi¢ne obavijesti u vezi s prikupljanjem
osobnih podataka za evidentiranje turista u sustavu eVisitor. Prema c¢lanku 5. stavku 4.
Pravilnika o vodenju popisa turista te o obliku i sadrZaju obrasca prijave turista turistickoj
zajednici, podaci za prijavu i odjavu turista upisuju se na temelju informacija iz osobne iskaznice,
putovnice ili drugih identifikacijskih dokumenata. Turisti su obavijeSteni da su obvezni pruZiti
takve isprave na uvid i dati sve dodatne informacije potrebne za unos podataka koji nisu
sadrzani u tim dokumentima. Prikupljeni osobni podaci, sukladno ¢lanku 6. istog Pravilnika,
¢uvaju se deset godina.

TZ Srce Zagorja provodi edukaciju svakog novog iznajmljivaca. Tom prigodom dobiju primjerke
svih obrazaca odnosno dokumenata koje moraju imati, ukljuc¢ujudi i trojeziénu GDPR obavijest
koju trebaju staviti na mjesto dostupno gostima.

3.7. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom

Pristupacni turizam ukljuCuje prilagodbu turistickih proizvoda i usluga prema nacelima
univerzalnosti i inkluzivnosti, kako bi zadovoljio potrebe razli¢itih skupina turista, poput osoba
s invaliditetom, starijih i teZze pokretnih osoba, obitelji s malom djecom te onih s posebnim
zdravstvenim ili prehrambenim zahtjevima. Osobe s invaliditetom ¢ine najmanje 15% svjetske
populacije, odnosno priblizno 1,2 milijarde ljudi, a oko 30% njih redovito putuje. Ovi turisti, ako
su zadovoljni, ¢esto se vradaju na provjerena odrediSta, obi¢no trose vise te gotovo uvijek
putuju u pratnji barem jedne ili dvije osobe. Cesto preferiraju mirnija razdoblja izvan glavnih
turistickih sezona, $to ih €ini jo$ privlacnijom ciljnom skupinom.

U skladu s tim, podrucje Srce Zagorja ulaZze u pristupacnost i inkluzivnost, osiguravajuci mjesta
za osobe s invaliditetom na javnim parkiraliStima. Osim toga, lokalne zajednice aktivno provode
projekte koji podupiru pristupacnost i drustvenu ukljucivost. Tako je, primjerice, krajem 2024.
godine opcina Bedekovéina u suradnji s Udrugom invalida Bedekovcina, a povodom
Medunarodnog dana osoba s invaliditetom, organizirala koncert pod nazivom ,Vjeruj u ljubav®,
a prikupljena sredstva donirala su se navedenoj udruzi.’ Grad Pregrada je, u projektu izgradnje
bioloskog bazena, izmedu ostaloga, predvidio i gradnju djecjeg igraliSta prilagodenom osobama
s invaliditetom®®. Dodatno, u Pregradi se nalazi Muzej Grada Pregrade i Kuéa Janka Leskovara,
objekti koji imaju osiguranu pristupacnost osobama s invaliditetom. S druge strane, opcina
Krapinske Toplice raspisala je javni natjecaj za financiranje projekata / programa udruga koji
doprinose razvoju kapaciteta iz Proracuna opcine Krapinske Toplice za 2025. godinu. Prema
navedenom natjecaju, udruge mogu prijaviti projekt/program koji doprinosi razvoju kapaciteta

9 https://www.bedekovcina.hr/koncert-vijeruj-u-ljubav-u-bedekovcini/
Ohttps://www.pregrada.hr/novosti/pregrada-gradi-najmoderniji-bioloski-bazen-u-regiji-bez-kemikalija-i-time-
stvara-centar
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udruga za aktivnosti rada s osjetljivim skupinama stanovnistva, medu kojima su osobe trece
zivotne dobi, osobe s invaliditetom, nezaposleni i drugi.'* U ovom kontekstu se isti¢e i Zabok s
potpunom pristupacnoséu u Centru urbane kulture Regenerator, prilagodbom prometne
infrastrukture za osobe s invaliditetom, ugradnjom lifta u zgradi Suda u Zaboku gdje se u
potkrovlju nalaze prostori gradskih udruga. Takoder, u zgradi u kojoj se nalaze prostorije Grada
Zaboka ugraden je lift, Grad Pregrada je ugradio liftove, a Muzej grada Pregrade stubiSnu
platformu za invalidska kolica. Isto je ulinila Opc¢ina Krapinske Toplice na ulazu u svoju zgradu.

U cjelini, od 89 evidentiranih atrakcija na podrucju Srce Zagorja njih 47 je pristupacno osobama
s invaliditetom, te postoji jasan plan za prilagodbu preostalih atrakcija gdje god je navedeno
moguce.

Podrucje Srce Zagorja je u procesu izrade inventara pristupacnosti svih kljuénih objekata i
atrakcija u destinaciji, kako bi se osigurala potpuna pristupacnost za osobe s invaliditetom.
Trenutno, znacajan broj smjestajnih objekata i kulturnih tocaka, poput Termalnih voda
Krapinske Toplice, nije u potpunosti pristupacan. Planira se implementacija sljede¢ih mjera:
izgradnja rampi za osobe s invaliditetom, prilagodba WC-a i drugih sanitarnih ¢vorova te
instalacija taktilnih oznaka za slabovidne. Takoder, usmjerenje ¢e biti na povecanje
pristupacnosti prirodnih atrakcija, poput Bedekovcanskih jezera i staza uz rijeku Krapinicu, kroz
izgradnju asfaltiranih staza i povecanje broja parkiralista za osobe s invaliditetom. Kako bilo,
sukladno trenutnoj evidenciji od 89 identificiranih turisti¢kih atrakcija njih 47 odnosno 52,80%
svih identificiranih atrakcija pristupacno je za osobe s invaliditetom.

3.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)

Na podrucju Srce Zagorja djeluju brojne udruge koje tijekom godine organiziraju razne
drustvene, sportske i kulturne aktivnosti, poput Udruge umirovljenika Bedekovcina, Drustva
»,Nasa djeca” Zabok, Udruge za odrZavanje i promicanje hrvatskih narodnih obicaja i tradicije
SvetiJuraj u Krapinskim Toplicama, Kulturno-umjetni¢kog drustva Pregrada, Sportske zajednice
grada Pregrade te Udruge vinara i vinogradara Dobra kapljica u Pregradi.

Takoder, na podrucju svih uklju¢enih JLS djeluju domovi zdravlja u okviru javnih usluga i servisa.
Osim navedenog, na ovome podrucju prisutna je i bogata mreZa obrazovnih i zdravstvenih
ustanova, ukljucujuci djecje vrti¢e, osnovne i srednje Skole te specijalizirane ustanove, koje Cine
kljuénu infrastrukturu za obrazovanje i razvoj zajednice, poput:

e Bedekovcina
o Djedji vrti¢ Bedekovcina, Osnovna skola BedekovCina s Podru¢nom Skolom
Poznanovec, Osnovna $kola Stjepana Radica Brestovec Orehovicki s Podru¢nom
Skolom Orehovica, Srednja Skola Bedekovcina
o 0Odgojni dom Bedekovcina
o Ured savjetodavne sluzbe
o Poliklinika Glumpak
e Zabok

Uhttps://www.krapinske-toplice.hr/javni-natjecaj-za-finaciranje-projekata-programa-udruga-koji-doprinose-
razvoju-kapaciteta-iz-proracuna-opcine-krapinske-toplice-za-2025/
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o Djegjivrti¢ Zipkica, Osnovna $kola Ksavera Sandora Gjalskog Zabok, Srednja $kola
Zabok — Regionalni centar kompetentnosti u turizmu i ugostiteljstvu, Skola za
umjetnost, dizajn, grafiku i odje¢u Zabok, Gimnazija Antuna Gustava Matosa,
Osnovna glazbena $kola pri Osnovnoj $koli Ksavera Sandora Gjalskog te Srednja
glazbena $kola pri Skoli za dizajn, grafiku i odje¢u Zabok.
Gradska knjiznica Ksaver Sandor Gjalski
Ogranak Matice hrvatske Zabok
Pucko otvoreno uciliste Zabok
o Poliklinika Ana, Poliklinika Boic
e Krapinske Toplice
o Djedji vrti¢c ,Maslacak”, Osnovna Skola Krapinske Toplice, Centar za odgoj i
obrazovanje Krapinske Toplice
o Specijalna bolnica za medicinsku rehabilitaciju Krapinske Toplice, MAGDALENA —
klinika za kardiovaskularne bolesti Medicinskog fakulteta Sveucilista J.J.
Strossmayera u Osijeku, UPMC Hillman Cancer Center Hrvatska, Privatna praksa
fizikalne terapije Sanja Petrac, Poliklinika Fizio Bakran
o Opdinska knjiznica Krapinske toplice
e Pregrada
o Dije¢ji vrti¢ ,Nasa radost”, Osnovna Skola Janka Leskovara, Srednja $Skola
Pregrada, Glazbena Skola Pregrada, Pucko otvoreno uciliste Pregrada, Gradska
knjiZznica Pregrada, Preddiplomski studij sestrinstva u Pregradi
e Sveti Kriz Zacretje
o Djedji vrti¢ Sveti Kriz ZaCretje, Osnovna Skola Sveti Kriz Zacretje s Glazbenom
Skolom

o O O

Na podrucju Srca Zagorja, osim navedenog, djeluju i vatrogasna drustva, knjiznice, domovi
zdravlja, crkve, posta, ljekarne, trgovine te brojni drugi obrti.

3.9. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Prema podacima Hrvatskog zavoda za zapo$ljavanje, 2024. godina biljeZi smanjenja stope
nezaposlenosti na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije. Konkretno, tijekom 2024. godine u
Zupaniji je prosjecno bilo evidentirano 42.686 aktivnih stanovnika, od kojih se 40.913 odnosilo
na osiguranike Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje, a 1.773 na nezaposlene osobe.
Prosjecan broj zaposlenih povecdao se za 2,3% (901 osobu) u odnosu na 2023. godinu. U isto
vrijeme, broj nezaposlenih smanjio se za 10,4% (205 osoba), $to je rezultiralo porastom
ukupnog broja aktivnog stanovnistva za 1,7% (696 osoba).

Iste godine, poslodavci su Podru¢nom uredu Hrvatskog zavoda za zaposljavanje Krapina, u koji
spadaju Ispostava Zabok i Ispostava Pregrada kao dio podrucja Srce Zagorja, prijavili ukupno
6.560 potreba za radnicima, Sto je za 1,4% viSe od broja prijavijenih potreba za radnicima u
odnosu na godinu prije. Broj prijavljenih potreba za radnicima u vecini mjeseci bio je povecéan
u odnosu na isti mjesec prethodne godine, osobito u svibnju i veljaci. Medutim, zabiljezeno je
znacajno smanjenje broja prijavljenih potreba u kolovozu i ozujku.
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Sukladno izvjes¢u HZZ-a, Podrucnog ureda Krapina, broj prijavljenih potreba za radnicima na
neodredeno vrijeme kontinuirano je u rastu, a njihov udio u ukupnim prijavama iznosi 53,7% (u
usporedbi s nacionalnim udjelom od 45,1%). U 2023. godini, udio prijava za neodredeno
vrijeme bio je 51,6% (u odnosu na 42,3% na razini Hrvatske).

Najveci broj prijava za radnicima u 2024. godini dolazi iz sektora preradivacke industrije (25,7%),
zdravstvene zastite i socijalne skrbi (20,7%), obrazovanja (16,3%), gradevinarstva (8,7%),
trgovine (6,6%) i djelatnosti pruzanja smjestaja i usluga hrane (4,8%).

Temeljem analize Sest kljuénih djelatnosti u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji, primjeéuje se
smanjenje broja prijava slobodnih radnih mjesta u odnosu na 2023. godinu, osobito u sektoru
pruZanja smjestaja i usluga hrane (26,4%) te u trgovini na veliko i malo, ukljucujuéi popravak
motornih vozila (23,7%). S druge strane, povecanje broja prijavljenih slobodnih radnih mjesta
zabiljeZeno je u sektoru zdravstvene zastite i socijalne skrbi (13,7%) te obrazovanja (3,3%).

Najtrazenija zanimanja u 2024. godini ukljucivala su odgojitelje/ice predskolske djece,
radnike/ce za pomo¢ u kuci, prodavace/ice, medicinske sestre/medicinske tehnicare,
radnike/ce na proizvodnim linijama, konobare/ice, lije¢nike/ce medicine, suradnike/ce u
prakti¢noj nastavi, ¢istace/ice i druge strucnjake iz klju¢nih sektora.!?

3.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Komunikacijske aktivnosti i strategije imaju vaznu ulogu u promociji turistickih atrakcija,
proizvoda i sadrzaja specificnih destinacija, usmjerenih prema odabranim ciljnim trziStima.
Detaljno osmisljene komunikacijske aktivnosti kljuéne su u informiranju i privlacenju
posjetitelja, poticuci ih na sudjelovanje u jedinstvenim iskustvima i sadrzajima koje destinacija
nudi.

Informacije o destinacijama objavljene putem digitalnih platformi suvremenim putnicima
omogucuju temeljito istraZivanje, provodeci znacajan dio vremena istrazujuci razlicite opcije,
usporedujuci ponude i ¢itajuci recenzije. Zbog toga je izuzetno vazno da komunikacijski kanali i
izvori informacija budu u potpunosti prilagodeni potrebama korisnika, nudedi interaktivne i
azurirane sadrZaje koji su lako dostupni na razli¢itim uredajima. Osim toga, strategije
komunikacije trebaju biti osmiSljene tako da odgovaraju specifiécnim potrebama i
preferencijama ciljanih trzZista, ¢ime se osigurava maksimalna ucinkovitost u postizanju Zeljenih
ciljeva.

Digitalni kanali poput TikTok-a, Twitter-a, Facebook-a, TripAdvisor-a i drugih platformi
omogucavaju Sirenje informacija o podruc¢ju Srce Zagorja putem osobnih preporuka, Sto je
danas dominantniji kanal promocije od tradicionalne usmene komunikacije. Online
komunikacija, recenzije, misljenja i dijeljeni dozivljaji, takoder, znacajno utjecu na oblikovanje
planova potencijalnih turista. Sukladno navedenom, komunikacija se naj¢esée ostvaruje putem
sluzbenih mreznih stranica gradova i opéina podrucja Srce Zagorja, kao i putem drustvenih
mreza, poput Facebook stranice ,Experience Zagorje”. Osim navedenih kanala, znacajnu ulogu
imaju i web stranice poput Croatia.hr, Zagorje.com, srcezagorja.com, visitzagorje.hr zagorje-

12 https://sjednice.kzz.hr/uploads/agendaltems/4650.pdf
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international.hr, Sjever.hr, Nizagorjemalo.hr i kzz.hr, koje pruzaju dodatne informacije i
promoviraju destinaciju.

Unatoc¢ slabijoj uporabi tradicionalnih komunikacijskih kanala, njihova uloga u turistickom
marketingu, a posebice u B2B sektoru i dalje je zadrzana. Podrucje Srce Zagorja nudi raznovrsne
specificne usluge i atrakcije, a jedan od ucinkovitih nacina komunikacije uklju€uje sudjelovanje
na turistickim sajmovima, poput ,100% Zagorsko®, kao i na manifestacijama, poput trail utrka i
festivala, koji omogucuju direktnu interakciju s posjetiteljima.

3.11. Analiza konkurencije

Provedena je detaljna analiza konkurentskih destinacija unutar Hrvatske i EU koje nude slicne
turisticke proizvode, osobito u segmentima wellness turizma, ekoturizma i kulturnog turizma.
Konkretno, analizirane su destinacije poput Termalne rivijere u Hrvatskoj, slovenske Terme, i
madarske destinacije kao $to je Héviz, koje su prepoznate po sliénim prirodnim resursima
(termalne vode) i visokokvalitetnoj ponudi wellness usluga. Analizom je utvrdeno da su
konkurentske destinacije ve¢ implementirale snaznu marketinsku strategiju, usmjerenu na
integraciju wellness usluga i koriStenje digitalnih platformi za promociju. Za razliku od podrucja
Srce Zagorja, ove destinacije posjeduju bolje razvijene integrirane turisticke platforme koje
olakSavaju pristup informacijama o ponudi i omogucuju jednostavniju online rezervaciju.

Medutim, Srce Zagorja ima prednost u smislu autenti¢ne eno-gastronomske ponude i kulturne
bastine, koju treba istaknuti u svojim marketinskim kampanjama. Na temelju ove analize,
preporucuje se usmjerenje promocije na unikatne kulturne i gastronomske resurse, uz paralelni
razvoj digitalnih kanala za unapredenje korisni¢kog iskustva.

Osim Turisticke zajednice Srce Zagorja, na podrucju Zagorja djeluju i:
e TZKrapinsko-zagorske Zupanije
e TZ Kumrovec, Desini¢ i Zagorska Sela
e TZ Donja Stubica i Gornja Stubica
e TZG Krapina
e TZO Stubicke Toplice
e TZG Oroslavje
e TZO Marija Bistrica
e TZBiser Zagorja
e TZ Zlatni istok Zagorja
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Tablica 6. Turisticke zajednice na podrucju Zagorja — broj nocenja i prosjecna popunjenost po krevetima 01.01.-31.12.2023.

Turistitka zajednica Broj nocenja Prosjecna popL.JnJenost Po
krevetima

TZ Biser Zagorja 182.935 61,43%
TZO — Stubicke Toplice 56.319 86,25%
TZ — Srce Zagorja 48.363 51,92%
TZ—.DonJa Stubica i Gornja 39042 42,23%
Stubica

TZG — Orosavje 22.935 47,54%
TZG —Krapina 21.234 52,05%
TZO — Marija Bistrica 18.258 42,91%
TZ — Zlatni istok Zagorja 4.741 42,46%
TZ Krapinsko-zagorske Zupanije 4412 52,56%
TZ — Kumrovec, Desinic i 3827 30,54%
Zagorska Sela

Ukupno 402.061 56,44%

Izvor: kzz.hr, 2024. Zagorje — bajka na dlanu: https://kzz.hr/wp-content/uploads/2024/01/KZZ turizam PPT-
Final.pdf

Na temelju dostupnih podataka za 2023. godinu, TZ Srce Zagorja zauzima visoko trece mjesto
po broju ostvarenih noc¢enja u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji s ukupno 48.363 nocenja, odmah
iza TZ-a Tuhelj, Klanjec i Veliko Trgovis¢e (182.935) i TZO Stubicke Toplice (56.319).

Medutim, prosjeCna popunjenost smjestajnih kapaciteta od 51,92% pokazuje da ne doseze
razinu iskoristenosti koju ostvaruju neke druge destinacije u Zupaniji, poput Stubickih Toplica
(86,25%) te TZ Biser Zagorja (61,43%). Ovi podaci upucuju na to da, unato¢ znacajnom broju
dolazaka i uo¢enom porastu u odnosu na 2022. godinu, kapaciteti na podrucju Srce Zagorja nisu
u potpunosti iskoristeni, Sto otvara prostor za dodatni razvoj i unaprjedenje ponude.

3.12. Izvjesée o provedenoj analizi

Prema podacima popisa stanovnistva iz 2021. godine, na podrudju Srca Zagorja zivi 32.409
stanovnika, Sto Cini znacajan udio u ukupnom broju stanovnika Krapinsko-zagorske Zupanije.
Demografska struktura pokazuje umjerenu ravnotezu izmedu broja muskaraca i Zena.

Prometni poloZaj Srca Zagorja je strateski povoljan zbog blizine glavnih prometnih pravaca i

povezivanja s vecim urbanim srediStima, Sto omogucava laksi pristup turistima i poboljSava
lokalnu mobilnost. Takoder, komunalna infrastruktura obuhvacda sustave vodoopskrbe,
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odvodnje, energetsku infrastrukturu, telekomunikacije te gospodarenje otpadom, s ciljem
odrZivog razvoja i poboljSanja kvalitete Zivota lokalnih zajednica.

Turisticka ponuda ovoga podrucja temelji se na kombinaciji prirodnih ljepota, kulturne bastine,
eno-gastronomije i zdravstvenog turizma. U 2023. godini, ovo podrucje je zabiljezilo 48.363
nocenja, a prema podacima iz 2024. godine, broj no¢enja porastao je na 56.946, $to svjedoci o
rastucoj atraktivnosti destinacije. Krapinske Toplice prednjace u turistickom prometu
zahvaljujudi termalnim izvorima, dok i ostale opcine biljeze znac¢ajan broj posjetitelja, posebice
stranih turista. Ocekuje se daljnji rast broja dolazaka i nocenja, s predvidenim porastom od 20%
u 2025. godini.

Ovo podrucje nudi bogatu eno-gastronomsku ponudu koja obuhvacda raznovrsne restorane,
pizzerije, bistroe i slasti¢arnice. Restorani poput Kleti Kozjak, Hotela Villa Magdalena, Restorana
Dvorac Gjalski, Stara Skola, Gra$o, Akademis te Zaboky, kao i slasti¢arnice Tri uZitka, Old Choco
House i Relax koje su smjeStene u Zaboku. Ponuda ukljuuje i pizzerije i bistroe kao §to su
Pizzeria Mondo, Pizzeria Gloria, Pizzeria Servus, Pizzeria Crna Pizza & Sandwich Bar, Sestica Grill,
Bistro point, Bistro Pajdas te Bistro Lilly, ¢ine ovu destinaciju atraktivnom za ljubitelje autohtone
zagorske kuhinje i vrhunskih vina. Vinarije poput Vina Zdolc, Petra¢, Grozaj i Petrovecki kljucni
su elementi enoturizma, dok agroturizmi poput Zaboky sela i Agroturizma Kos pruzaju
posjetiteljima jedinstveni doZivljaj Zivota na selu uz uZivanje u tradicionalnoj kuhinji i lokalnim

obicajima.

Prirodni resursi Srca Zagorja predstavljaju znacajan segment turisticke ponude, omogucujuci
razvoj ekoturizma, enoturizma i rekreacijskih aktivnosti. Bedekovcanska jezera, koja
obuhvacdaju Prvo jezero, Drugo jezero, Jezero Granje, Jezero kod ribicke kuée i Plavo jezero,
popularna su destinacija za ribolovce i ljubitelje prirode. Termalne vode Krapinskih Toplica
imaju terapeutska svojstva koja se koriste u medicinskim rehabilitacijama, dok geoloski lokalitet
Plavinka u Zaboku s fosilnim ostacima iz razdoblja prije Sest milijuna godina predstavlja vrijedan
prirodni resurs. Osim toga, znacajna prirodna odredista kao $to su Kunagora i VraZja pec u
Pregradi i Picelj u Zaboku, te Fuckarov brijeg nude izvrsne mogucnosti za planinarenje,
rekreaciju i uzivanje u panoramskim pogledima na zagorske brezuljke.

Kulturna bastina Srca Zagorja obuhvaca brojne povijesne lokalitete, sakralne objekte i muzeje,
koji ¢ine osnovu kulturnog Zivota ovog podrucja. Dvorci poput dvoraca Bracak, Gjalski, Bezanec
i Sermage, uz sakralne objekte poput Crkve sv. Jelene Krizarice i kapela sv. Antuna i sv. Kriza,
znacajni su elementi kulturne bastine. Takoder, arheoloski lokaliteti poput utvrde Kebel i
ostataka plemickih kurija svjedoce o bogatoj povijesti naseljenosti i kulturnom razvoju ovog
podrudja.

Vaznu ulogu u promociji kulturne bastine, tradicije i lokalnih obi¢aja te razvoju turizma i
ugostiteljstva imaju manifestacije koje se odrzavaju tijekom godine. Dogadanja poput Zagorje i
Erpenja trekk-a, Zagorje Blues Etno Festivala, Sajma zagorskih vina, HGF-a (Hrvatskog glazbenog
festivala), Dana K. S. Gjalskog, Kostelske uskrsne pistole, Prvog glasa Zagorja, BadIFesta, Igrajte
nam muzikasi, Struklijada, Svibanj u Zaboku, Branje grojzdja, kao i mnoge druge manifestacije,
privlace veliki broj posjetitelja i stimuliraju gospodarski razvoj destinacije.
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Za turisticku ponudu od posebne vaznosti je i "Zagorje Card", kartica koja turistima omogucuje
povoljniji pristup razli¢itim lokalnim atrakcijama i uslugama, ¢ime se potice odrZivi turizam. Ovaj
alat doprinosi Sirenju turisticke potroSnje unutar ovoga podrucja, dok istovremeno promice
odrZivost i oCuvanje kulturnih i prirodnih resursa.

Srce Zagorja aktivno ulaze u pristupacnost turizma, Cinedi turisticke usluge i infrastrukturu
prilagodljivima razli¢itim skupinama posjetitelja, ukljuCujuc¢i osobe s invaliditetom, starije
osobe, obitelji s malom djecom te osobe s raznim zdravstvenim ili prehrambenim potrebama.
Lokalne zajednice provode projekte koji osiguravaju inkluzivne sadrzaje i usluge, poput
osiguravanja parkirnih mjesta za osobe s invaliditetom i organiziranja kulturnih dogadanja
poput koncerata, uz suradnju s udrugama i institucijama koje promicu drustvenu ukljucenost.
Takoder, gradovi i opcine Srca Zagorja ulazu u projekte koji podupiru kapacitete za rad s
osjetljivim skupinama, kao $to su osobe trece Zivotne dobi i osobe s invaliditetom.

U ovom podrucju djeluje i bogata mreZa obrazovnih i javnih usluga koje ¢ine osnovne institucije
za razvoj zajednice, poput vrti¢a, osnovnih i srednjih Skola, te specijaliziranih ustanova kao sto
su domovi zdravlja i knjiznice. U 2024. godini, unatoc€ rastu zaposlenosti u Krapinsko-zagorskoj
Zupaniji, i dalje postoje znacajne potrebe za radnicima, posebno u sektorima preradivacke
industrije, zdravstva, obrazovanja i socijalnih usluga. U tom kontekstu, zabiljeZzen je porast
prijava za radna mjesta na neodredeno vrijeme, s posebnim naglaskom na zanimanja u
obrazovanju i zdravstvu.

U pogledu komunikacije, destinacija Srce Zagorja koristi suvremene digitalne kanale, kao $to su
drustvene mreze i specijalizirane web stranice kako bi povedala vidljivost i privukla turiste. Ove
platforme omogucuju lako i brzo dijeljenje informacija, recenzija i iskustava, $to je kljucan
element u oblikovanju turistickih planova. Osim toga, i dalje se odrzavaju tradicionalni turisticki
sajmovi i manifestacije s visokom posjecenos¢u, Sto omogucéuje direktnu interakciju s
posjetiteljima, ¢ime se dodatno promovira ova destinacija.

88



4. Obvezni pokazatelji odrzivosti na razini destinacije

Pokazatelji odrzivosti pruZaju jasnu strukturu i smjernice koje turistickim destinacijama
omogucuju sustavno pracenje, ocjenjivanje i unaprjedenje vlastite odrzivosti. To je posebno
vazno danas, kada odrzivi pristupi predstavljaju temelj dugoro¢nog uspjeha turizma. Plan mora
sadrzavati obvezne pokazatelje odrzivosti destinacije, a moze sadrzavati i specificne pokazatelje
koji moraju biti utemeljeni na analizi postoje¢eg stanja te uskladeni s razvojnim smjerom
destinacije.

4.1. Zakonska obveza izrade pokazatelja i objave njihovih rezultata

Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24) definirana je
izrada obveznih i specifi¢nih pokazatelja, nuznih za izradu Plana upravljanja destinacijom.
Izracun vrijednosti obveznih i odabranih specificnih pokazatelja te njihova vizualizacija
objavljuje se u pravilu u svibnju tekuce godine za prethodnu godinu. Do uspostave integriranog
informacijskog sustava turizma podaci o izraCunatim vrijednostima obveznih i odabranih
specifiénih pokazatelja te njihova vizualizacija objavljuju se na mreznim stranicama turisticke
zajednice.

4.2. Metodoloska objasnjenja obveznih pokazatelja

U nastavku su prikazani obvezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na drustvene,
okolisne i ekonomske aspekte odrZivosti te aspekte odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na
prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma, u skladu s Pravilnikom o
pokazateljima za praéenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24).

Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte odrzivosti
Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Broj turisti¢kih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

Procjenjuje intenzitet turizma mjerenjem broja turistickih no¢enja na 100 stalnih stanovnika
tijekom najoptereéenijeg mjeseca sezone. Izracunava se dijeljenjem broja turistickih no¢enja u
vrsnom mjesecu s brojem nocdenja stanovnika u vrSnom mjesecu podijeljenim sa 100.
Ucestalost izrade: Jednom godisnje.

lzvor: eVisitor, DZS.

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Mijeri postotak stalnih stanovnika koji su zadovoljni utjecajem turizma na destinaciju. Racuna se
kao omjer zadovoljnih ispitanika i ukupnog broja ispitanika, uz zasebnu analizu onih koji
ostvaruju korist od turizma i onih koji ne.

Ucestalost izrade: Svake Cetiri godine.

Izvor: Analiza anketnih upitnika.
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Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji (ZT-1)

Procjenjuje zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji, koristedi
skalu od 0 do 7 na pitanjima vezanima uz razli¢ite aspekte boravka u destinaciji, te njihovu
spremnost na preporuku. lzraéun je temeljen na indeksu zadovoljstva i neto spremnosti na
preporuku.

Ucestalost izrade: Svake Cetiri godine.

lzvor: Analiza anketnih upitnika.

Pristupacnost destinacije

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

Mjeri postotak turistickih atrakcija koje su dostupne osobama s invaliditetom, ukljucujuci fizicku
i digitalnu pristupacnost. Racuna se kao omjer broja pristupacnih atrakcija i ukupnog broja
atrakcija.

Ucestalost izrade: Jednom godisnje.

lzvor: Popis javne turisticke infrastrukture.

Sigurnost destinacije

Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

Prati broj organiziranih turisti¢kih ambulanti koje osiguravaju zdravstvenu zastitu turistima
tijekom sezone.

Ucestalost izrade: Jednom godisnje.

lzvor: TZ, MINTS.

Obvezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na okoliSne aspekte odrzivosti
Upravljanje vodnim resursima

Omjer potrosnje vode turista i stanovnika (UVR-1)

Analizira utjecaj turizma na vodne resurse usporedujuc¢i prosje¢nu potrosnju vode po
turistickom nocéenju s prosje¢nom potroSnjom po stanovniku. lzracun temeljen na podacima o
isporucenoj vodi u smjestajnim objektima.

Ucestalost izrade: Svake dvije godine.

lzvor: Analiza anketnih upitnika, javni isporucitelji vodne usluge.

Gospodarenje otpadom

Omjer otpada po turistickom nocenju i otpada stanovnistva (GO-1)

Pokazatelj prati utjecaj turizma na okoliS usporedbom koli¢ine otpada generiranog po
turistickom nocenju i otpada stanovnistva. Izracunava se kao omjer koli¢ine otpada nastalog u
i najviSom turistickom aktivnoscéu.

Uclestalost izrade: Svake dvije godine.

lzvor: Pruzatelj javne usluge, UO JL(R)S za zastitu okolisa, eVisitor, DZS (Popis stanovniStva RH).
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Zastita bioraznolikosti

Udio zasti¢enih podrucja u ukupnoj povrsini destinacije (BR-1)

Prati postotak zastic¢enih prirodnih podrucja i ekoloske mreze Natura 2000 unutar destinacije.
Podaci se prikupljaju za razlicite kategorije zaStite te se iskazuju kao udio (%) u odnosu na
povrsinu destinacije.

Uclestalost izrade: Svake Cetiri godine.

lzvor: Bioportal MZOZT, Prostorni planovi, Registar prostornih jedinica.

OdrZivo upravljanje energijom

Omijer potrosnje elektri¢ne energije turista i stanovnistva (UEN-1)

Mijeri sezonalno energetsko opterecenje turizma usporedbom potrosnje elektri¢ne energije po
turistickom nocenju s potroSnjom stanovnisStva. IzraCunava se kao omjer finalne potrosnje
elektri¢ne energije u turistickim smjestajima i potrosnje po stanovniku destinacije.

Ucestalost izrade: Svake Cetiri godine.

lzvor: HEP-ODS, eVisitor, DZS (Statisticko izvjesée — Stanovnistvo RH).

Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

Pokazatelj procjenjuje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim promjenama,
temeljem postojanja strateskih dokumenata, projekata i mjera.

Ucestalost izrade: Svake dvije godine.

lzvor: UO za zastitu okolisa i upravljanje kriznim situacijama, civilna zastita, web stranice
relevantnih tijela/organizacija.

Obvezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na ekonomske aspekte odrzivosti
TuristiCki promet

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im optereéenjem (TP-1)

turistickim optereéenjem. Podatak omogucuje pracenje turisticke potraznje i njenog utjecaja
na destinaciju.

Uclestalost izrade: Jednom godisnje.

Izvor: eVisitor, DZS (Priopéenje Dolasci i noéenja turista u komercijalnom smjestaju).

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

IzraCunava prosjecan broj noc¢enja po turistu u destinaciji, pruzajuci uvid u trendove duljine
boravka. Omogucuje planiranje turisticke ponude i upravljanje resursima.

Ucestalost izrade: Jednom godisnje.

Izvor: eVisitor, DZS (Priopéenje Dolasci i nocenja turista u komercijalnom smjestaju).
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Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
(PGS-1)

Prati ukupan broj zaposlenih na mjesecnoj razini u djelatnostima pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane prema vazecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD). Ovaj
pokazatelj odrazava ekonomske trendove u turistickom sektoru, buduci da rast ili pad broja
zaposlenih mozZe ukazivati na promjene u poslovanju gospodarskih subjekata.

Ucestalost izrade: Jednom godisnje.

lzvor: Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i socijalne politike; Portal za napredno
pracenje trzista rada; Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje; DZS (Zaposlenost — pregled po
Zupanijama).

Poslovni prihod gospodarskih subjekata u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane (PGS-2)

Pokazatelj definira godisnji poslovni prihod gospodarskih subjekata u sektoru turizma i
ugostiteljstva prema NKD-u. Rast ili pad prihoda moZe ukazivati na promjene u poslovnom
poloZaju poduzeca i ukupnom stanju turistickog trzista. Mogude je pratiti i pod pokazatelje
poput dodane vrijednosti i bruto dobiti/gubitka turistickih djelatnosti na razini destinacije.
Ucestalost izrade: Jednom godisnje.

lzvor: FINA, Porezna uprava.

Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na prostorne aspekte odrzZivosti
destinacije i organizaciju turizma

Turisticka infrastruktura

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

Obuhvaca kategorizaciju turistic¢kih resursa destinacije, ukljucujuéi prirodne (nacionalni parkovi,
rezervati, pejzazi) i kulturno-povijesne atrakcije (muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).
Ovaj pokazatelj omogucava bolju organizaciju turisticke ponude i o¢uvanje prirodnih i kulturnih
resursa destinacije.

Uclestalost izrade: Jednom godisnje.

lzvor: Registar kulturnih dobara RH (MK), Bioportal (MZOZT).

Odrzivo upravljanje destinacijom

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD-1)

Prati provedbu aktivnosti definiranih u strateskim dokumentima destinacije. Klju¢ni elementi
ukljucuju dostupnost strateskih dokumenata, njihovu vidljivost online te postotak provedenih
aktivnosti. Pokazatelj je vaZzan za ocjenu ucinkovitosti destinacijskog upravljanja i odrzivog
razvoja.

Ucestalost izrade: Jednom godisnje.

lzvor: Dokumenti i informacije s internetskih stranica TZ-a i upravljackih tijela destinacije.

92



Odrzivo upravljanje prostorom

Broj ostvarenih nocenja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izgradenog
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Definira ukupan broj turisti¢kih no¢enja u destinaciji unutar godine dana po hektaru izgradenog
gradevinskog podrucja. Ovim pokazateljem prati se prostorni pritisak turizma na urbanizirane
zone, posebno u zonama stanovanja i ugostiteljsko-turisticke namjene.

Ucestalost izrade: Svake dvije godine.

lzvor: eVisitor, jedinice lokalne samouprave, prostorni planovi uredenja gradova i opéina.

4.3. Rezultati analize obveznih pokazatelja odrzivosti

Rezultati izracuna pokazatelja odrZivosti radeni su za 2023. odnosno 2024. godinu, temeljem
raspolozivih sekundarnih izvora podataka, te primarnog istraZivanja lokalnog stanovnistva i
posjetitelja (online anketno ispitivanje), koje je provedeno u periodu rujan - studeni 2025.
godine. Pojedini podatci nisu bili raspolozZivi za analizu (poput potrosnje vode), dok pojedini
podatci, unato¢ dobavljivim podatcima o potrosnji nisu mjerljivi, tocnije, rezultate nije moguce
interpretirati s obzirom na premali intenzitet pojave (otpad iz turizma i potro$nja energije u
turizmu) u odnosu na lokalnu zajednicu.

Vazno je istaknuti da analiza dobivenih rezultata po obveznim pokazateljima odrazava trenutno
stanje, te ¢e njihova interpretacija biti moguce nakon drugog vala mjerenja. Slijede rezultati
analize:

4.3.1. Obvezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte odrZivosti

4.3.1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Broj turisti¢kih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone u destinaciji u
2023. godini iznosi 0,43. Temeljem navedenog podatka mozZe se zakljuciti da je opterecenje
nisko, odnosno da ne postoji opterecenje lokalne zajednice fizi¢kim turistickim prometom.

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Rezultati pokazatelja su izracunati temeljem odgovora na pitanje Koliko ste sveukupno
zadovoljni razvojem turizma u VasSem mjestu, na koje su ispitanici mogli dati odgovor od 1 (U
potpunosti nezadovoljan/na) do 5 (U potpunosti zadovoljan/na). Kao ispitanici koji su zadovoljni
razvojem turizma identificirani su oni ispitanici koji su na navedeno pitanje dali odgovor 4 ili 5
(umjereno do potpuno zadovoljstvo). Dodatno, ispitanicima je postavljeno pitanje imaju li
koristi od turizma, za Sto je koristeno pitanje Vama i/ili clanovima Vase uzZe obitelji turizam je s
ponudenim odgovorima Glavni izvor prihoda, Dodatni izvor prihoda i Nemate nikakvih prihoda
od turizma.
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Pitanja su bila dio istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na
kvalitetu Zivota, provedenog u periodu rujan-studeni 2025. godine. Ukupan broj ispitanika koji
su popunili anketni upitnik je 96. Medu ispitanicima koji su popunili anketni upitnik, ispitanici
kojima je turizam glavni ili dodatni izvor prihoda zastupljeni su sa 16,67%.

Tablica 7. Zadovoljstvo razvojem turizma u destinaciji - udio ispitanika s pozitivnim stavom

Zadovoljstvo razvojem turizma u destinaciji - udio ispitanika s pozitivnim stavom Udio (%)
Svi ispitanici 28,13%
Ispitanici s prihodima od turizma 43,75%
Ispitanici bez prihoda od turizma 25,00%

Iz navedenih podataka vidljivo je da je udio ispitanika zadovoljnih razvojem turizma 28,13%, s
tim da je medu ispitanicima koji nemaju prihoda od turizma razina zadovoljstva niza od prosjeka
cjelokupnog uzorka (25,00%), dok je medu ispitanicima kojima je turizam glavni ili dodatni izvor
prihoda utvrdena visa razina zadovoljstva od prosjeka rezultata svih ispitanika (43,75%).

Vazno je napomenuti da su rezultati istrazivanja prikupljeni na prigodnom, a ne na slu¢ajnom
uzorku i kao takvi u sebi imaju ugradenu pristranost. Takoder, prikupljeni uzorak je relativno
malen $to ukazuje na manju pouzdanost rezultata. Kako bilo, dobiveni rezultati ukazuju na nisku
razinu zadovoljstva lokalnog stanovnistva turizmom u destinaciji, s time da ispitanici s
prihodima od turizma prakticki dvostruko ¢esce izjavljuju da su zadovoljni razvojem turizma u
destinaciji u odnosu na ispitanike bez prihoda od turizma.

4.3.1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji (ZT-1)

Izra¢un pokazatelja je napravljen na temelju rezultata istraZivanja zadovoljstva turista i
jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji TZ Srce Zagorja, provedenog u periodu rujan-
studeni 2025. godine. IstraZivanjem su prikupljena 93 popunjena upitnika turista i jednodnevnih
posjetitelja.

Za izracun indeksa zadovoljstva koristeni su rezultati temeljem odgovora na tri pitanja:
e Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji?

e U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa ocekivanja?
e Kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji?

Na sva tri pitanja ispitanici su mogli dati odgovor na skali od 1 do 7, pri ¢emu je prosjecan
rezultat za pitanje Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji? na skali
od 1 (U potpunosti nezadovoljan/na) do 7 (U potpunosti zadovoljan/na) iznosio 6,23, za pitanje
U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa ocekivanja? na skali od 1 (Daleko ispod
ocekivanja) do 7 (Daleko iznad ocekivanja) iznosio 6,13, a za pitanje Kako biste ocijenili svoj
boravak u ovoj destinaciji? na skali od 1 (Najgori mogudi boravak kojega mozete zamisliti) do 7
(Najbolji moguci boravak kojega moZete zamisliti) iznosio 6,16.
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Na temelju navedenih rezultata indeks zadovoljstva boravkom u destinaciji iznosi visokih
86,22%.

S druge strane, izracun neto spremnosti na preporuku napravljen je na temelju odgovora na
pitanje Koliko je vjerojatno da cete ovo mjesto preporuciti prijateljima, rodbini ili kolegama?, na
koje su ispitanici mogli dati odgovor od O (Nije vjerojatno da cu preporuciti) do 10 (Vrlo je
vjerojatno da cu preporuciti). Kao ispitanici koji su spremni preporuciti destinaciju prijateljima,
rodbini ili kolegama identificirani su oni ispitanici koji su na navedeno pitanje dali odgovor 9 ili
10 (promotori), a kao oni koji na to nisu spremni identificirani su ispitanici koji su na navedeno
pitanje dali odgovor 6 ili nize (odgovaratelji). Sukladno odgovorima, 44 ispitanika su
identificirana kao potencijalni promotori, a 33 ispitanika kao potencijalni odgovaratelji, te time
neto spremnost na preporuku iznosi 11,83%.

4.3.1.3. Pristupacnost destinacije

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupac¢nih osobama s invaliditetom (PD-1)

Prema evidenciji koju TZ Srce Zagorja vodi za pristupacnost primarne i sekundarne javne
turisticke infrastrukture (JTI), izradena je analiza podataka za one kategorije JTI (sukladno
Pravilniku o javnoj turistickoj infrastrukturi, NN 136/2021), za koje su podaci o pristupacnosti
bili dostupni. Infrastruktura koja je pristupacna osobama s invaliditetom i smanjene
pokretljivosti okarakterizirana je s jednom ili vise sljedec¢ih znacajki: parkiraliSna mjesta
povezana s pristupacnom povrSinom za kretanje, pristupacna povrsina za kretanje, pristupacni
prilaz, pristupacni sanitarni ¢vorovi te pristupacnost visih etaza (ukoliko postoje).

Analizom dostupnih podataka iz navedene evidencije utvrdeno je kako je od 89 identificiranih

atrakcija (lokaliteta) TZ Srce Zagorja, nesto vise od polovine (47 odnosno 52,81%) pristupacno
osobama s invaliditetom i smanjenom pokretljivosti.

4.3.1.4. Sigurnost destinacije

Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

Sukladno izvorima podataka, na podrucju TZ Srce Zagorja nije uspostavljena niti jedna turisticka
ambulanta.

4.3.2. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na okoliSne aspekte odrzivosti

4.3.2.1. Upravljanje vodnim resursima

Omjer potrosnje vode turista i stanovnika (UVR-1)

Na osnovi izracuna pokazatelja za 2023. godinu, koji se temelji na sezonalnosti, odnosno
pretpostavci da je u vrSnom mjesecu sezone broj turista znacajan u odnosu na broj lokalnog
stanovniStva (Sto ovdje nije slucaj), utvrdeno je kako je u mjesecu s najvec¢im brojem nocenja
(listopad) ukupna finalna potrosnja vode manja u odnosu na potrosnju u mjesecu s najmanjim
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brojem nocenja turista (ozujak) u destinaciji. Odnosno, kako su u izracun potrosnje za listopad
uklju€eni i podatci o potrosnji vode za studeni jer se domacinstva obracunavaju u
dvomjese¢nom periodu (listopad-studeni) u studenom, potrosnja za dva navedena mjeseca
(178.302 m3) je neznatno veca od potrosnje u ozujku (154.266 m3). Stoga se zakljucuje kako
radi malog broja turista nije moguce odrediti dnevnu potrosnju vode turista te da ne postoji

opterecenje turizma na sustav vodoopskrbe u destinaciji.
4.3.2.2. Gospodarenje otpadom

Omijer otpada po turistickom nocenju i otpada stanovnistva (GO-1)

Na temelju izraCuna pokazatelja za 2023. godinu, koji se temelji na sezonalnosti, odnosno
pretpostavci da je u vrSnom mjesecu sezone broj turista znacajan u odnosu na broj lokalnog
stanovnistva (Sto ovdje nije slu¢aj), detektirano je kako je u mjesecu s najvecim brojem nocenja
(listopad) ukupna koli¢ina komunalnog otpada manja u odnosu na koli¢inu nastalu u mjesecu s
najmanjim brojem nodenja turista (ozujak) u destinaciji. Stoga se zaklju¢uje kako radi malog
broja turista nije moguée odrediti dnevnu koli¢inu komunalnog otpada koju su proizveli turisti
u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju (po nocenju) te da ne postoji opterecenje
turizma na sustav gospodarenja otpadom u destinaciji.

4.3.2.3. Zastita bioraznolikosti

Udio zasti¢enih podrucja u ukupnoj povrsini destinacije (BR-1)

Ukupna povrsina destinacije iznosi 9.675 ha, ukljuc¢ujuci 19,71 ha zasticenog prirodnog podrucja
u kategoriji spomenika parkovne arhitekture, ¢ime udio zastiéenih podrucja u ukupnoj povrsini
destinacije iznosi 0.08%.

4.3.2.4. OdrZivo upravljanje energijom

Omjer potrosnje elektri¢ne energije turista i stanovnistva (UEN-1)

Na temelju izraCuna pokazatelja za 2023. godinu, koji se temelji na sezonalnosti, odnosno
pretpostavci da je u vrSnom mjesecu sezone broj turista znacajan u odnosu na broj lokalnog
stanovnistva (Sto ovdje nije sluc¢aj), detektirano je kako je u mjesecu s najve¢im brojem nocenja
(listopad) finalna potrosnja elektricne energije manja u odnosu na potros$nju u mjesecu s
najmanjim brojem nodenja turista (ozujak) u destinaciji. Stoga se zaklju¢uje kako na osnovi
sezonalnosti potrosnje, tj. malog broja turista, nije moguce odrediti dnevnu potrosnju
elektricne energije turista (po nocenju) u komercijalnom i nekomercijalnom smjeStaju u
destinaciji te da ne postoji optereéenje turizma na elektro-energetsku mrezu, odnosno opskrbu
u destinaciji.
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4.3.2.5. Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

Sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu klimatskih rizika na podrucju
destinacije je djelomi€no uspostavljen. Dok na razini destinacije ne postoje strateski, planski ili
programski dokumenti koji integriraju koncept prilagodbe klimatskim promjenama i procjenu
rizika na razini destinacije, isti postoje na razini Krapinsko-zagorske Zupanije i dijelom ukljuc¢enih
JLS-ova. Relevantni dokumenti na razini JLS ukljucuju: Zabok - Strategija zelene urbane obnove
Grada Zaboka 2023.-2033. - Odluka o donosenju Strategije donijeta je na sjednici Gradskog
vije¢a Grada Zaboka 19. rujna 2023. godine (nije objavljena u Sluzbenom glasniku KZ2),
Strategija zelene urbane obnove opcine Krapinske Toplice 2023.-2030. objavljena je
09.10.2023. u Sluzbenom glasniku KZZ br.44, Strategija zelene urbane obnove Grad Pregrada
2023.-2030., objavljena u Sluzbenom glasniku KZZ, 23.10.2023., br. 47A/2023.

Na razini Zupanije je 30. lipnja 2023. godine u Glasniku Krapinsko-zagorske Zupanije objavljen
Program ublazavanja klimatskih promjena, prilagodbe klimatskim promjenama Krapinsko-
zagorske Zupanije. Program odreduje mjere koje bi se u periodu 2023.-2030. godine trebale
primijeniti da bi se ublaZile negativne posljedice (ucinci) koje klimatske promjene mogu
uzrokovati na podru¢ju Zupanije.

4.3.3. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na ekonomske aspekte odrzivosti

4.3.3.1. Turisticki promet

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im optereéenjem (TP-1)

Prema podatcima sustava eVisitor, na podrucju TZ Srce Zagorja tokom 2023. godine je ostvaren
ukupno 48.401 dolazak turista, dok je u istoj godini mjesec s najveé¢im optereéenjem bio
listopad, u kojem je ostvaren 4.271 dolazak turista.

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Prema podacima sustava eVisitor, na podruc¢ju TZ Srce Zagorja tokom 2023. godine je

registrirano ukupno 48.401 nocenje u destinaciji, a prosje¢na duljina boravka turista na iznosila
je 2,26 noci po jednom dolasku.

4.3.3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
(PGS-1)

Sukladno podatcima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje, na podrucju TZ Srce Zagorja tokom

2024. godine u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (NKD 55.56) je
na mjesec€noj razini u prosjeku bilo zaposleno 656 osoba.
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Poslovni prihod gospodarskih subjekata u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i
usluzivanja hrane (PGS-2)

Sukladno podatcima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje, na podrucju TZ Srce Zagorja tokom
2024. godine u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (NKD 55.56)
gospodarski subjekti su ostvarili poslovni prihod u iznosu od 11.503.976,00 EUR.

4.3.4. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na prostorne aspekte odrzivosti
destinacije i organizaciju turizma

4.3.4.1. Turisticka infrastruktura

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

Sukladno Registru kulturnih dobara RH i Bioportalu, na podruc¢ju destinacije evidentirano je
ukupno 47 turisti¢kih atrakcija u kategorijama zasti¢ena kulturna dobra, preventivno zasti¢ena
kulturna dobra i zasticena prirodna podrucja.

Temeljem popisa Registra kulturnih dobara, evidentirano je 41 zasti¢eno kulturno dobro u
vrstama nepokretna pojedinaéna kulturna dobra, kulturno-povijesne cjeline, te nematerijalna
kulturna dobra.

Tablica 8. Pregled trajno zasticenih kulturnih dobara prema vrsti na podrucju Srce Zagorja

Vrsta zastite Broj
Nepokretna pojedinacna 37
Kulturno-povijesna cjelina 2
Nematerijalna 2

Takoder, temeljem popisa Registra kulturnih dobara, evidentirana su dva preventivno zasti¢ena
kulturna dobra u vrstama arheologija i nepokretna pojedina¢na kulturna dobra.

Tablica 9. Pregled privremeno zasticenih kulturnih dobara prema vrsti na podrucju Srce Zagorja

Vrsta zaStite Broj
Nepokretna pojedinacna 1
Arheologija 1

Nadalje, temeljem Bioportala, u kategorijama prirodnih dobara u nacionalnim kategorijama
zasStite evidentirana su €etiri prirodna dobra u kategoriji spomenika parkovne arhitekture.

Tablica 10. Popis prirodnih dobara prema kategoriji zastite na podrucju Srce Zagorja

Kategorija zastite Naziv prirodnog dobra Povrsina

Klokovec, Park oko Dvorca 4,78 ha

Spomenik parkovne arhitekture Bedekovina Gornja - Park oko

6,51 ha
dvorca
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BeZanec - Park i drvored uz

Dvorac 3,21 ha

Mirkovec - Park uz Dvorac 5,21 ha

Sva evidentirana zasti¢ena kulturna i prirodna dobra navedena su u Prilogu 1. Zasti¢ena kulturna
i prirodna bastina.

4.3.4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD-1)

Plan je u postupku izrade, te pokazatelj nije moguce izraditi.
4.3.4.3. OdrZivo upravljanje prostorom

Broj ostvarenih nocenja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izgradenog
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Broj turistickin nocenja u komercijalnom | nekomercijalnom smjeStaju po izgradenoj
gradevinskoj povrsini u 2023. godini na podrucju TZ Srce Zagorja iznosi 13,41 noéenja/ha.

Ukupna povrsina izgradene gradevinske povrsine naselja (umanjena za povrSine gospodarske
namjene), preuzeta je iz aktualnih PPUG-a i PPUO-ova, te postoje odstupanja od stvarnog
stanja, s obzirom na napomene nadlezne sluzbe kako podatak o povrSinama izgradenog dijela
u zonama poslovne namjene nije moguce iskazati za sve jedinice lokalne samouprave buduci
da dio jedinica lokalne samouprave u prostorno planskoj dokumentaciji povrsine poslovne
namjene prikazuje/planira u sklopu jedinstvene povrsine gospodarske - proizvodne i poslovne
namjene u kojima navedene namjene ne razgranicava. Takoder, u obzir se uzima Cinjenica kako
su za povrsine izgradenog dijela u zonama poslovne namjene podaci iskazani posebno za
jedinice lokalne samouprave u kojima je navedeno bilo moguce iskazati dok se za ostale
povrsine/jedinice lokalne samouprave dostavlja podatak o jedinstvenoj povrsini gospodarske-
proizvodne i poslovne namjene.

4.4, Rezultati analize zadovoljstva lokalnog stanovnistva turizmom

Istrazivanje zadovoljstva lokalnog stanovniStva turizmom na podrucéju TZ Srce Zagorja
provedeno je u razdoblju od 1. rujna do 5. studenoga 2025. godine putem upitnika objavljenog
na platformi EU Survey. IstraZivanje je temeljeno na metodoloSskom okviru propisanom
metodoloskim smjernicama za istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju
turizma na kvalitetu Zivota. IstraZzivanjem je prikupljeno 96 popunjenih upitnika lokalnog
stanovnistva.
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Grafikon 2. Struktura ispitanika prema lokaciji stanovanja (stanovnistvo)

Struktura ispitanika prema lokaciji stanovanja
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m Sveti Kriz ZaCretje = Pregrada m BedekovcCina = Krapinske Toplice m Zabok

U uzorku su zastupljeni ispitanici iz svih gradova i opéina na podrucju TZ Srce Zagorja — 32% iz
Pregrade, po 22% iz Krapinskih Toplica i Zaboka, 17% Sveti Kriz Zacretje i 7% Bedekovcina.

Osnovne socio-demografske karakteristike ispitanika - dobna skupina, spol, razina obrazovanja,
mjesecna primanja kuc¢anstva, duljina stanovanja u destinaciji - prikazane su u nastavku.

Grafikon 3. Dob ispitanika
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Najvedi broj ispitanika pripada dobnoj skupini od 26-35 godina (23,96%), no primjetna je vrlo
slicna zastupljenost u susjednim dobnim skupinama, te je moguce zakljuciti kako je vecina
ispitanika starosti od 25-55 godina (68,76%).
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Grafikon 4. Struktura ispitanika prema spolu

Struktura ispitanika prema spolu
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Sukladno prethodnom grafikonu, u uzorku su u najvecoj mjeri zastupljene Zene (62,50%), dok
su muskarci zastupljeni s 30,21%, te 7,29% ispitanika koji se ne Zele izjasniti po ovom pitanju.

Grafikon 5. Razina obrazovanja ispitanika

Razina obrazovanjaispitanika
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U pogledu razine obrazovanja, medu ispitanicima najveci udio zauzimaju osobe sa zavrsenim
fakultetom i viSim stupnjevima (40,63%), zatim osobe sa srednjom Skolom i nizim stupnjevima
(31,25%), te osobe s viSom Skolom (17,71%).
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Grafikon 6. Struktura ispitanika prema primanjima

Struktura ispitanika prema primanjima
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Medu ispitanicima najvedi je udio onih Cija obiteljska primanja na mjesec¢noj razini spadaju u
razred 2.001-3.000 EUR, zatim u razrede 1.001-1.500 EUR i 3.001-4.000 EUR (15,63% u oba
slucaja), zatim 1.501-2.000 EUR (11,46%), dok su razredi s najnizim i najviSim primanjima
najmanje zastupljeni.

Grafikon 7. Duljina stanovanja u mjestu

Duljina stanovanja u mjestu
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U pogledu duljine stanovanja u destinaciji, velika vecina ispitanika (82,29%) u destinaciji stanuju
dulje od 10 godina, dok su ostale skupine zastupljene podjednako — od Sest do 10 godina
(6,25%), od jedne do pet godina (6,25%) te manje od jedne godine (5,21%).

Za potrebe izracuna obveznog pokazatelja odrzivosti Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
turizmom (ZL-2) ispitanicima je postavljeno pitanje imaju li koristi od turizma, za sto je koristeno
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pitanje Vama i/ili clanovima Vase uZe obitelji turizam je s ponudenim odgovorima Glavni izvor
prihoda, Dodatni izvor prihoda i Nemate nikakvih prihoda od turizma.

Na narednom grafikonu prikazana je struktura ispitanika prema odgovoru na pitanje o
primanjima od turizma. Ukupno 16,67% ispitanika izjavilo je da imaju prihod od turizma, pri
¢emu je 5,21% ispitanika glavni izvor prihoda a 11,46% ispitanika dodatni izvor prihoda, dok
83,33% ispitanika ne ostvaruje prihod od turizma.

Grafikon 8. Struktura ispitanika prema vrsti izvora prihoda od turizma

Struktura ispitanika prema vrsti izvora prihoda
od turizma
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Takoder, ispitanici su odgovarali na pitanje Koliko ste sveukupno zadovoljni razvojem turizma u
Vasem mjestu, na koje su ispitanici mogli dati odgovor od 1 (U potpunosti nezadovoljan/na) do
5 (U potpunosti zadovoljan/na). Kao ispitanici koji su zadovoljni razvojem turizma identificirani
su oni ispitanici koji su na navedeno pitanje dali odgovor 4 ili 5 (umjereno do potpuno
zadovoljstvo). Na narednom grafikonu prikazan je udio ispitanika s pozitivnim stavom prema
razvoju turizma u mjestu medu svim ispitanicima te medu ispitanicima prema segmentima
prihoda od turizma (koji nemaju, odnosno imaju, prinode od turizma).
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Grafikon 9. Zadovoljstvo razvojem turizma u destinaciji - udio ispitanika s pozitivnim stavom

Zadovoljstvo razvojem turizma u destinaciji -
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Iz navedenih podataka vidljivo je da je udio ispitanika zadovoljnih razvojem turizma nesto vedi
od Cetvrtine ispitanih (28,13%), s time da je medu ispitanicima koji nemaju prihoda od turizma
razina zadovoljstva niza od prosjeka cjelokupnog uzorka (25,00%), dok je medu ispitanicima
kojima je turizam glavni ili dodatni izvor prihoda utvrdena visa razina zadovoljstva od prosjeka
rezultata svih ispitanika (43,75%).

Na pitanje o zadovoljstvu Zivotom u mjestu, ispitanici su mogli odgovoriti na isti nacin kao i na
pitanje o zadovoljstvu razvojem turizma u mjestu. Na narednom grafikonu prikazan je udio

ispitanika koji su zadovoljni Zivotom u destinaciji (odgovori 4 ili 5).

Grafikon 10. Udio ispitanika koji su zadovoljni Zivotom u destinaciji
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Distribucija odgovora je vrlo sli¢éna kao i kod pitanja o zadovoljstvu razvojem turizma — najveci
udio ispitanika koji su zadovoljni Zivotom u destinaciji identificiran je kod ispitanika s prihodima
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od turizma (75,00%), zatim na razini cijelog uzorka (41,67%), dok je najmanji udio zadovoljnih
Zivotom u destinaciji medu ispitanicima koji ne ostvaruju prihod od turizma (35,00%).

Kako bilo, u sva tri promatrana segmenta udio ispitanika koji su zadovoljni znac¢ajno je veci kada
se radi o zadovoljstvu Zivotom u destinaciji nego kada je u pitanju zadovoljstvo razvojem
turizma u destinaciji.

Ispitanicima su postavljena i pitanja koja se koriste za izracun specifi¢nih pokazatelja odrZivosti
Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (SZL-1) i Udio stanovnika koji imaju
pozitivno odnosno negativno misljenje o utjecaju turizma na identitet mjesta (SZL-3).

Na pitanje o utjecaju turizma na kvalitetu svakodnevnog Zivota u destinaciji ispitanici su mogli
dati jedan od Cetiri odgovora: Smanjuje kvalitetu Zivota, PomaZe u odrzanju kvalitete Zivota,
PomaZe u unaprjedenju kvalitete Zivota i Nema nikakav ucinak. Za ispitanike koji su dali odgovor
PomaZe u odrzanju kvalitete Zivota, odnosno PomaZze u unaprjedenju kvalitete Zivota smatra se
da imaju pozitivnhu percepciju utjecaju turizma na kvalitetu Zivota u mjestu.

Grafikon 11. Percepcija utjecaja turizma na kvalitetu svakodnevnog Zivota u destinaciji

Percepcija utjecaja turizma na kvalitetu svakodnevnog
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Podatci na prethodnom grafikonu ukazuju da velika vecina ispitanika (81,25%) ima pozitivnu
percepciju utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji, dok svega 4,17% ispitanika smatra
da turizam smanjuje kvalitetu svakodnevnog Zivota. Imajuci u vidu ranije identificiranu nisku
razinu zadovoljstva lokalnog stanovniStva turizmom u destinaciji, ovi podatci su ohrabrujuéi u
pogledu perspektive daljnjeg razvoja turisticke ponude.

Kod pitanja o utjecaju turistickog razvoja na autenti¢nost mjesta ispitanici su mogli izraziti svoje
misljenje na skali od 1- turizam ima izrazito negativan utjecaj do 5 — turizam ima izrazito
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pozitivna utjecaj, pri ¢emu je 3 —turizam ima neutralan utjecaj. Za ispitanike koji su dali odgovor
Izrazito pozitivan utjecaj, odnosno Pozitivan utjecaj, smatra se da imaju pozitivhu percepciju
utjecaja turistickog razvoja na autenti¢nost destinacije, dok za se za ispitanike koji su dali
odgovor Negativan utjecaj, odnosno lIzrazito negativan utjecaj, smatra da imaju negativnu
percepciju o navedenome.

Grafikon 12. Percepcija utjecaja turistickog razvoja na autenticnost destinacije
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Iz prethodnog grafikona je vidljivo kako dvije trecine ispitanika (65,62%) ima pozitivhu
percepciju utjecaja turistickog razvoja na autenti¢nost destinacije, dok svega 8,33% ispitanika
turisticki razvoj u ovom kontekstu vidi negativno.

Naposljetku, na pitanje o utjecaju turistickog razvoja na ocuvanje tradicije, obicaja i kulture
ispitanici su mogli izraziti svoje misljenje na skali od 1- turizam ima izrazito negativan utjecaj do
5 — turizam ima izrazito pozitivna utjecaj, pri ¢emu je 3 — turizam ima neutralan utjecaj. Za
ispitanike koji su dali odgovor lzrazito pozitivan utjecaj, odnosno Pozitivan utjecaj, smatra se da
imaju pozitivnu percepciju utjecaja turistickog razvoja na ocuvanje tradicije, obicaja i kulture,
dok za se za ispitanike koji su dali odgovor Negativan utjecaj, odnosno lzrazito negativan utjecaj,
smatra da imaju negativnu percepciju o navedenome.
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Grafikon 13. Percepcija utjecaja turistickog razvoja na ocuvanje tradicije, obicaja i kulture
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Podaci pokazuju da su na ovom pitanju ispitanici u jo$ vecoj mjeri izrazili pozitivnhu percepciju
utjecaja turizma nego kod utjecaja na autenti¢nost destinacije - viSe od dvije trecine ispitanika
(71,87%) ima pozitivnu percepciju o utjecaju turistickog razvoja na o¢uvanje tradicije, obicaja i
kulture, dok svega 7,29% ispitanika turisti¢ki razvoj u ovom kontekstu promatra negativno.

Promatrano zajedno s percepcijom utjecaja turizma na kvalitetu svakodnevnog Zivota u
destinaciji i percepcijom utjecaja turistickog razvoja na autenti¢nost destinacije, ovi podatci
osnazuju perspektivu daljnjeg razvoja turizma u destinaciji.

4.5. Rezultati analize zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja

Istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji TZ Srce
Zagorja provedeno je u razdoblju od 1. rujna do 5. studenoga 2025. godine putem upitnika
objavljenog na platformi EU Survey. IstraZivanje je temeljeno na metodoloskom okviru
propisanom metodoloskim smjernicama za istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu
i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota. Istrazivanjem su prikupljena 93 popunjena upitnika turista
i jednodnevnih posjetitelja.

Ispitanici su odgovarali na identifikacijska pitanja vezano uz zemlju stalnog boravka, Zupaniju
stalnog boravka (ukoliko se radi o domacim turistima ili posjetiteljima), distinkciju izmedu
jednodnevnih posjetitelja i turista, te vrsti smjeStajnog objekta u kojem odsjedaju, a rezultati su
izloZeni u nastavku.
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Grafikon 14. Struktura ispitanika prema zemlji stalnog boravka (gosti i jednodnevni posjetitelji)
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U uzorku su velikom vec¢inom zastupljeni domaci turisti i jednodnevni posjetitelji (95,70%), dok
su U manjoj mjeri zastupljeni turisti iz inozemstva — Njemacke (2,15%) i Slovenije (2,15%).
Naredni grafikon prikazuje strukturu domacih turista i posjetitelja prema Zupaniji stalnog
boravka:

Grafikon 15. Struktura ispitanika prema Zupaniji stalnog boravka
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Iz navedenih podataka je vidljivo kako vecina turista i jednodnevnih posjetitelja dolazi iz
Krapinsko-zagorske Zupanije (71,43%), slijede ispitanici iz ,zagrebackog prstena“ (20,87%), te u
manjoj mjeri ispitanici iz ostalih Zupanija.

U pogledu distinkcije izmedu jednodnevnih posjetitelja i turista, uzorak je obuhvatio 68,82%
gostiju koji su ostvarili barem jedno nocenje, odnosno 18,28% gostiju koji su nocili u
komercijalnom smjestaju i 50,54% gostiju koji su nocili, ali nisu placali smjeStaj, dok su
jednodnevni posjetitelji obuhvacéeni s 31,18%, kako je prikazano na narednom grafikonu.
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Grafikon 16. Struktura ispitanika - jednodnevni posjetitelji i visednevni gosti
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Temeljem pitanja o JLS u sklopu TZ Srce Zagorja na podrucju kojega noce, najvedi broj ispitanika
je nocio u Pregradi (44,86%), zatim Krapinskim Toplicama (31,78%), te su u manjoj mjeri kao
destinacije nocenja visednevnih gostiju zastupljeni Sveti Kriz Zacretje (12,15%), Zabok (7,48%)
te Bedekovcina (3,74%).

Grafikon 17. Struktura visednevnih gostiju po lokaciji smjestaja
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Naposljetku, ispitanici su segmentirani prema vrsti smjeStajnog objekta u kojem odsjedaju u
destinaciji, a mogli su birati izmedu odgovora Hotel, Hostel, Kamp, Turisticko naselje, Obiteljski
smjestaj (soba, apartman, kuca za odmor i slicno), NeSto drugo, sto?.
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Grafikon 18. Struktura ispitanika prema vrsti smjestajnog objekta u kojem odsjedaju
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Sukladno prethodnom grafikonu, rezultati pokazuju kako je vedina ispitanika nodila u
obiteljskom smjestaju (77,42%), te u manjoj mjeri u hotelima (6,45%) i turistickim naseljima
(1,08%). Ispitanici koji su na ovo pitanje odgovorili sa Nesto drugo (15,05%), u narednom
odgovoru su pojasnili da se u najvecoj mjeri radi o jednodnevnim posjetiteljima, dok su u manjoj
mjeri iskazali da su nodili kod rodbine.

Osnovne socio-demografske karakteristike ispitanika - dobna skupina, spol, razina obrazovanja,
mjesecna primanja kucanstva, duljina stanovanja u destinaciji - prikazane su u nastavku.

Grafikon 19. Dob ispitanika
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Najveci broj ispitanika pripada dobnoj skupini od 18-25 godina (27,96%), zatim od 26-35 godina
(24,73%), te u manjoj mjeri od 36-45 godina (16,13%) odnosno od 46-55 godina (12,90%).
Gledajuci u cjelini, visSe od polovine ispitanika je starosti od 18-35 godina (52,69%).

Grafikon 20. Struktura ispitanika prema spolu
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Sukladno prethodnom grafikonu, u uzorku su u najvecoj mjeri zastupljene Zene (58,06%), dok
su muskarci zastupljeni s 35,48%, te 6,45% ispitanika koji se ne Zele izjasniti po ovom pitanju.

Grafikon 21. Razina obrazovanja ispitanika
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U pogledu razine obrazovanja, medu ispitanicima najveci udio zauzimaju osobe sa srednjom
Skolom i nizim stupnjevima (38,71%), zatim sa zavrSenim fakultetom i viSim stupnjevima
(37,63%), te osobe s visom skolom (18,28%). Opciju bez odgovora / ne Zelim odgovoriti odabrao
je najmaniji udio ispitanika (5,38%).
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Grafikon 22. Struktura ispitanika prema primanjima
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Medu ispitanicima najvedi je udio onih koji nisu htjeli podijeliti informaciju o primanjima
(30,11%), zatim ispitanici Cija obiteljska primanja na mjesec¢noj razini spadaju u razred 2.001-
3.000 EUR (16,13%), zatim u razred 3.001-4.000 EUR (13,98%) i u razred 1.501-2.000 EUR
(9,68%), dok su razredi s najnizim i najvisim primanjima najmanje zastupljeni.

U kontekstu obiljeija putovanja, ispitanicima je postavljeno pitanje da navedu ukupan planirani

Grafikon 23. Ukupan planirani broj noc¢enja u destinaciji po posjetu

Ukupan planirani broj no¢enja u destinaciji po
posjetu
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Uzorak je kontroliran na nacin da su iz izraCuna izuzeti jednodnevni posjetitelji koji ne ostvaruju
nocenje, te na razini svih gostiju iz uzorka prosjecan broj nocenja iznosi 3,68. Kada se uzorak
dodatno kontrolira izuze¢em gostiju koji su u destinaciji dulje od 20 nocenja, prosjecan broj
nocenja iznosi 2,17.

Nadalje, ispitanicima su postavljena tri pitanja za izracun obveznog pokazatelja odrZivosti 1.2.1.
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji - indeks zadovoljstva posjetitelja destinacijom.
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Za izracun indeksa zadovoljstva koristeni su rezultati temeljem odgovora na tri pitanja:
e Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji?
e U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa ocekivanja?
e Kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji?

Na sva tri pitanja ispitanici su mogli dati odgovor na skali od 1 do 7, pri ¢emu je prosjecan
rezultat za pitanje Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji? na skali
od 1 (U potpunosti nezadovoljan/na) do 7 (U potpunosti zadovoljan/na) iznosio 6,23, za pitanje
U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa ocekivanja? na skali od 1 (Daleko ispod
ocekivanja) do 7 (Daleko iznad ocekivanja) iznosio 6,13, a za pitanje Kako biste ocijenili svoj
boravak u ovoj destinaciji? na skali od 1 (Najgori moguci boravak kojega mozete zamisliti) do 7
(Najbolji moguci boravak kojega mozete zamisliti) iznosio 6,16. Usporedni rezultati su prikazani

na narednom grafikonu:
Grafikon 24. Aspekti zadovoljstva boravkom u destinaciji
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Na sva tri pitanja ispitanici su u prosjeku dali vrlo visoke ocjene, te se moze zakljuciti da su
ispitanici u cjelini vrlo zadovoljni boravkom u destinaciji, da je boravak bio daleko iznad njihovih
ocekivanja te svoj boravak ocjenjuju kao najbolji moguci boravak koji mogu zamisliti.

S druge strane, izracun neto spremnosti na preporuku napravljen je na temelju odgovora na
pitanje Koliko je vierojatno da cete ovo mjesto preporuciti prijateljima, rodbini ili kolegama?, na
koje su ispitanici mogli dati odgovor od 0 (Nije vjerojatno da ¢u preporuciti) do 10 (Vrlo je
vjerojatno da ¢u preporuciti). Kao ispitanici koji su spremni preporuciti destinaciju prijateljima,
rodbini ili kolegama identificirani su oni ispitanici koji su na navedeno pitanje dali odgovor 9 ili
10 (promotori), a kao oni koji na to nisu spremni identificirani su ispitanici koji su na navedeno
pitanje dali odgovor 6 ili nize (odgovaratelji). Rezultati su prikazani u nastavku:
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Grafikon 25. Spremnost na preporuku
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Sukladno rezultatima, najvedi je udio ispitanika dao ocjenu 9 ili 10 (promotori —47,31%), zatim
slijede ispitanici s ocjenom 7 ili 8 (17,20%) i naposljetku ispitanici koji su dali ocjenu 6 ili niZe
(odgovaratelji — 35,48%). Ovi su podatci donekle nedosljedni podatcima dobivenima na
pitanjima vezano uz aspekte zadovoljstva boravkom u destinaciji, te se moze zakljuciti kako su
svi ispitanici u prosjeku vrlo zadovoljno svojim boravkom u destinaciji, ali su u manjoj mjeri
spremni preporuciti destinaciju prijateljima, rodbini ili kolegama.

Ispitanicima su postavljena i pitanja vezano uz specifi¢ni pokazatelj odrzivosti 1.2.1. Postotak
ponovljenih/stalnih turista u smjestajnim objektima destinacije. Na pitanje Je /i ovo Vas prvi
posjet ovoj destinaciji? ispitanici su odgovarali s Da ili Ne, te su ispitanici koji nisu prvi put u
destinaciji imali moguénost odgovora na dodatno pitanje Koliko ste puta posjetili ovo mjesto
tilekom posljednjih pet godina (ne racunajuci ovaj posjet)?. Rezultati su prikazani narednim
grafikonom:

Grafikon 26. Postotak ponovljenih/stalnih turista u smjestajnim objektima destinacije
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Iz navedenog je vidljivo kako velika vecina ispitanika potpada medu ponovljene/stalne turiste
(84,5%, dok je manji udio (15,05%) gostiju koji su prvi puta u destinaciji. Pritom su
ponovljeni/stalni turisti u najvecoj mjeri izjavili kako destinaciju posjecuju barem jednom

godis$nje.

Dodatno, ispitanicima su postavljena pitanja za specifi¢ni pokazatelj odrzivosti 2.5.2. Postotak
turista i jednodnevnih posjetitelja koji koriste razli¢ita prometna sredstva za dolazak na
odrediste (javna /privatna i vrsta). Na pitanje Kojim ste prijevoznim sredstvom doputovali u ovu
destinaciju (ako ste koristili viSe vrsta prijevoznih sredstava, oznacite ono kojim ste prevalili
najveci dio puta)? ispitanici su mogli birati izmedu odgovora Automobilom, Motociklom,
Biciklom, Autobusom, Vlakom, Zrakoplovom i Drugim prijevoznim sredstvom. Rezultati su
prikazani na grafikonu u nastavku:

Grafikon 27. Odabir prijevoznog sredstva do destinacije
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Iz rezultata je vidljivo kako je viSe od tri Cetvrtine ispitanika u destinaciju doSlo privatnim
prijevozom, ukljuCujuéi prvenstveno automobil (77,42%) a zatim i motocikl (3,23%), dok je
svega 7,53% ispitanika u destinaciju doslo javim prijevozom —autobusom 4,30% i vlakom 3,23%.
Ispitanici koji su odabrali opciju Drugim prijevoznim sredstvom imali su mogucénost navesti
kojim, te ih je najvedi udio u destinaciju stigao dominantno zrakoplovom, zatim pjesSice i
romobilom.

Ispitanicima s postavljena i dodatna pitanja, kako bi se prikupile dodatne relevantne informacije
vezano uz suputnike i razloge posjeta. Tako su na pitanje S kime putujete? imali moguénost
pruziti odgovor Sam(a), S partnerom, S ostalim clanovima obitelji (djeca, roditelji, ostali), S
prijateljima/poznanicima i S kolegama/poslovnim partnerima. Rezultati su prikazani na
grafikonu u nastavku:
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Grafikon 28. Informacije o suputnicima do destinacije
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Grafikon 29. Glavni razlog dolaska u destinaciju
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Najvedi broj ispitanika je u destinaciju dosao s ostalim ¢lanovima obitelji (djeca, roditelji, ostali)
28,95%, zatim s prijateljima/poznanicima (23,68%) i s partnerom (22,81%), u nesto manjoj
bez pratnje (18,42%) i u najmanjoj mjeri s kolegama/poslovnim partnerima (6,14%). S obzirom
na strukturu odgovora, informacije je bitna s obzirom na potrebu definiranja ciljanih skupina
turista s emitivnih trzista.

mjeri

Na pitanje Koji je glavni razlog Vaseg posjeta TZ Srce Zagorja? ispitanici su imali moguénost
odabrati izmedu odgovora Posao, Odmor, Posjet rodbini i prijateljima, Zdravstveni razlozi,
Vjerski razlozi, Obrazovanje i Nesto drugo. Rezultati su prikazani narednim grafikonom:
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Najvedi broj ispitanika kao glavni razlog dolaska u destinaciju izjavljuje odmor (48,39%), zatim
posjet rodbini i prijateljima (24,73%), u manjoj mjeri zdravstvene razloge (5,38%) i u najmanjoj
mjeri posao (2,15%) odnosno vjerske razloge (1,08%). Ispitanici koji su odabrali odgovor Nesto
drugo, u narednom pitanju su imali priliku objasniti o kojem razlogu se radi, gdje je velika vecina
izjavilo kako je glavni razlog dolaska u destinaciju zabava, odnosno sudjelovanje na festivalima.

Za potrebe unaprjedenja promotivnih aktivnosti destinacije, ispitanicima je postavljeno
dodatno pitanje Prilikom planiranja ovog putovanja, koja su sredstva informiranja u najvecoj
mijeri utjecala na Vasu odluku da posjetite TZ Srce Zagorja? , na koje su imali moguénost pruZiti
odgovor Internetske stranice i drustvene mreZe TZ Srce Zagorja, Drustvene mreZe (Facebook,
Instagram, X, Tik Tok), Sponzorirani oglasi na pretraZivacima, drustvenim mreZzama i portalima,
Oglasi, plakati, katalozi, brosure | ostali tiskani promotivni materijali, Preporuke
putnickih/turistickih agencija, Preporuke rodbine ili prijatelja ili Prijasnji boravak. Rezultati su
prikazani na grafikonu u nastavku:

Grafikon 30. Sredstva informiranja i utjecaj na odluku o posjetu destinacije

Sredstva informiranja i utjecaj na odluku o posjetu
destinacije
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m Prijasnji boravak

Iz rezultata je vidljivo da medu ispitanicima preporuke rodbine ili prijatelja imaju najvedi udio
(24,02%) i u neSto manjoj mjeri Internetske stranice i drustvene mreze TZ Srce Zagorja
(20,67%), zatim prijasnji boravak (16,76%), Drustvene mreze (Facebook, Instagram, X, Tik Tok)
12,85% i Internetske stranice i drustvene mreze atrakcija te smjestajnih i ugostiteljskih objekata
(10,61%), te u nesto manjoj mjeri oglasi, plakati, katalozi, broSure i ostali tiskani promotivni
materijali (7,26%), sponzorirani oglasi na pretrazivacima, drusStvenim mrezama i portalima
(5,03%) i u najmanjoj mjeri preporuke putnickih/turistickih agencija (2,79%).

Naposljetku, ispitanicima su postavljena pitanja vezano uz planirane/provedene aktivnosti u
destinaciji. Na pitanje Navedite kojim ste se sve aktivnostima bavili ili se planirate baviti tijekom
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Vaseqg boravka na podrucju TZ Srce Zagorja ispitanici su imali moguénost odabrati izmedu
odgovora Posjet kulturnim, zabavnim i tradicionalnim dogadanjima, Posjet sportskim
dogadanjima, Aktivnostiu prirodi (hike, bike, trail), Odlazak u restorane, Koristenje wellness/SPA
usluga, Kupanje u toplicama, Posjet seoskim domacinstvima i kupovina lokalnih proizvoda te
Nista od navedenog. Ispitanici su imali moguénost visestrukog odgovora, a rezultati su iskazani

na narednom grafikonu:
Grafikon 31. Planirane/provedene aktivnosti u destinaciji

Planirane/provedene aktivnosti u destinaciji
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Iz rezultata je vidljivo kako je vedina ispitanika odabrala posjet kulturnim, zabavnim i
tradicionalnim dogadanjima (16,46%), zatim aktivnosti u prirodi (14,35%), odlazak u restorane
(13,50%), koristenje wellness/SPA usluga, kupanje u toplicama (13,08%) i posjet povijesnim
gradevinama (dvorci, utvrde) 10,13%, te u neSto manjoj mjeri posjet seoskim domacdinstvima i
kupovinu lokalnih proizvoda (10,13%), posjet muzejima, galerijama i izlozbama (8,86%) i posjet
sportskim dogadajima (8,44), dok je 2,95% ispitanika odgovorila da nije planirala niti provela
niti jednu predloZenu aktivnost.

Na pitanje Jeste li tijekom Vaseg boravka na podrucju TZ Srce Zagorja posjetili ili planirate
posjetiti neku od sljedecih lokacija? ispitanici su imali moguc¢nost odabrati izmedu odgovora
Planinarska kuca Picelj, Vidikovac Vodosprema, Vodeni park Aque Vivae, Heli Space Interactive
Park, Mauzolej Jakoba Badla, Kunagora, Kostelgrad, Muzej Grada Pregrade, Crkva Uznesenja
BDM, Pregrada, Crkva od Pohoda BDM, Vinagora, Dvorac Sveti KriZ Zacretje, Muzej Zitnica,
Muzejska zbirka Marije i Stjepana Jacmenice, Galerija Rudi Stipkovic, Bedekovianska jezera ili
Nesto drugo. Ispitanici su imali moguénost viSestrukog odgovora, a rezultati su iskazani na
narednom grafikonu:
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Grafikon 32. Posjeti turistickim atrakcijama

Posjeti turistickim atrakcijama
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Iz dobivenih rezultata je vidljivo kako su od strane ispitanika najées¢e posjecene atrakcije
Vodeni park Aque Vivae (15,88%), Kunagora (11,82%) i Crkva Uznesenja BDM, Pregrada
(10,81%), zatim u neSto manjoj mjeri Kostelgrad (8,45%), Muzej Grada Pregrade (7,43%),
Vidikovac Vodosprema (6,42%), Crkva od Pohoda BDM, Vinagora (6,42%), Dvorac Sveti Kriz
Zacretje (5,74%) i Planinarsku kucu Picelj (5,07%), te u najmanjoj mjeri Galeriju Rudi Stipkovic¢
(1,69%), muzejsku zbirku Marije i Stjepana Jaémenice (1,35%) i Muzej Zitnica (1,35%), dok je
3,72% ispitanika izjavilo da su posjetili neSto drugo — u najvecoj mjeri Tuheljske Toplice.

Iz navedenog je razvidno da su ispitanici u najveéoj mjeri posjecivali atrakcije u kontekstu
wellness usluga, aktivnog odmora na otvorenom te vjerske i kulturne sadrzaje u destinaciji.
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5. Razvojni smjer s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje

5.1. SWOT analiza

SWOT analiza je koristena kao standardni analiticki alat za sagledavanje unutarnjih ¢imbenika
(snage/slabosti) i vanjskih utjecaja (prilike/prijetnje) koji determiniraju razvoj destinacije. U
ovom slucaju, analiza je provedena participativno kroz radionicu s kljuénim dionicima
(predstavnici JLS, turizma, ugostiteljstva, OPG-ova, kulturnih ustanova), a ulazne informacije su
konsolidirane u tematske cjeline relevantne za destinaciju. Ishod radionice je operacionaliziran
u tematske SWOT matrice koje ¢e izravno posluziti za definiranje predvidenog strateskog
pravca i prioriteta.

Prilikom provedbe SWOT analize za TZ Srce Zagorja sagledana je cjelokupna turisticka ponuda i
konkurentsko okruzenje te su analizirana klju¢na podrucja utjecaja:

ljudski potencijali/upravljanje i organizacija (raspolozZivost i kompetencije radne snage,
sustav edukacija i partnerstva s obrazovnim institucijama, procjena resursa, procesa
vodenja i kapaciteta za koordinirano upravljanje razvojem),

infrastruktura (opéa, prometna i turisticka infrastruktura nuzna za kvalitetan rast i
dostupnost ponude),

razvijenost turistickog sektora s naglaskom na smjestaj i ugostiteljstvo (struktura i
kvaliteta kapaciteta, standardizacija i komercijalizacija proizvoda, ukljucujuci outdoor,
zdravstveni i eno-gastro segment),

turisticke atrakcije (vrednovanje postojeceg interesa posjetitelja u odnosu na trzisSne
trendove i potencijal interpretacije),

manifestacije (ucinci na imidz, sezonalnost, ekonomiju dogadaja i standarde odrZivosti),
digitalne tehnologije i promotivne aktivnosti (dostupnost informacija, upravljanje
kanalima, mjerljivost i doseg komunikacije) te

digitalne tehnologije i promotivne aktivnosti (dostupnost informacija, upravljanje
kanalima, mjerljivost i doseg komunikacija, razvoj naprednih digitalnih rjesenja).

Ljudski potencijali/upravljanje i organizacija

Tablica 11. SWOT analiza - Ljudski potencijali/upravijanje i organizacija

‘Snage HSIabosti HPriIike HPrijetnje
e Postojanje e  Manjak stru¢nog i e Daljnjirazvoji e Nedostatak i
obrazovnih obrazovanog kadra u modernizacija odljev radne
ustanova u praksi obrazovnih snage
turizmu e Nizak interes mladih institucija e Teskoceu
e Spremnost na za ugostiteljska (kurikulumi, zadrzavanju
suradnju medu zanimanja prakse, kvalificiranih
lokalnim e Nesustavno re/edukacije) zaposlenika
dionicima upravljanje ljudskim e Konkurencija
resursima obliznjih
e Qvisnost o destinacija s
entuzijazmu boljim uvjetima
pojedinaca rada
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Postojanje obrazovnih ustanova i dostupnost osnovnih znanja u podrucju turizma pruzaju
temelj za sustavnu nadogradnju vjestina. Spremnost na suradnju medu lokalnim dionicima
olakSava koordinaciju i razmjenu iskustava. Nedostatak stru¢nog kadra u praksi, nizak interes
za ugostiteljska zanimanja i oslanjanje na entuzijazam pojedinaca ogranicavaju kvalitetu usluge.
Izostanak standardiziranih postupaka upravljanja kvalitetom oteZava ujednacenost doZivljaja
gostiju. Jale povezivanje s obrazovnim institucijama, uvodenje programa mentorstva i
certificiranja te redovite edukacije mogu stabilizirati kadrovsku osnovu. Uspostava protokola za
upravljanje kvalitetom, prituzbama i okolisnim standardima podiZe razinu odgovornosti i
povjerenja. Odljev radne snage i privla¢nost vecih srediSta s povoljnijim uvjetima rada smanjuju
dostupnost kompetentnih djelatnika. Nepredvidivost trzista rada otezava dugorocno planiranje
kadrovskih potreba i troSkova.

Infrastruktura
Tablica 12. SWOT analiza - Infrastruktura
‘Snage HSIabosti HPriIike HPrijetnje
e Modernizirana e Nepostojanje (ili e Uvodenje e- e Ograniceni JLS
pruga Zagreb— manjak) autobusa i odrzivog resursi i ovisnost
Zabok i brza veza uredenih trail / javnog prijevoza o sufinanciranju
s glavnim hiking staza e  Bike odmorista i e Visoki troskovi
gradom e  Zapustenost/ vidikovci izgradnje /
e Razvijena neodrzavanost e  Tematske trail staze odrZavanja
cestovna mreza postojecih mreza i razvoj outdoor e Nerijeseni
e Oznacena e Slaba povezanost ponude imovinsko-pravni
biciklisticka ruralnih podrugja e Unaprjedenje odnosi
infrastruktura i atrakcija digitalne e Rizik
e Blizina autoceste infrastrukture zanemarivanja
e Nova sportska (opticki internet) redovitog
infrastruktura e Povezivanje odrZavanja (staza
e Autodestinacija planinarskih i / stanica)
susjednih biciklistickih staza
Zupanija / drzava e Daljnji razvoj
biciklisticke i
pjesacke
infrastrukture

Dobra povezanost s administrativnim centrima i glavnim prometnicama, uz postojecu
biciklisticku mreZu, olakSava pristup i kratka putovanja. Novoizgradeni sportski i javni sadrzaji
doprinose atraktivnosti boravka i organizaciji dogadanja. Nedostatak uredene mreze pjeSackih
i planinarskih staza te neujednadeno odrZavanje postojece infrastrukture smanjuju kvalitetu
doZivljaja na terenu. Slabija povezanost ruralnih zona s glavnim tockama interesa oteZava
kruzne obilaske. Uspostava odrzivog javnog prijevoza, razvoj odmorista i vidikovaca te digitalno
oznacavanje ruta mogu povecati sigurnost i dostupnost. Povezivanje lokalnih staza u logi¢ne
itinerare jaca cjelogodisnji turisticki promet. Ograniceni proracunski kapaciteti i visoki troskovi
odrZavanja mogu usporiti provedbu i dovesti do zapustanja. NerijeSeni imovinsko-pravni odnosi
i slozene procedure odgadaju razvoj kljuénih dionica.
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Smjestaj i ugostiteljstvo

Tablica 13. SWOT analiza - Smjestaj i ugostiteljstvo

‘Snage HSIabosti HPriIike HPrijetnje

e Autohtona e Nepovoljna e Uzlet potraznje za e Nedovoljna
kuhinja i struktura ku¢ama za odmor nacionalna
zasticeni kapaciteta (manjak (True Zagorje Home) promocija
proizvodi hotela i e Zupanijski natjecaji e Kronicni

e Tradicija kvalitetnijih e Lokalne brend manjak
gostoprimstva objekata) platforme hotelskog

e  Raznolikost i e Nedostatak e RCKTU u Zaboku smjestaja
autenti¢nost edukacija e Uvodenje oznaka e [skrivljena
ponude e Slabaonline kvalitete percepcija

e  Konkurentan prisutnost i niska e Ulaganjeu eno-turizma
cjenovni raspon vidljivost edukacije/treninge e Odljev

e  Prepoznatljiv e Nedovoljna e Suradnjas kvalificirane

gastro imidz suradnja medu influencerima i radne snage
e Dodatna ponuda ugostiteljima agencijama e  Konkurencija
(zdravstveni, e Malo receptivnih e  Fokus na obiteljsku susjednih
outdoor) agencija ponudu destinacija
e Specijalna e Dio privatnog e Nedovoljno
bolnica kao smjestaja ispod brendiranje i
oslonac standarda marketing
zdravstvenog e Dugi/prekidani o llegalni
turizma opskrbni lanci smjestaj
e TrzisSna

nestabilnost

Raznolikost autohtone kuhinje, tradicija gostoljubivosti i oslonac u zdravstvenom turizmu daju
¢vrstu osnovu prepoznatljivostii cjelogodisnje potraznje. Povezanost s ponudom na otvorenom
i uravnotezen odnos vrijednosti i cijene stvaraju dobar doZivljaj i poticu preporuke gostiju.
Nedostatak hotela i dio privatnog smjestaja ispod ocekivane razine kvalitete ogranicavaju
duljinu boravka i potrosnju po gostu. Slabija prisutnost na mrezi, mali broj posrednika te
nedostatak kontinuiranih edukacija smanjuju trZisni doseg. Raste potraznja za kudama za
odmor, standardima kvalitete i tematskim gastronomskim sadrZajima, $to otvara mogucnost
jasnijeg grupiranja i pozicioniranja ponude. Sustavna edukacija, zajednicki nastupi i veca
vidljivost prema obiteljskim i zdravstvenim segmentima mogu ubrzati rast. Odljev kvalificirane
radne snage i jaCanje konkurentskih odredista u blizem okruZzenju mogu sniziti razinu usluge i
usporiti ulaganja. Neprijavljeni smjestaj narusava ugled destinacije i stvara nepostenu trzisnu
utakmicu.
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Turisticke atrakcije

Tablica 14. SWOT analiza - Turisticke atrakcije

jedinstvenim
postavama

cjelogodisnje
promocije
Neiskoristeni
turisticki vodici
Nedostatna
sredstva za
odrzavanje /
ulaganja

‘Snage HSIabosti HPriIike HPrijetnje

e Bogatstvo e Niska e Razvoj inovativnih e  Pritiscina
kulturne i prepoznatljivost na sadrzaja (npr. bio- resurse i
prirodne bastine nacionalnoj / bazen Pregrada) bastinu
(dvorci, perivoji, medunarodnoj e Valorizacija e NeodrZavanje
sakralno) razini kulturnih lokaliteta pojedinih

e  Prepoznatljiv e  Manjak kadrova i (npr. Kuéa Janka atrakcija
brend kapaciteta Leskovara) e Slaba

e Povoljan poloZaj e Nerijeseni e  Profiliranje nacionalna

e Ekoloska imovinsko-pravni ponude promocija
osvijestenost odnosi e EU fondovi e Administrativne

e Autodestinacija e  QOgranicen broj/ e Jacanje svijestio prepreke

e Postojan wellness specijalizacija OPG- bioraznolikosti razvoju /

e (Cjelogodi$nja ova e UmreZavanje revitalizaciji
ponuda e Slaba povezanost atrakcija i e  Stagnacija

e Rast posjetitelja javnim prijevozom razmjena iskustava ponude i

e Raznolikosti e Nedostatak slabljenje
tradicija jedinstvene price interesa
manifestacija Tz javnosti

e Autenti¢ne e Manjak
atrakcije s koordinirane

Sirok raspon kulturne i prirodne bastine, uz povoljan poloZaj, omogucuje oblikovanje raznolikih
doZivljaja tijekom cijele godine. Postojedi sadrZaji vezani uz zdravlje i dobrobit te tradicijske
vrijednosti stvaraju prepoznatljiv identitet destinacije. Nedovoljna nacionalna i medunarodna
vidljivost, uz ograni¢ene operativne kapacitete, smanjuju iskoriStenost atrakcijske osnove.
NerijeSeni imovinsko-pravni odnosi i nedostatna interpretacija otezavaju ulaganja i vodeno
iskustvo posjetitelja. UmreZavanje atrakcija u tematske rute te koristenje sredstava iz fondova
Europske unije mogu podiéi razinu uredenosti i interpretacije. Sustavno upravljanje pricom
destinacije i ukljucivanje obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava povecavaju autenti¢nost i
lokalnu korist. Zanemarivanje redovitog odrzavanja i administrativne prepreke mogu dovesti do
degradacije vrijednih lokaliteta. Pritisci na prostor i resurse, uz slab interes Sire javnosti,
smanjuju konkurentnost i motiv za ulaganja.
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Manifestacije

Tablica 15. SWOT analiza - Manifestacije

‘Snage HSIabosti HPriIike HPrijetnje
e Duga tradicija e  Ogranicen budZet i e Vece ukljucivanje e Pad potrosnje
i kontinuitet financijska lokalnih proizvodaca posjetitelja
e Kvalitetna stabilnost e Digitalne platforme e Rast
organizacija / e Slaba promocije konkurencije i
logistika medunarodna e Sponzorstva/partnerstv istovremenost
e Raznovrstan promocija a; rast interesa za sli¢nih
program e Manjak stru¢nog outdoor dogadanja dogadanja
e Doprinos kadra / resursa e Meduregionalna e Zasicenje
brendiranju e Slaba povezanosti suradnja trzista
e Ukljucivanje sinkronizacija e  Edukativni /gastro / e Reputacijski
lokalnih e  Logisticki izazovi zdravstveni sadrzaji rizici
proizvodaca (parking) e Master-plan o Klimatske
e Kalendar kroz e  Qvisnost o vremenu manifestacija promjene
cijelu godinu e Nedovoljna e  Blizina emitivnih trzista e Slaba lokalna
e Koordinacija ukljuc¢enost dionika e TrZiSna istraZivanja prometna
termina e Nedovoljna posjetitelja povezanost
(izbjegavanje edukacija e  Programi za razlicite
preklapanja) e Slabija dobne skupine
komunikacijska e Javnipozivii EU
infrastruktura projekt
e Neadekvatan javni
prijevoz

Dugotrajan kontinuitet i raznolik program jacaju vidljivost destinacije i ravnomjernije
rasporeduju posjete tijekom godine. Ukljucivanje lokalnih proizvodaca i kulturnih dionika
povecava potrosSnju i osjecaj pripadnosti zajednici. Ograni¢eni proracuni, oslonjenost na
vremenske uvjete i logisticke poteSkoce smanjuju doseg i stabilnost dogadanja. Slabija
medunarodna promidZba i nedostatak strucnih profila oteZavaju profesionalizaciju
organizacije. lIzrada jedinstvenog plana manifestacija, razvoj edukativnih i zdravstveno-
rekreacijskih sadrzaja te jac¢a suradnja s partnerima mogu podici kvalitetu i prihod. Sustavno
prikupljanje podataka o posjetiteljima omogucuje bolje planiranje i usmjereno oglasavanje.
Zasicenje trzista slicnim dogadanjima i promjene navika publike mogu umanijiti posjec¢enost i
sponzorski interes. Klimatske promjene i prometna opterecenja povecavaju operativne rizike i
troskove.
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Digitalne tehnologije i promotivne aktivnosti

Tablica 16. SWOT analiza - Digitalne tehnologije i promotivne aktivnosti

‘Snage HSIabosti HPriIike HPrijetnje ‘

e Dostupnost e Nedostatna e UmreZavanje s e  Gubitak
vise kanala dostupnost udrugama/skolama autenti¢nosti
informiranja informacija za Siru i za Sirenje (kopiranje)

e Jednostavno stariju publiku dostupnosti o Kiberneticki i
upravljanje e  Visoki troskovi e Jace povezivanje s sigurnosni rizici
sadrZajem oglasavanja Sirokog mladima e Ograniceni

e Velikidosegu dosega e (Ciljana digitalna budZeti
realnom e Nesustavni pristup akvizicija e  ZadrZavanje
vremenu digitalnim alatima e Tehnologija bez kvalificiranog i

e  Fleksibilan e Ogranitena geografskih kreativnog
sadrZaj nacionalna vidljivost ogranicenja kadra

e Interes mladih e Manja ulaganja u e Razvoj naprednih
generacija za moderne alate digitalnih iskustava
digitalne alate e  Manjak stru¢nih

skupova / sajmova
za razmjenu znanja

Raznovrsni kanaliinformiranja i jednostavno uredivanje sadrzaja omogucuju Sirok doseg poruka
u stvarnom vremenu. Zanimanje mladih korisnika za digitalne alate potice stvaranje dinami¢nog
i interaktivnog sadrZaja. Nedostatak sadrzaja prilagodenog starijim osobama te nesustavan
pristup digitalnoj promidzbi smanjuju ukljucivost i ucinak ulaganja. Ograni¢ena nacionalna
prepoznatljivost i manja ulaganja u suvremene alate dodatno suzZavaju trzisni uc¢inak. Suradnja
s udrugama, Skolama i zajednicama moZe prosiriti dostupnost informacija i jae povezati
destinaciju s mladima. Uvodenje pametnih pomocnih sustava i usmjereno oglasavanje bez
geografskih ograni¢enja podiZzu mijerljivost i ucinkovitost komunikacije. Sigurnosni rizici,
manipulacija sadrZajem i zlouporaba podataka mogu narusiti povjerenje korisnika i ugled
destinacije. Ograniceni financijski resursi te poteSkoée u zadrZavanju kreativnih struénjaka
smanjuju kontinuitet razvoja.

Cjelovita analiza snaga, slabosti, prilika i prijetnji upuéuje na Cetiri temeljna smjera daljnjeg
razvoja destinacije. Prvi smjer odnosi se na oblikovanje trziSno prepoznatljivih proizvoda i
sustavno podizanje kvalitete u smjeStaju i ugostiteljstvu, kroz standardizaciju usluga, jacanje
receptivne i posrednicke funkcije te usmjeravanje na obiteljski i zdravstveni segment boravka.
Drugi smjer obuhvac¢a umrezavanje i suvremenu interpretaciju atrakcija, ukljucujuci razvoj
tematskih ruta, obnovu i unapredenje sadrzaja uz koriStenje sredstava iz EU fondova te
koordinirano trzisSno komuniciranje. Treci smjer jest profesionalizacija i odrzivost manifestacija,
kroz izradu krovnog plana dogadanja, unapredenje logistike i uvodenje standarda odgovornog
i uklju¢ivog organiziranja. Cetvrti smjer obuhvacda infrastrukturu i digitalnu sferu: pobolj$anje
odrzive mobilnosti, uredenje i povezivanje pjesackih i biciklistickih ruta, podizanje digitalne
dostupnosti te planiranje komunikacija s jasnim pokazateljima ucinka. Sva cetiri smjera
poduprta su horizontalnim razvojem ljudskih potencijala i upravljackih kapaciteta, kroz ciljana
osposobljavanja, programe kvalitete i partnerstva s obrazovnim i sektorskim dionicima.

125



5.2. |dentificiranje opcih nacela i ciljeva turizma

5.2.1. Analiza trzista

Na globalnoj razini, Booking.com je pocetkom 2025. godine proveo godiSnje istraZivanje o
stavovima i namjerama putnika vezanim uz drustveni i ekoloski utjecaj putovanja. Istrazivanje
je obuhvatilo 32.000 sudionika iz 34 zemlje, uklju¢ujuci i Republiku Hrvatsku. Rezultati pokazuju
da vise od polovice putnika (53%) prepoznaje utjecaj svojih putovanja na lokalne zajednice i
okolis. Istovremeno, vecina lokalnog stanovnistva (57%) percipira turizam kao pozitivhu pojavu
u njihovoj zajednici.

Budu¢i da navedeno istraZzivanje obuhvada percepciju turista iz perspektive domacdeg
stanovniStva, znacajno je istaknuti kako vecina ispitanika ima pozitivan dojam o ponasanju
turista —53% ih primjecuje da posjetitelji Cesto ili uvijek postuju lokalne obicaje i tradiciju, dok
54% istice kako turisti podrZavaju lokalna poduzeca. Ovi rezultati upucuju na znacajan potencijal
za daljnje unapredenje turistickih praksi te istovremeno potvrduju sve izraZzeniju sklonost
putnika prema odrZivim i autenti¢nim oblicima turizma. Naime, 73% ispitanika Zeli da njihova
potrosnja izravno doprinosi lokalnoj zajednici, dok 77% aktivno nastoji doZivjeti iskustva koja
istinski odrZavaju lokalnu kulturu i nacin Zivota.

UnatoC pretezito pozitivnim stavovima, istrazivanje istie i niz izazova s kojima se lokalne
zajednice suofavaju zbog turisticke aktivnosti. Gotovo polovica putnika (48%) smatra da je
razina turizma u njihovoj zajednici prihvatljiva, no stanovnici ukazuju na konkretne probleme
poput prometnih guzvi (38%), loSeg upravljanja otpadom (35%), prenapucenosti (30%) i
povecanja troskova Zivota (29%). lako su ti izazovi prisutni, samo 16% ispitanika podrzava ideju
ogranicavanja broja turista kao rjeSenje. Umjesto toga, veéina naglasava vaznost ulaganja u
lokalnu infrastrukturu i kvalitetu Zivota stanovnika. Medu prioritetima isti¢u se poboljsanje
javnog prijevoza (38%), ucinkovitije gospodarenje otpadom (37%) te ocCuvanje prirodnog
okolisa (32%).12

Nacionalnu analizu turisticke potraznje na podrucju Republike Hrvatske predstavlja istrazivanje
TOMAS Hrvatska 2022./2023., koje je proveo Institut za turizam. IstraZivanje je provedeno na
uzorku od 14.632 ispitanika koji su boravili u razli¢itim vrstama smjestaja u 148 destinacija
diljem zemlje, uklju¢uju¢i domace posjetitelje te turiste s 19 klju¢nih emitivnih trzista.

Prema rezultatima, prosje¢na dob turista koji su boravili u Hrvatskoj u navedenom razdoblju
iznosila je 42 godine. Vecinu Cine osobe srednje Zivotne dobi — od 30 do 49 godina (60%), 25%
pripada skupini starijih od 50 godina, dok 15% cine mladi od 30 godina. Prosjecno najstariji
turisti su oni motivirani zdravstvenim razlozima — njihova je prosje¢na dob 52 godine, a medu
njima je 65% osoba starijih od 50 godina. Odmah iza njih po dobi slijede turisti zainteresirani za
ruralni turizam i upoznavanje sela, ¢ija prosjecna dob iznosi 51 godinu. S druge strane, najmladi
posjetitelji, koji najéed¢e dolaze iz Spanjolske i azijskih zemalja, motivirani su zabavom,
festivalima, manifestacijama i dogadanjima.

Bhttps://news.booking.com/download/235ea248-e550-456¢c-a6b8-
2206c54415a7/2025travelampsustainabilityreport-booking.com1.pdf
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Sto se ti¢e obrazovanja, 42% ispitanika ima visokogkolsko obrazovanje, a vi$a razina obrazovanja
cesce je prisutna kod gostiju koji odsjedaju u hotelima vise kategorije. U pogledu financijskih
moguénosti, gotovo dvije tredine turista (64%) dolazi iz ku¢anstava s mjesecnim prihodima
iznad 3.000 eura, pri cemu prednjale posjetitelji iz Belgije, Nizozemske, skandinavskih zemalja,
Svicarske i SAD-a. Prosjeéna dnevna potrodnja turista u promatranom razdoblju iznosila je 140
eura. Najvedi dio tog iznosa (48%) odnosio se na usluge smjestaja s ukljucenom hranom, 20%
se troSilo na hranu i pice izvan smjestajnih objekata, a preostalih 32% na ostale usluge i
aktivnosti.

Glavni razlozi dolaska turista u Kontinentalnu Hrvatsku su kraci gradski odmori (city break) s
udjelom od 23%, poslovna putovanja (22%) te boravak u prirodi (20%). Gastronomija je takoder
prepoznata kao motiv, ali s manjim udjelom — navodi ju 11% posjetitelja.

Grafikon 33. Glavni razlozi dolaska turista u Kontinentalnu Hrvatsku

W Gradski odmori H Poslovna putovanja W Boravak u prirodi W Gastronomija

VaZzno je naglasiti da se vaZnost pojedinih motiva znacajno razlikuje ovisno o regiji unutar
Kontinentalne Hrvatske. Tako su u Zagrebu najistaknutiji razlozi za dolazak city break (30%),
poslovni razlozi (24%) te interes za kulturu i umjetnost (23%). S druge strane, u destinacijama
Sjeverne Hrvatske turisti naj¢esce dolaze zbog wellnessa i toplica (43%) te uZivanja u prirodi
(30%).

Najpopularnija aktivnost turista u Kontinentalnoj Hrvatskoj je odlazak u restorane, nakon cega
slijedi razgledavanje gradova i njihovih kulturno-povijesnih znamenitosti. U odnosu na ostatak
zemlje, turisti u ovom dijelu Hrvatske znatno ceSée posjeéuju muzeje, galerije i izlozbe, koriste
zdravstvene usluge te borave u toplicama. Sjeverna Hrvatska posebno se istice po popularnosti
wellness i spa ponude — Cak 54% posjetitelja koristi ove usluge, Sto potvrduje sve veciinteres za
zdravstveni turizam u regiji.

Dominantan nacin dolaska turista u Hrvatsku predstavlja automobilski prijevoz (82%), a slijedi
ga zracni prijevoz kojim dolazi 14% turista.
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U kontekstu daljnjeg razvoja turizma i prilagodbe ponude razlic¢itim profilima posjetitelja,
iznimno je vazno razumjeti na koji nacin turisti dolaze do informacija o destinaciji. Rezultati
istrazivanja pokazuju da je naj¢esdéi izvor informacija Internet, koji koristi 59,2% posijetitelja.
Medu digitalnim izvorima, turisti se najceS¢e oslanjaju na mrezne stranice online turistickih
agencija, zatim na sluzbene internetske stranice hrvatskih turistickih zajednica ili ureda,
drustvene mreZe, kao i na blogove i forume.

Grafikon 34. Najcesci kanali informiranja o destinaciji
Savjeti putnickih i turistickih agencija . 3,6
Preporuke obitelji i prijatelja

Prethodna iskustva s putovanja _ 22

Internet 59,2

o
=
o
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Uz digitalne kanale, znacajnu ulogu imaju i tradicionalni oblici informiranja — prethodna iskustva
s putovanja utjecu na odluke 22% turista, dok preporuke obitelji i prijatelja utjecu na 21,4%
ispitanika. lako u manjoj mjeri, savjeti putnickih i turisti¢kih agencija i dalje imaju utjecaj te ih
kao izvor informacija navodi 3,6% sudionika. Ovi podaci potvrduju vaznost digitalne prisutnosti,
ali i snagu osobnog iskustva i usmene preporuke u promociji turistickih destinacija.

Zaklju¢no, turisti koji su boravili u Hrvatskoj izmedu lipnja 2022. i lipnja 2023. godine u velikoj
su vecini iskazali visoko zadovoljstvo svojim iskustvom. Naime, 92% turista ocijenilo je svoj
boravak ocjenama 6 ili 7 na skali od 1 (vrlo lose) do 7 (odli¢no), Sto svjedoCi o izuzetno
pozitivnom dojmu putovanja. Uz ukupni dozivljaj, izuzetno visoke ocjene dobilo je i 23
pojedinacnih elemenata turisticke ponude. Najvise pohvala gosti su uputili na ra¢un prirodnih
liepota i krajolika, izgleda i uredenosti mjesta, osjecaja sigurnosti te opée atmosfere u destinaciji
—svaki od tih elemenata ocijenjen je najvi$im ocjenama od strane vise od 90% ispitanika.

4 https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
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5.2.2. Analiza ciljnih trzista

Ciljna trziSta destinacije Srce Zagorja moguce je diferencirati na primarno i sekundarno, pri
cemu se klasifikacija temelji na socio-demografskim obiljeZjima posjetitelja, njihovim motivima
putovanja te prostornoj udaljenosti od destinacije.

Primarno trziste obuhvada segmente posjetitelja koji dolaze na kraca, pretezno rekreativna
putovanja, naj¢esce u obliku vikend boravaka i jednodnevnih izleta. U ovu skupinu ulaze obitelji
s djecom, mladi parovi bez djece, stariji parovi te grupe mladih. Karakteristika ovog trzisSnog
segmenta je visoka frekvencija dolazaka zbog prostorne blizine — radi se o populaciji koja Zivi
unutar 90 minuta voZnje od destinacije. Njihovu odluku o posjetu poti¢u dostupnost,
mogucnost brzog odmora u prirodnom okruzenju, kulturno-povijesni sadrzaji te ponuda
gastronomskih i enoloskih dozivljaja.

Sekundarno trziSte sastoji se prvenstveno od aktivnih turista, ukljucujuci cikloturiste, planinare
te entuzijaste za aktivnosti na otvorenom. Ovi posjetitelji dolaze ciljano, motivirani interesom
za aktivni turizam, prirodne ljepote, rekreativne sadrzaje i autenticna iskustva. Geografski, ovaj
segment obuhvada Sire podrucje — do 150 minuta voZnje — te zahtijeva sloZeniju i ciljano
usmjerenu promotivnu strategiju zbog uzeg profila i specificnih potreba posjetitelja.

Iz perspektive zemljopisnog podrijetla, dominantno trziste ¢ine domadi turisti, s posebnim
naglaskom na grad Zagreb i okolicu, koji zbog blizine i prometne povezanosti ¢ine najvazniju
bazu posjetitelja. Od stranih trziSta, strateski su vazni posjetitelji iz zemljopisno bliskih zemalja
— Slovenije, Austrije, Njemacke i Ce$ke — koji ¢esto realiziraju vise kratkih putovanja godi$nje.
Njihovu odluku dodatno olak$ava Cinjenica da pri putovanju prema hrvatskoj obali prolaze uz
podrucje Srce Zagorja, Sto otvara mogucénosti za privlacenje tranzitnih gostiju u aktivne

posjetitelje destinacije.

Tablica 17. Najcesce zemlje porijekla turista na podrucju Srce Zagorja - 2023. godina

01.01.2023.-31.12.2023.
Drzava

Dolasci Nocenja
Hrvatska 93.201 192.945
Slovenija 24.846 62.341
Poljska 22.169 28.560
Njemacka 9.632 24.810
Nizozemska 2.654 10.010
Italija 3.147 9.730
Cedka 6.326 8.818
Bosna i Hercegovina 3.386 8.406
Izrael 2.633 7.903
Austrija 3.414 7.467
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lzvor: https://kzz.hr/wp-content/uploads/2024/01/KZZ turizam PPT-Final.pdf

Prema dostupnim podacima za 2023. godinu, podrucje Srce Zagorja naj¢es¢e posjecuju turisti
iz Slovenije (62.341 nocenja), Poljske (28.560), Njemacke (24.810) i Nizozemske (10.010),
osobito tijekom putovanja prema hrvatskoj obali. Uz njih, znacajan broj nocenja ostvaruju i
turisti iz Italije, Ceske, Bosne i Hercegovine, Izraela i Austrije. Kako je vidljivo u poglavlju 1.3.
Profil odredista, emitivna trziSta u 2024. i 2025. godini ostaju prakticki identi¢na, Sto potvrduje
vaznost podrucja kao atraktivne odmorisne i tranzitne destinacije za posjetitelje iz srednje i
zapadne Europe.

5.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

Vizija destinacije Srce Zagorja kao turisticke destinacije predstavlja smjer u kojem se destinacija
Zeli razvijati u buducnosti. Ona postavlja okvir za osmisljavanje konkretnih, ostvarivih turistic¢kih
iskustava, koji doprinose stvaranju prepoznatljive i atraktivne destinacije.

Utemeljenje vizije razvoja TZ Srce Zagorja pociva na nacelima odrZivog i odgovornog razvoja,
oCuvanja prirodnih i kulturnih vrijednosti, podizanja kvalitete Zivota lokalne zajednice,
cjelogodisnje dostupnosti dozivljaja, ukljucivosti i pristupacnosti za sve korisnike, partnerstva i
umrezavanja dionika te sustavnog unaprjedenja kvalitete turistickog proizvoda. Vizija se oslanja
i na razvoj ,pametne” destinacije, mjerenje ucinaka te uskladenost s nacionalnim strateskim
dokumentima i novim okvirom upravljanja turizmom.

Vizija turisti¢kog razvoja destinacije Srce Zagorja glasi:

Srce Zagorja je prepoznatljiva, dostupna i ukljuCiva kontinentalna destinacija autenti¢nih
dozZiviljaja zdravija, prirode i kulture, u kojoj se oCuvani resursi i umreZeni proizvodi — outdoor,
wellness i eno-gastro — pretvaraju u cjelogodisnji boravak visoke kvalitete, uz mjerljive koristi
za posjetitelje, lokalnu zajednicu i gospodarstvo.

Program rada TZ Srce Zagorja naglasava podizanje kvalitete boravka, razvoj trzisno odrzivih
proizvoda, jacanje suradnje dionika te prepoznatljivo komuniciranje destinacije kroz narativ
,DoZivi Zagorje”, Sto opravdava usmjerenje vizije na doZivljaj, kvalitetu i cjelogodis$nju ponudu.
Ujedno se istiCe obveza uskladenja s nacionalnim politikama i Zakonom o turizmu, promicanje
»,pametne” destinacije te usmjerenost na odrZivost i autenti¢nost, Sto ¢ini temelj za ukljucivu,
odgovornu i mjerljivu viziju.

Operativna podloga vizije ocituje se u planiranim razvojnim projektima koji povezuju outdoor i
rekreacijske sadrzaje (Zagorje Outdoor, vidikovci i biciklisticka odmorista), tematske dozivljaje i
manifestacije, te eno-gastro ponudu (,Vinska bajka“) — sve s ciljem stvaranja logi¢nih itinerara
i produljenja boravka. Sustavno mjerenje ucinaka, standardizacija informiranja i zajednicki
sadrzajni plan dodatno podupiru vjerodostojnost i provedivost vizije na terenu.

Iz definirane vizije proizlaze strateska uporista i prioriteti razvoja:
e Sportsko-rekreacijski i outdoor turizam
e Turisticka infrastruktura i dostupnost dozivljaja
e Kulturna bastina i identitet
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e Prirodna bastina i bioraznolikost
e Eno-gastro doZivljaji i lokalni proizvodi

Sportsko-rekreacijski i outdoor turizam

Uporiste u fokusu ima pretvaranje prirodnih koridora i postojecih sportskih zona u sustav
dostupnih i dobro opremljenih prostora za kretanje i boravak na otvorenom. U ovom je okviru
prioritet potaknuti razvoj sportsko-rekreacijskih sadrzaja uz Krapinicu kroz projekt reKREATOR,
dogradnju teniskih sadrZaja u Pregradi radi cjelogodisnjeg rada Skole tenisa, rekonstrukciju
Sportskog centra Bedekovcina s visefunkcionalnim terenima i atletskom infrastrukturom, te
uspostavu sportsko-rekreacijskih cjelina uz Bedekovcéanska jezera i u Krapinskim Toplicama. Ovi
zahvati ciljano podiZu svakodnevnu upotrebljivost prostora, stvaraju dogadajne kapacitete i
produZuju boravak posjetitelja, a mjerit ¢e se kroz broj korisnika, provedene programe,
standarde sigurnosti i pristupacnosti te utjecaj na sezonalnost.

TuristiCka infrastruktura i dostupnost dozivljaja

Usmjerava ulaganja u povezanost, signalizaciju i interpretaciju, kako bi kretanje kroz destinaciju
bilo logi¢no i ugodno tijekom cijele godine. Prioritet je uspostava funkcionalnih pjesacko-
biciklistickin veza Zabok—Krapinske Toplice—Pregrada uz koridor Kosteljine, izgradnja
panoramskog vidikovca na Kunagori s edukativnim elementima, uredenje i opremanje Setnice
Marija Magdalena u Krapinskim Toplicama, uspostava centra za posjetitelje na Bedekovanskim
jezerima, te revitalizacija centralne jezgre Svetog Kriza Zacretja. Za svaki projekt preporucuje se
definirati standarde signalizacije i pristupacnosti, plan odrZavanja i upravljanja, te osnovni
interpretacijski sloj (karte, priCe, sustav oznaka) kako bi infrastrukturna ulaganja odmah
proizvodila doZivljajnu vrijednost i mjerljivu korist.

Kulturna bastina i identitet

Daje prioritet projektima koji povezuju kulturne tocke u interpretacijske cjeline dostupne
razlic¢itim dobnim skupinama. U tom smislu, preporuluje se razvoj “Ksaverovih staza” kao
oznacene i interpretirane Setne rute, opremanje i otvaranje Kuce Janka Leskovara kao
interpretacijskog i zajedni¢kog kulturnog prostora, obnova dvorca Poznanovec, valorizaciju
kulturne i prirodne bastine te kreiranje tematskih kulturnih ruta na podrucju opéine Sveti Kriz
ZacCretje (povijesno nasljede Dvorca Sveti Kriz Zacretje, kulturno-gospodarski prostor Banovine,
Muzej Zitnica, Opéinska knjiZnica i sakralni objekti) te prenamjena gradskog kina Pregrade u
suvremeni kulturni centar. Svaki zahvat treba imati razraden model sadrZajnog upravljanja
(programi, vodenja, radionice), jasnu politiku koriStenja od strane zajednice te plan ukljucivanja
Skola i udruga, kako bi kulturna ulaganja generirala stalnu potraZznju i lokalne koristi.

Prirodna bastina i bioraznolikost

Prioritet je na opsegom malim, ali strateski bitnim zahvatima koji podizu svijest, rasterecuju
osjetljive zone i stvaraju diferencirani doZivljaj krajolika. Preporucuje se realizirati pou¢nu stazu
Kunagora—Kostelgrad s edukativnim mikrolokacijama te cjelovito upravljanje i uredenje
Bedekovcanskih jezera (staze, odmorista, sanitarni i sigurnosni standardi, interpretacija), uz
jasna pravila koriStenja prostora i plan redovitog odrZavanja. Ovi projekti trebaju imati
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definirane pokazatelje ocCuvanja (stanje staza, bioraznolikost, optereé¢enje po dionicama),
edukacijske ucinke i sigurnosne protokole.

Eno-gastro dozivljaji i lokalni proizvodi

Prioritet je objediniti ponudu u kratke lance dozZivljaja s jasnim lokalnim potpisom, kako bi se
povecala potrosnja po gostu i produzio boravak. U tom smislu preporucuje se uspostava Kuée
vina odnosno autohtone ,zagorske kleti” kao interpretacijskog i prodajnog mijesta, uz
povezivanje s vodenim obilascima, radionicama i programiranim dogadanjima tijekom cijele
godine. Standardizacija radnog vremena, nacina prezentacije i mogucénosti najave te uvodenje
osnovnih mjernih tocaka (broj posjetitelja, struktura prodaje, zadovoljstvo gostiju) nuzan su
preduvjet za konzistentno trziSno predstavljanje destinacije.

Kako bi se ovaj prioritet operativno ostvario, namjera je provesti projekt ,Okusi Svetog Kriza
ZaCretja” kao pilot-program eno-gastro razvoja na razini cijelog podrucja Srce Zagorja. Projekt
je usmjeren na oblikovanje, promociju i poticanje gastronomske ponude autohtonih menija te
sustavno koristenje izvornih domacih namirnica (meso — purica, teletina, divljac; slatkovodna
riba; sir; med; voce i povrce; vino; rakije; sokovi; zagorski Strukli) kroz suradnju ugostitelja i
lokalnih proizvodaca. Kljucne isporuke ukljucuju gastronomski vodic (tiskano i elektronic¢ko
izdanje), tematske aranZmane i izlete s degustacijama, uvodenje i promociju oznaka izvornosti
i kvalitete (npr. ,Hrvatska autohtona kuhinja“) te jacanje svijesti o autohtonosti medu
ugostiteljima i posjetiteljima.

5.4. Ciljevi razvoja turizma podrucja Srce Zagorja

Na temelju temeljite analize trenutnog stanja, SWOT analize, globalnih turistickih trendova, te
relevantnih strateskih smjernica na razini Republike Hrvatske i Europske unije, predlozeni ciljevi
za daljnji razvoj TZ Srce Zagorja usmjereni su na odrZivost, inovativnost, konkurentnost i
dugorocnu otpornost turisticke ponude. U razvoju ovih ciljeva uzimaju se u obzir specificnosti
lokalne ponude, koja je bogata prirodnim i kulturnim resursima, ali i izazovi poput sezonalnosti
turizma i potrebe za diversifikacijom ponude.

Definirani ciljevi usmjereni su na ostvarivanje dugorocne odrZivosti i konkurentnosti destinacije,
uz istovremeno ocuvanje resursa, podizanje kvalitete Zivota lokalne zajednice i jacanje
prepoznatljivosti na trzistu:

1. Povecanje konkurentnosti destinacije kroz inovativnost i diversifikaciju turistiCke ponude

2. lzgradnja snaznog trziSnog identiteta i prepoznatljivosti

3. Ocuvanje okolisa, prostora i klime

4. Razvoj cjelogodisnjeg i regionalno uravnotezenog turizma

5.4.1. Povecanje konkurentnosti destinacije kroz inovativnost i diversifikaciju turisticke ponude

U skladu s globalnim trendovima koji istiCu vaznost inovacija u turizmu, destinacija mora
odgovoriti na rastuce zahtjeve posjetitelja za novim i jedinstvenim doZivljajima. Srce Zagorja ve¢
posjeduje bogatstvo jedinstvenih kulturnih i prirodnih resursa, no kako bi se postigla visoka
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konkurentnost na trziStu, nuzno je integrirati nove tehnologije, razviti nove turisticke segmente
i poboljsati digitalnu prisutnost.

SWOT analiza pokazuje da destinacija ima izazove u digitalizaciji i promidzbi, ali i veliku priliku u
povezivanju postojecih resursa u inovativne proizvode, poput digitalnih platformi za promociju,
tematskih ruta i pametnih usluga za posjetitelje. Razvoj ovih proizvoda omogudit ¢e destinaciji
da se istakne na globalnom trzistu i poveca svoju vidljivost, $to je klju¢no za privlacenje novih
trzisnih segmenata.

5.4.2. 1zgradnja snaznog trziSnog identiteta i prepoznatljivosti

U skladu s europskim smjernicama i nacionalnim trendovima, destinacije koje posjeduju snazan
identitet i jasno prepoznatljive brendove privlace veci broj posjetitelja. Srce Zagorja ima
jedinstven identitet temeljen na autohtonoj kulturi, povijesti i prirodnim ljepotama, a razvoj
brenda ,Dozivi Zagorje” trebao bi biti strateSki usmjeren kako bi destinacija postala
prepoznatljivo odrediste na trzistu.

SWOT analiza pokazuje da destinacija posjeduje brojne prednosti u pogledu kulturne bastine i
eno-gastro ponude, ali i izazove u vidljivosti i povezanosti s klju¢nim trzistima. Razvijanjem
integriranih marketinskih kampanja i suradnjom s klju¢nim dionicima, Srce Zagorja moZe postati
prepoznatljivo na trziStu i privuci nove posjetitelje iz ciljanih trzisnih segmenata.

5.4.3. Ocuvanje okolisa, prostora i klime

Na globalnoj razini, turizam se sve viSe prepoznaje kao sektor koji mora doprinijeti smanjenju
negativnog utjecaja na okoli$, a ovo je izazov koji Srce Zagorja mora adresirati kroz nastavak
razvoja ekoloski prihvatljivin i odrZivih turistickih proizvoda. SWOT analiza pokazuje da
destinacija ima znacajan potencijal u tom smislu, s bogatstvom prirodnih resursa i ekoloskim
poljoprivrednim praksama koje omogucuju razvoj ekoturizma.

Za postizanje ovog cilja, vazno je poduzeti konkretne korake u zastiti prirodnih resursa, kao sto
su razvoj ekoloski prihvatljivin smjestajnih objekata, promocija odrzivih transportnih opcija i
stvaranje "zelenih" proizvoda, poput poucnih staza i ekoloskih manifestacija. Ovaj cilj ¢e pomodi
destinaciji u pozicioniranju kao odgovornom i ekoloski osvijeStenom turistickom odredistu, sto
je trend koji postaje sve vazniji za sve vise posjetitelja, osobito u kontekstu klimatskih promjena.

5.4.4. Razvoj cjelogodisnjeg i regionalno uravnoteZenog turizma

Ovaj cilj proizlazi iz potrebe za smanjenjem sezonalnosti turizma, Sto je izazov identificiran na
nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini. Globalni trendovi pokazuju da posjetitelji traze
destinacije koje nude atraktivne sadrzaje tijekom cijele godine, a Srce Zagorja, s bogatstvom
kulturnih, wellness i outdoor sadrzaja, ima veliki potencijal za razvoj takvih proizvoda.

Na temelju SWOT analize, koja ukazuje na snage poput ocuvane kulturne bastine i raznolike
eno-gastro ponude, razvoj proizvoda koji se temelje na cjelogodisnjoj dostupnosti i
multifunkcionalnosti prostora (kao $to su sportsko-rekreacijski sadrzaji uz rijeku Krapinicu,

133



biciklisticke staze i kulturni centar) bit ¢e klju¢an za podizanje prepoznatljivosti destinacije i
produZavanje turisticke sezone. Takoder, razvoj ovih segmenata smanjit ¢e ovisnost o ljetnoj
sezoni, a bit ¢e i odgovor na trendove u turisti¢koj industriji koji ukazuju na sve vecu potraznju
za aktivnim turizmom i wellness uslugama.

5.5. Marketinska koncepcija

U kontekstu pozicioniranja podrucja Srce Zagorja unutar turisticke ponude Krapinsko-zagorske
Zupanije te regije srediSnje Hrvatske, nuZno je strateski pristupiti razvoju integriranog
turistickog proizvoda, koji se sastoji od tri medusobno povezane razine: osnovne, ocekivane i
prosirene.

Osnovni proizvod ukljucuje smijestajnu uslugu i pratec¢e sadrzaje (npr. parking, Wi-Fi,
informativne tocke), koji ¢ine temelj turisti¢ckog dozivljaja. Kako bi taj osnovni proizvod mogao
biti nositelj daljnjeg razvoja i nadogradnje kroz dodatne i prosirene usluge, nuzno je osigurati
visok standard kvalitete, funkcionalnost i ukorijenjenost u lokalni ambijent, uz ocuvanje
prirodne i kulturne bastine. SmjesStaj mora omogudciti autenti¢an i ugodan boravak, poticati
interakciju s lokalnim stanovnistvom i reflektirati vrijednosti regije.

Ocekivani proizvod nadopunjuje osnovnu ponudu sadrzajima koji prosSiruju spektar usluga i
pridonose vecoj atraktivnosti destinacije. U kontekstu Srce Zagorja, klju¢nu ulogu imaju
gastronomija i enologija — kroz ponudu tradicionalnih jela, lokalnih vina, agroturizama,
kuSaonica, gostionica i restorana s autenti¢nim jelovnicima. Ova razina proizvoda osigurava
zadovoljavanje Sirokog spektra interesa i oCekivanja posjetitelja, s naglaskom na regionalnu
prepoznatljivost i kvalitetu.

ProSireni proizvod obuhvaca kreiranje cjelovitog turistickog doZivljaja — kombinaciju prirodnih,
kulturnih i drustvenih resursa s ciljem oblikovanja jedinstvenog iskustva destinacije. Ukljucuje
aktivnosti poput obilazaka kulturnih i prirodnih znamenitosti, rekreativnog i outdoor turizma
(pjeSacenje, cikloturizam), sudjelovanja na manifestacijama, upoznavanja lokalnih obicaja te
konzumacije razlicitih turistic¢kih sadrZaja koji ¢ine integriranu destinacijsku ponudu.

Kreiranje turistickog doZivljaja mora biti utemeljeno na prepoznatljivoj atmosferi, kvalitetnoj
infrastrukturi i uslugama koje omogucuju posjetiteljima da doZive specificnost destinacije,
njezinih atrakcija, lokalne kulture i nacina Zivota. Povezivanjem svih razina ponude u tematski i
organizacijski ujednacen sustav, te umreZavanjem s okolnim jedinicama lokalne samouprave i
destinacijama unutar regije, dodatno se ojacava atraktivnost destinacije, produljuje boravak
turista te stvara temelj za odrZiv i trZziSno diferenciran razvoj turizma na podrucju Srce Zagorja.

Kako bi se povecala ucinkovitost marketinskih aktivnosti, TZ Srce Zagorja ¢e provesti preciznu
segmentaciju trzista i razviti specificne promotivne kampanje za svaku ciljnu skupinu:
e Za obiteljski turizam, destinacija ¢e razviti obiteljske pakete koji uklju¢uju edukativne
ture, wellness aktivnosti za djecu i obiteljske smjestajne pakete;
e Za osobe treée Zivotne dobi, destinacija ¢e razviti ponudu koja ukljucuje pristupacne
ture, tihe destinacije i wellness tretmane usmjerene na zdravlje i opustanje;
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U segmentu ekoturizma, destinacija ¢e razviti specijalizirane ture za ljubitelje prirode,
uz vodene ture i aktivnosti u prirodi;

Destinacija ¢e promovirati svoje eno-gastronomske sadrzaje kroz tematske ture za
gurmane i ljubitelje vina, kao i za ljubitelje craft proizvoda (craft pivovara u Zaboku i
proizvodac likera i rakija u Svetom Krizu Zacretju).

5.6. Mjere i aktivnosti

U nastavku je dan prikaz mjera i aktivnosti / projekata u podrucju razvoja turizma i odrzivog
upravljanja destinacijom za provedbu u vremenskom periodu od 2025. do 2029. godine. Svrha
prikaza je u prvom redu definiranje konkretnih koraka vezanih uz prioritetne razvojne potrebe
svih dionika turistickog sektora TZ Srce Zagorija.

Mijera 1. Razvoj sportskog i rekreacijskog turizma

Projekt 1. reKREATOR- razvoj sportsko-rekreacijskih sadrzaja uz rijeku Krapinicu

Projekt 2. Rekonstrukcija Sportskog centra Bedekovcina

Projekt 3. lzgradnja sportsko-rekreacijskih sadrZaja te objekata sa sanitarijama i
garderobom na Bedekovcanskim jezerima

Projekt 4. Sportsko-rekreacijski park ZASEKA

Projekt 5. Sportsko rekreacijski centar Krapinske Toplice

Mjera 2. Razvoj turisticke infrastrukture

Projekt 1. Biciklisticka staza Zabok-Krapinske Toplice-Pregrada, uz potok Kosteljinu
Projekt 2. Panoramski vidikovac

Projekt 3. Uredenje i opremanje Setnice Marija Magdalena

Projekt 4. Revitalizacija centralne jezgre Svetog Kriza Zacretja (Trg)

Projekt 5. Izgradnja pjesacko-biciklistickih staza i javne rasvjete na Bedekovcanskim
jezerima

Projekt 6. Izgradnja centra za posjetitelje

Mijera 3. Zastita i razvoj kulturne bastine

Projekt 1. Ksaverove staze

Projekt 2. Opremanje kuée Janka Leskovara

Projekt 3. Obnova dvorca Poznanovec

Projekt 4. Rekonstrukcija i prenamjena kina u Pregradi u Kulturni centar

Projekt 5. Valorizacija kulturne i prirodne bastine — povijesno nasljede Dvorca Sveti Kriz
Zacretje, kulturno-gospodarskog prostora Banovine (Banovina 0-99), Muzeja Zitnica,
Opcinske knjiznice i sakralnih objekata

Projekt 6. Tematske kulturne rute

Projekt 7. Vinski toranj Komor- panoramski vidikovac

Mijera 4. Zastita prirodne bastine i bioraznolikosti

Projekt 1. Poucna staza Kunagora — Kostelgrad
Projekt 2. BedekovCanska jezera
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Mjera 5. Razvoj eno-gastronomskog turizma
e Projekt 1. Kuca vina / Autohtona zagorska klet
e Projekt 2. Okusi Svetog Kriza ZaCretja
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6. Prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije

6.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne samouprave

Jedinice lokalne samouprave (JLS) osiguravaju institucionalne i operativne uvjete za odrzivi
razvoj turizma, kroz uskladenje prostornih planova, ulaganja u javnu infrastrukturu i upravljanje
komunalnim sustavima koji neposredno utjeCu na doZivljaj posjetitelja i kvalitetu Zivota
stanovnika. Daje se smjernica uspostave redovitog koordinacijskog mehanizma s TZ Srce
Zagorja te drugim javnim sluzbama, radi pravodobnog planiranja prioriteta, sinkronizacije
radova i u¢inkovite provedbe mjera iz Plana.

U prostorno-planskim dokumentima nuzno je prioritetno vrednovati i Stititi prirodne tocke
interesa (npr. vodne povrsine, vidikovce, pjesacko-biciklisticke koridore) te osigurati uvjete za
njihovo uredenje i odrzavanje kao javnog dobra. JLS trebaju planirati i fazno realizirati
minimalne standarde turisticke infrastrukture: signalizaciju i interpretaciju, odmorista na
rutama, sanitarne ¢vorove, dostupne staze i pristupne tocke, uz jasne rezime upravljanja i
odrzavanja.

Daje se smjernica sustavno planirati komunalne usluge (vodoopskrba i odvodnja, gospodarenje
otpadom, javne povrsine) u turistickim zonama i uz glavne atrakcije, kako bi se smanjili sezonski
pritisci i sprijecila degradacija prostora. U prometnom segmentu preporucuje se unapredenje
sigurnih pjesacko-biciklistickin veza izmedu naselja i atrakcija te stvaranje logi¢nih kruznih
obilazaka, uz rjeSavanje mikrolokacijskih zastoja (parkiraliSta, pristupi manifestacijskim
zonama).

Prirodna i kulturno-povijesna bastina predstavljaju jezgru doZivljaja destinacije. Uklju¢enim JLS
daje se smjernica provoditi mjere zastite, uredenja i interpretacije koje omogucuju siguran i
kvalitetan prihvat posjetitelja. Za svaku prioritetnu lokaciju potrebno je definirati upravljacke
modele, minimalne standarde uredenja, pravila koristenja i nacin ukljucivanja lokalnih dionika
U pruzanje usluga.

S obzirom na prepoznate tematske pravce (zdravstveni i wellness sadrzaji, eno-gastro doZivljaji,
aktivnosti na otvorenom), daje se smjernica uklju¢enim JLS-ovima da kroz prostorne i poticajne
instrumente stvaraju uvjete za rast kvalitetnog smjestaja i pratec¢ih usluga. Preporucuje se
usmjeravanje ulaganja u male i srednje objekte viSe kvalitete, poticanje standardizacije i
certificiranja te povezivanje ugostiteljske i poljoprivredne ponude u lokalne lance vrijednosti.

Za manifestacije od lokalnog znacaja daje se smjernica viSegodiSnjeg planiranja kalendara,
standarda izvedbe i logistike, uz jasno definirane kriterije sufinanciranja i pracenje ucinaka na
lokalnu zajednicu i gospodarstvo. Uredenjem javnih prostora (SetaliSta, trgovi, zelene povrsine)
prioritet je osigurati funkcionalnost za cjelogodisnja okupljanja i privremene programe, uz
propisivanje pravila koristenja i odrzavanja.

Takoder, daje se smjernica poduprijeti jedinstvenu, azurnu i pristupa¢nu mrezu informiranja o
ponudi destinacije: fizicke informacijske tocke, standardizirane interpretacijske ploce i
uskladene digitalne sadrZaje koji su dostupni razlic¢itim dobnim i jezicnim skupinama.
Preporucuje se uskladenje lokalnih mreZnih sadrzaja s odredisnim kanalima destinacije te razvoj
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osnovnih digitalnih funkcionalnosti u javnom prostoru (oznacene rute, karte i kontakt tocke),
uz posebnu brigu o kibernetickoj sigurnosti i zastiti podataka.

U planiranju, gradnji i upravljanju prostorom prioritet je primijeniti nacela univerzalne
pristupacnosti: pristupne rampe, taktilne i vizualne oznake, pristupacne sanitarije, rezervirana
parkiraliSna mjesta i jasne komunikacijske putove. Preporuka je uspostaviti inventar
pristupacnosti po naseljima i atrakcijama te u godisnjim planovima definirati mjerljive korake
uklanjanja zapreka.

Takoder, daje se smjernica koordinacije lokalnih javnih sluzbi (komunalne sluzbe, sigurnost,
zdravstvo, kulturne ustanove) s ciljem podizanja razine usluge u razdobljima vece posjecenosti.
Za vece tocke interesa i dogadanja preporucuje se definirati operativne planove (Ciséenje,
odvoz otpada, signalizacija, regulacija prometa, sigurnosne sluzbe) te predvidjeti jasne kontakt
tocke za posjetitelje i organizatore.

Uocena je potreba poticanja razvoja kompetencija kroz partnerske programe s obrazovnim
ustanovama i trziStem rada (edukacije, mentorstva, volontiranja i stru¢ne prakse), s naglaskom
na ugostiteljske, vodicke i organizacijske vjestine. U lokalnim potporama nuzno je vrednovati
ulaganja u kvalitetu usluge, digitalnu pismenost i odrZive prakse, uz savjetodavnu podrsku
malim poduzetnicima i obiteljskim gospodarstvima koja ulaze u turisticki lanac vrijednosti.

Radi jedinstvene slike destinacije daje se smjernica uskladivanja lokalnih promotivnih aktivnosti
s odrediSnim narativom, uz koristenje standardiziranih poruka i vizualnih elemenata. Ukljuceni
JLS-ovi moraju omoguciti pravodobno prikupljanje sadrzaja od lokalnih dionika (dogadanja,
usluge, radna vremena) i dostavu turisti¢koj zajednici radi cjelovitog informiranja posjetitelja.
Dodatno, na razini ukljucenih JLS-ova, vrlo je bitno na godisnjoj razini planirati prikupljanje
podataka potrebnih za obvezne pokazatelje odrzivosti te sudjelovati u dostavi podataka
turistickoj zajednici, radi pravovremenog izvjeséivanja i korekcija mjera. Za prioritetne lokacije
i programe potrebno je identificirati operativne rizike (sigurnost, okolis, promet) i definirati
protokole postupanja u suradnji s nadleZznim sluzbama.

6.2. Smjernice i preporuke za turisti¢cku zajednicu

Prioritet je nastavak uspostave redovite koordinacije s uklju¢enim JLS i drugim javnim sluzbama
te usuglaSavanje prioriteta na razini cijelog podrucja, kako bi se provedba mjera iz Plana odvijala
ujednaceno u svim naseljima i na svim klju¢nim to¢kama interesa. Daje se smjernica unaprijed
definirati zajednicke radne zadatke po temama (turisticki proizvodi i usluge, promet, komunalni
standard, digitalna prisutnost, pristupacnost) te odrediti nositelje i rokove, uz obvezu razmjene
podataka potrebnih za pracenje pokazatelja odrzivosti.

U razvoju turistickih proizvoda potrebno je pretvoriti prepoznate resurse i postojece sadrzaje u
jasno oblikovane doZivljaje s logikom itinerara i paketa, posebno u segmentima boravisnih
oblika, zdravstvene odnosno wellness ponude, aktivnosti na otvorenom i eno-gastronomije.
Daje se smjernica standardizacije nalina prezentacije ponude i povezivanja nositelja iz
smjestaja, ugostiteljstva i lokalne proizvodnje u funkcionalne lance vrijednosti destinacije, uz
jasna pravila ukljucivanja i mjerila kvalitete.
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Za atrakcije i javne prostore daje se smjernica dogovoriti jedinstvene standarde osnovnog
uredenja i interpretacije te koordinirati postavljanje i odrZzavanje signalizacije i informativnih
tocaka. Uocena je potreba uskladivanja oznacavanja ruta, kljuénih tocaka interesa i pravila
koriStenja prostora, kako bi doZivljaj posjetitelja bio dosljedan i prepoznatljiv na cijelom
podrudju.

Daje se smjernica da se kalendar dogadanja planira u visegodisnjem okviru, s jasno propisanim
standardima organizacije, pristupacnosti i mjerenja ucinaka. Preporucuje se objediniti
komunikaciju organizatora, uskladiti termine i definirati minimalne logisticke zahtjeve (pristupi,
parkiraliSna mjesta, sanitarni ¢vorovi, odrzavanje i sigurnost) te sustavno prikupljati podatke o
posjetiteljima radi unaprjedenja programa i ravnomjernijeg sezonskog rasporeda.

Digitalnu prisutnost destinacije potrebno je voditi kroz jedinstveni sadrzajni plan i uskladene
kanale, s naglaskom na dostupnost informacija razli¢itim dobnim i jezi¢nim skupinama.
Preporucuje se sustavno upravljati vijestima, dogadanjima i ponudom na mreznim stranicama
i drustvenim mrezama, uz definirane mjerne tocke dosega, ukljucivanja i upucivanja prema
pruzateljima usluga u destinaciji.

Preporuka je pristupacnost osobama s invaliditetom integrirati u sve segmente rada: izraditi
inventar dostupnih lokacija, prilagoditi i oznaciti rute te uskladiti komunikacijske materijale i
protokole za dogadanja. Preporucuje se transparentno informirati o razini pristupacnosti po
objektima i rutama te, u suradnji s upravljacima prostora, planirati godisnje korake uklanjanja
zapreka i nadzirati njihovu provedbu.

U sektoru javnih i komunalnih usluga daje se smjernica redovito identificirati kriticne tocke
dozZivljaja (Cistoda, odvoz otpada, opskrba vodom, sanitarni standard, sigurnost i zdravstvene
usluge) i uspostaviti operativne planove za prioritetne lokacije. Prioritet je definirati nositelje,
rokove i nacin izvjeStavanja, uz obvezu pravodobnog informiranja posjetitelja o eventualnim
privremenim ograni¢enjima i promjenama reZima koristenja prostora.

Sustav pradenja i izvjeS¢ivanja uputno je temeljiti na obveznim pokazateljima odrzivosti, uz
jasno odredene izvore podataka, poletne i ciljane vrijednosti te ucestalost prikupljanja.
Preporucuje se voditi uredne evidencije koriStenih izvora i izradivati saZete godisnje prikaze
kretanja s prijedlozima korektivnih mjera, kako bi se rezultati prac¢enja odrazili na planiranje
sliedeceg ciklusa provedbe.

Komunikacije prema trzistu potrebno je voditi jedinstvenim narativom destinacije, koji proizlazi
iz analize proizvoda, resursa i konkurencije te je usmjeren prema jasno definiranim ciljnim
skupinama. Preporucuje se prikupljati sadrzaje od lokalnih dionika, uskladivati poruke i vizualne
elemente te mjeriti ucinkovitost komuniciranja kako bi se poruke i kanali pravodobno prilagodili
kretanjima potraznje.

Preporuka je operativnu provedbu voditi kroz godiSnje planiranje aktivnosti s navedenim

prioritetima, nositeljima, rokovima i izvorima financiranja, a postignuca pratiti prema
postavljenim pokazateljima. Takoder, preporucuje se nalaze iz praéenja redovito razmatrati s
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partnerima te prilagodavati mjere kako bi se osigurala mjerljivost napretka, transparentnost
postupanja i uskladenost s razvojnim ciljevima destinacije.

6.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji

PruZateljima usluge smjestaja i ugostiteljima daje se smjernica pretvoriti postojeée resurse u
jasno oblikovane doZivljaje te standardizirati nacin prezentacije i kvalitete usluga, s naglaskom
na boraviSne oblike, zdravstvenu odnosno wellness ponudu, aktivnosti na otvorenom i eno-
gastro sadrzaje. Potrebno je razvijati logiku itinerara i paketa te se povezivati s lokalnim
proizvodacima i nositeljima sadrzaja kako bi se postigla viSa razina trziSne prepoznatljivosti i
dulji boravak gostiju.

Nositeljima eno i poljoprivredne ponude preporucuje se aktivno ukljucivanje u destinacijske
lance vrijednosti kroz zajednicke tematske programe i dogadanja, kuSaonice, radionice i
interpretaciju podrijetla proizvoda. Preporucuje se strukturirati ponudu prema ciljnim
skupinama te uskladiti radna vremena, komunikacijske materijale i moguénosti online najave
posjeta.

Upraviteljima prirodnih i kulturnih atrakcija preporucuje se primjena jedinstvenih standarda
osnovnog uredenja, signalizacije i interpretacije, uz jasna pravila koristenja prostora i
odrzavanja. Potrebno je atrakcije ukljuiti u tematske rute i logi¢ne kruzne obilaske te uskladiti

interpretacijske materijale s identitetom destinacije kako bi se povecala razumljivost i doZivljaj
posjetitelja.

Organizatorima manifestacija preporucuje se visegodisnje planiranje kalendara i standarda
izvedbe, ukljuCujudi pristupacnost, logistiku i sigurnost, uz sustavno prikupljanje podataka o
posjetiteljima radi unapredenja kvalitete programa. Preporucuje se uskladivanje termina i
zajedni¢ka promocija, kao i jac¢anje lokalnog sadrZaja koji poti¢e potroSnju i ravhomjernu
sezonsku raspodjelu posjeta.

Udrugama i nositeljima outdoor sadrZaja preporucuje se razvoj i oznacavanje ruta, uspostava
odmorista i vidikovaca te redovito odrZavanje i digitalno kartiranje staza, u suradnji s ostalim
dionicima. Preporucuje se povezati aktivnosti na otvorenom s kulturnim i eno-gastro to¢kama
interesa, kako bi se kreirali cjeloviti cjelodnevni i vikend programi.

Turistickim agencijama, posrednicima i pruzateljima vodenih obilazaka preporucuje se
oblikovati ponudu uskladenu s temama destinacije te aktivno raditi na umrezavanju lokalnih
pruzatelja usluga u paketne proizvode. Preporucuje se osigurati mogucénost online rezervacije i
jasne komercijalne uvjete, posebno za obiteljski i zdravstveni segment te posjetitelje koji putuju
radi manifestacija.

Dionicima u zdravstvenom i wellness segmentu preporucuje se povezivanje medicinsko-
rehabilitacijskih i spa sadrzaja s boravisnim, kulturnim i eno-gastro ponudama, uz jasno
definirane preporucene itinerare. Preporucuje se uskladiti komunikaciju s destinacijskim
kanalima i osigurati dostupnost informacija o terminima, kapacitetima i posebnim programima.
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Pruzateljima usluga prijevoza preporucuje se prilagoditi linije i polaske glavnim tockama
interesa i terminima dogadanja te razvijati povezane usluge. Preporucuje se unaprijed
komunicirati promjene rezima prometa i privremena ogranienja, kako bi se osigurala
proto¢nost i povoljan dozivljaj dolaska.

Obrazovnim ustanovama preporucuje se usmjeriti programe na razvoj praktic¢nih vjestina u
ugostiteljstvu, vodenju sadrzaja, organizaciji dogadanja, digitalnoj pismenosti i interpretaciji
bastine. Preporucuje se provoditi stru¢ne prakse, mentorstva i ciljane edukacije u partnerstvu
s dionicima iz destinacije, uz pracenje primjene stecenih znanja.

Medijima i digitalnim izdavacima preporucuje se uskladiti poruke s identitetom destinacije te
koristiti azurne informacije o dogadanjima, rutama, radnim vremenima i novostima u ponudi.
Preporucuje se mjeriti doseg, uklju¢enost i upudivanja prema pruzateljima usluga te zajednicki
planirati tematske kampanje u klju¢nim razdobljima potraznje.
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7. Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju

pokazatelja odrZivosti na razini destinacije

Naziv projekta

reKREATOR - razvoj sportsko-rekreacijskih sadrZaja uz rijeku Krapinicu

Cilj projekta

Poboljsanje javnih usluga i sadrZaja za bolju kvalitetu Zivota gradana i
povecane atraktivnosti grada Zaboka kroz izgradnju rekreacijske zone,
razvoj modernih sportskih programa i edukaciju gradana.

Opis projekta

Projektom se potice razvoj sportsko-rekreacijskih sadrZaja uz rijeku Krapinicu
izgradnjom zone za rekreaciju i opustanje koja ¢e biti okupljaliste gradana i
turista te pruzati sve mogucnosti za aktivan odmor. Kroz ovaj projekt
dodatno ¢ée se obogatiti SetaliSte uz Krapinicu novim sadrzajima: uredit ¢e se
pjesacke povrsine (staze, travnjaci) za rekreaciju i boravak u prirodi, izgraditi
vjezbaliste za sve dobne skupine, park za pse, ali i upotpuniti sadrzajima za
osobe s invaliditetom te ce se zelene povrsine oplemeniti drve¢em i grmljem.
ReKREATOR se priklju¢uje na BRZO-Biciklisticku rutu Zabok-Oroslavje.
Projektnim sadrZaj omogudit ¢e aktivni boravak u prirodi veceg broja
korisnika na kojem ¢e se modi organizirati ve¢a dogadanja, kako sportsko-
rekreacijskog obiljeZja, tako i drustvenog karaktera namijenjen svim dobnim
skupinama i svim tipovima korisnika.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji

(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-
1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem
(TP-1)

e Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

e Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te
pripreme i usluZivanja hrane (PGS-1)

e Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit)
u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
(PGS-2)

Nositelj

Grad Zabok

Lokacija provedbe

Zabok

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

1.2026.-12. 2028.

Provedbeni koraci

Provedba projekta ée se realizirati kroz implementaciju sljedecih elemenata

projekta:

e Novelacija projektno-tehni¢ke dokumentacije i ishodenje potrebnih
dozvola

e |zgradnja i opremanje

e Upravljanje i administracija

e  Promocija i vidljivost

Procijenjena vrijednost

1.000.000,00 EUR (potrebno revidirati prema novoj projektno-tehnickoj
dokumentaciji)

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi
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Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Potrebno je novelirati projektno-tehni¢ku dokumentaciju i ishoditi
gradevinsku dozvolu

Naziv projekta

Ksaverove staze

Cilj projekta

Oznacavanje i uredenje ,Ksaverove staze” kao turisticke i planinarske Setnice
te mjesta prezentiranja pri¢a o Zivotu i radu K.S. Gjalskog

Opis projekta

Trasiranje, oznacavanje i uredenje staza ¢ime se Zeli omoguditi pristupacna i
kvalitetna ruta za Setnje, planinarenje i rekreaciju. Na stazama e biti
postavljena informativna mjesta i elementi koji ¢e gradanima i posjetiteljima
pribliZiti Zivot i djelo K.S. Gjalskog.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji

(ZT-1)
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-
1)
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveé¢im opterecenjem
(TP-1)
Nositelj Grad Zabok

Lokacija provedbe

Zabok

Planirani rokovi pocetka
i zavrsetka provedbe
projekta

1.2026.-12. 2028.

Provedbeni koraci

Pripremna faza — trasiranje staza, mapiranje i oznacavanje staza, ishodenje
potrebnih dozvola i suglasnosti

Uredenje staza — Cis¢enje i priprema terena, postavljanje oznaka, uredenje
odmoridnih tocaka, osiguranje pristupacnosti za Siru skupinu korisnika.
Postavljanje interpretacijskih elemenata — dizajn i izrada informativnih tabli i
putokaza, postavljanje edukativnih tabli.

Promocija i vidljivost — izrada promo materijala, promocija projekta na
drustvenim mreZama.

Edukativne aktivnosti — organizacija radionica i vodenih tura.

Pradenje i odrZavanje — uspostava sustava redovitog odrZavanja staza i
informativnih elemenata.

Procijenjena vrijednost

350.000,00 EUR (potrebno revidirati prema projektno-tehnickoj
dokumentaciji)

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Izraden je idejni projekt

Naziv projekta

Biciklisticka staza Zabok-Krapinske Toplice-Pregrada, uz potok Kosteljinu —
Grad Zabok

Cilj projekta

Cilj projekta je izgraditi biciklisticku infrastrukturu na planiranoj ruti
biciklistickog pravca od Zaboka do Pregrade, na podrucju u nadleznosti Grada
Zaboka.
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Opis projekta

Na planiranoj ruti biciklisticko-pjesackog pravca od Zaboka prema Pregradi,
na administrativnom podruéju Grada Zaboka, predvida se izgradnja

biciklisticko-pjesacke staze.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji

(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-

1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im optereéenjem

(TP-1)

Nositelj

Grad Zabok, Opdéina Krapinske Toplice, Grad Pregrada

Lokacija provedbe

Zabok, Krapinske Toplice, Pregrada

Planirani rokovi poc¢etka
i zavrSetka provedbe

1.2026.-12. 2029.

projekta
Provedbeni koraci i A 1 izrada projektne dokumentacije - 2026.
rokovi A 2 izgradnja biciklisticke staze —2028.-2029.

A 3 Upravljanje projektom i administracija - 2028-2029.
A 4 PromidZba i vidljivost - 2028-2029.

Procijenjena vrijednost

/

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Naziv projekta

Opremanje Kuce Janka Leskovara

Cilj projekta

Provedbom ovog programa, Grad Pregrada i Krapinsko-zagorska Zupanija bi
uspjesno priveli kraju postupke obnove i uredenja te bismo otvorili objekt

lokalnoj zajednici i posjetiteljima.

Opis projekta

Ovim programom Grad Pregrada predlaZe realizaciju programa opremanja
Kuce Janka Leskovara u Valentinovom kraj Pregrade, kao obnovljenog mjesta
kulture, objekta kulturne infrastrukture na podrucju grada Pregrade i
Krapinsko-zagorske Zupanije. Programom je nakon provedene konstrukcijske
te cjelovite i energetske obnove (dovrsetak do kraja ove godine), izradenog
idejnog rjesenja i izvedbene projektne dokumentacije i pratecih troskovnika
planirano opremanje objekta za bududi Interpretacijski centar Kuée Janka
Leskovara. Program obuhvaéa kompletno opremanje objekta u obje etaze,
od suterena do prizemlja odnosno gornjeg kata uz nabavu suvremenog
namjestaja i opreme za potrebe nove namjene objekta, a to je kulturno
srediSte zajednice i interpretacijski centar basStine hrvatskog knjizevnika

Janka Leskovara.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji

(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-

1)
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e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem
(TP-1)
e Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Nositelj

Grad Pregrada

Lokacija provedbe

Pregrada

Planirani rokovi pocetka i
zavrSetka provedbe
projekta

1.2026.-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

Provedba postupka javne nabave: 1-3 mj 2026

Provedba ugovora restauracije zidnog oslika i opremanje postava: 3-12
mjesec 2026

lzvjeStavanje o provedbi projekta/ programa 1-3 mjesec 2027

Procijenjena vrijednost

400.000,00 EUR

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/ EU fondovi/ Proracun JLS

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Projektna dokumentacija je izradena

Naziv projekta

Poucna staza Kunagora - Kostelgrad

Cilj projekta

Cili ovog projekta je educiranje i informiranje svih ljubitelja prirode o
Sumama, odrzivom gospodarenju Sumama te njenoj zastiti. Nadalje, ovim ¢e
se projektom promicati koristenje Suma za rekreaciju i poboljSanje
rekreativnog i zdravstvenog stanja posjetitelja.

Predmetnim ulaganjem planiraju se ostvariti slijededi ciljevi:

- Educiranje i informiranje o Sumama, odrZivo gospodarenje Sumama,

- Razvijanje ekoloski odgovornog ponasanja prema prirodi,

- Poticanje aktivnog boravka u prirodi,

- Zastita Suma i okolisa.

Opis projekta

Projekt se odnosi na uredenje poucne staze na podrucju Grada Pregrade i to
poucne staze Kunagora-Kostelgrad. Ulaganjem u uredenje poucne staze Zeli
se promicati koriStenje rekreacijskih, zdravstvenih i turistickih funkcija Suma
te prirodnih ljepota krajobraza, uz educiranje i informiranje o Sumi, odrZzivom
gospodarenju Sumama, zastiti Suma i okolisu.

Projekt se sastoji od uredenja stazei pet (5) mikrolokacija od kojih svaka ima
svoja specifi¢na obiljeZja, a zajedno s postojec¢im sustavom staza Cine Poucnu
stazu ,Kunagora - Kostelgrad” ukupne duZine 3380 m.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji

(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-
1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im optereéenjem
(TP-1)

e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom (ZL-2)

Nositelj

Grad Pregrada
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Lokacija provedbe

Pregrada

Planirani rokovi pocetka
i zavrSetka provedbe

1.2026.-12. 2029.

projekta
Provedbeni koraci i A 1 izgradnja staze - 2027.-2028.
rokovi A 2 Upravljanje projektom i administracija - 2027-2028.

A 3 Promidzba i vidljivost - 2027-2028.

Procijenjena vrijednost

300.000,00 EUR

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Izraden idejni projekt

Naziv projekta

Kuca vina / Autohtona zagorska klet

Cilj projekta

Izgradnja autohtone zagorske kleti u svrhu promocije proizvoda Udruga vinara i
vinogradara ,Dobra kaplica” Pregrada i gastronomskih delicija pregradskog

kraja.

Opis projekta

Atohtona zagorska klet je multifunkcionalni prostor koji ¢e koristiti Udruga vinara
i vinogradara , Dobra kaplica® Pregrada. SluZit ¢e za promociju proizvoda Udruga

vinara

i vinogradara ,Dobra kaplica” Pregrada i gastronomskih delicija

pregradskog kraja.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
(ZT-1)

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvecim optere¢enjem (TP-1)
Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme
i usluZivanja hrane (PGS-1)

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-
2)

Nositelj

Grad Pregrada

Lokacija provedbe

Pregrada

Planirani rokovi
pocetka i zavrsetka
provedbe projekta

1.2026.-12. 2029.

Provedbeni koraci i

A 1 Kupnja zemljista - 2026.

rokovi A 2 izrada projektne dokumentacije - 2026.
A 3 izgradnja Atohtone zagorske kleti —2027.-2029.
A 4 Upravljanje projektom i administracija - 2027-2029.
A5 PromidzZba i vidljivost - 2027-2029.

Procijenjena 500.000,00 EUR

vrijednost
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Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

U planu

Naziv projekta

Panoramski vidikovac

Cilj projekta

Izgradnja dodatne atrakcije i proSirenje turisticke ponude kroz izgradnju
vidikovca na vrhu Kunagore.

Opis projekta

Izgradnjom nove atrakcije, panoramskog vidikovca, povecat ée se turisticka
ponuda Grada Pregrade. Takoder, omogucuje lokalnom stanovniStvu i
posjetiteljima uZivanje u prirodi i pejzaZzu, psiholoske i zdravstvene dobrobit,
ali i edukaciju te podizanje svijesti o vaznosti oCuvanja i zastite prirode. U
planu je izgradnja vidikovca koji ¢e sadrzavati interaktivne sadrZaje o
geografiji, flori, fauni i povijesti pregradskog kraja.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji

(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-
1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem
(TP-1)

e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Nositelj

Grad Pregrada i TZ Srce Zagorija

Lokacija provedbe

Pregrada

Planirani rokovi pocetka
i zavrSetka provedbe

1.2026.-12. 2028.

projekta
Provedbeni koraci i A 1 izrada projektne dokumentacije - 2026.
rokovi A 2 izgradnja vidikovca - 2027.-2028.

A 3 Upravljanje projektom i administracija - 2027-2028.
A 4 Promidzba i vidljivost - 2027-2028.

Procijenjena vrijednost

150.000,00 EUR

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

U planu

Naziv projekta

Rekonstrukcija Sportskog centra Bedekovéina

Cilj projekta

Izgradnja modernog sportskog centra na podrucju radi poticanja zdravog
nacina Zivota, rekreativnih i sportskih aktivnosti za sve dobne skupine te
stvaranje kvalitetne infrastrukture za lokalna natjecanja, sportske klubove i
rekreativce.
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Opis projekta

Na prostoru u blizini Bedekovcanskih jezera planirana je izgradnja sportskog
centra koji obuhvaca nogometno igraliste ( rekonstrukcija), street workout
zonu, pomo¢no nogometno igraliste i streetball igraliSte.

Takoder u planu je izgradnja atletske staze.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji

(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-
1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterecenjem
(TP-1)

e Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Nositelj

Opcina Bedekovcina

Lokacija provedbe

Bedekovcina

Planirani rokovi pocetka i
zavrsetka provedbe

1.2026.-12. 2029.

projekta
Provedbeni koraci i Priprema projektne dokumentacije — 3 mjeseca
rokovi Javni natjecaj zaizvodace radova — 3 mjeseca

lzvodenje gradevinskih radova — 6 mjeseci
Opremanje i zavrsni radovi — 1 mjesec
Otvaranje sportskog centra

Procijenjena vrijednost

700.000,00 EUR

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/ EU fondovi/ Proracun JLS

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Izradena projektno-tehnicka dokumentacija za rekonstrukciju nogometnog
igralista, street workout i streetball te manju atletsku stazu.

Potrebno izraditi projektno-tehni¢cku dokumentaciju za izgradnju atletske
staze i pomoénog nogometnog igralista.

Naziv projekta

Bedekovcanska jezera

Cilj projekta

Cili projekta je razviti sustav viSenamjenskog odrzivog koristenja
Bedekovcanskih jezera kroz razvoj zelene infrastrukture.

Opis projekta

Ovaj integralni projekt uklju¢uje kombinaciju vise razliCitih tipova elemenata
zelene infrastrukture u jednom projektu, koji ukljucuje:

Restauraciju bioloske osnove podrudja,

Uredenje postoje¢e umjetne vodene povrsine s priobaljem,

Interpretacijski centar industrijske baStine — revitalizacije kulturne i
industrijske bastine i parkovni laboratorij ,Living Lab“, pri ¢emu je cilj
iskoristiti povijesne vrijednosti — viSestoljetne tradicije lokalne opekarske
proizvodnje od 1889. godine — kao povod za revitalizaciju prostora i objekata,
a nove sadrzaje kao suvremeni magnet boravka u prostoru interpolacije
zelenih i vodnih povrsina utkanih u tkivo urbanog naselja Bedekovcine,
Revitalizacija jezerske mikro zone dvaju isto¢nih jezera. Projekt je ujedno
definiran kao strateski projekt Krapinsko-zagorske Zupanije definiran
Masterplanom razvoja turizma Krapinsko-zagorske Zupanije do 2025. godine
i Planom razvoja Krapinsko-zagorske Zupanije do 2027. godine te je i uvrsten
u potpisani Razvojni sporazum za sjeverozapadnu Hrvatsku.
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Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji

(zT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-
1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im opterecenjem
(TP-1)

e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Nositelj

Opcina Bedekovcina

Lokacija provedbe

Bedekovcina

Planirani rokovi pocetka
i zavrSetka provedbe
projekta

1.2026.-12. 2029.

Procijenjena vrijednost

8.600.000,00 EUR

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Provedbom projekta izradit ¢e se potrebna projektno-tehnicka
dokumentacija.

Naziv projekta

Izgradnja sportsko-rekreacijskih sadrzaja te objekata sa sanitarijama i
garderobom na Bedekovcanskim jezerima

Cilj projekta

izgradnja objekta sa sanitarijama i garderobom

izgradnju sportskih i rekreacijskih sadrzaji (teren za odbojku na pijesku i ,street
workout” zona)

izgradnja vanjskih prostora uz objekt sa sanitarijama i garderobom te sportske i
rekreacijske sadrzaje

hortikulturno uredenje zelenih povrsina

Opis projekta

Sportsko rekreacijski sadrZaji projektirani u sklopu ovog Glavnog projekta su
primarno teren za odbojku na pijesku i ,street workout” zona. Takoder,
prevideni su i stol za igranje stolnog tenisa, ravna travnata povrsina za
prakticiranje joge i izvodenje vjeZbi na parteru te mrezZa pjeSacko — biciklistickih
povrsina izmedu projektiranih sadrzaja.

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrzivosti (Z2T-1)
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem (TP-1)
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
Nositelj Opdina Bedekovcina

Lokacija provedbe

Bedekovcina

Planirani rokovi
pocetka i zavrietka
provedbe projekta

1.2026.-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

Priprema javne nabave za izvodaca radova 1 mjesec

Provedba postupka javne nabave i odabir izvodaca — 1-2 mjeseca
Izgradnja sportsko- rekreacijskih sadrZaja — 4-5 mjeseci

Izgradnja objekta garderobe i sanitarija- 4-5 mjeseci
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Uredenje okolisa, pristupnih staza -1-2 mjeseca
Tehnicki pregled, ishodenje uporabne dozvole — 1 mjesec
Stavljanje u funkciju

Procijenjena 663.614,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

financiranja

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ishodena gradevinska dozvola

Naziv projekta

Izgradnja pjeSacko-biciklisti¢kih staza i javne rasvjete na Bedekovcanskim
jezerima

Cilj projekta

Cilj projekta je unaprijediti sigurnost, dostupnost i atraktivnost prostora oko
Bedekovcanskih jezera kroz izgradnju pjeSacko-biciklistickih staza i sustava
javne rasvjete, ¢ime se potic¢e odrziva mobilnost, aktivan boravak u prirodi te
produZeno koriStenje destinacije u vecernjim satima.

Opis projekta

Izgradnja pjesacko-biciklisti¢kih staza na Bedekovcanskim jezerima izvesti e se
na k.¢. br. 6355, k.o. Bedekovcina.

Ukupno ce se izvesti 4 staze ukupne duljine 2700 metara:

— Pjegacko-biciklisti¢ka staza oznake 1: | = 480,53 m. Sirina iznosi § = 2,50 m.

— Pjegacko-biciklisti¢ka staza oznake 2: 1= 1.272,30 m. Sirina iznosi § = 2,50 m.
— Pjegacko-biciklisti¢ka staza oznake 3: | = 146,42 m. Sirina iznosi § = 2,50 m.

— Pjegacko-biciklisti¢ka staza oznake 4: ukupne je duZine | = 846,75 m. Sirina od
stac. 0+000.00 km do stac 0+465.29 km iznosi 1,5, a od stac. 0+465,29 km do
stac. 0+846.75 km iznosi § = 2,50 m.

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrzivosti (zT-1)
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
o Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterecenjem (TP-1)
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
Nositelj Opcina Bedekovcina

Lokacija provedbe

Bedekovcina

Planirani rokovi
pocetka i zavrsetka
provedbe projekta

1.2026.-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

Priprema dokumentacije zajavnu nabavu — 1 mjesec

Provedba postupka javne nabave i odabir izvodaca 1-2 mjeseca
Izgradnja biciklistickih staza — 4-5 mjeseci

Postavljanje rasvjete uz trasu 1-2 mjeseca

Uredenje okoliSa -1 mjesec

Tehnicki pregled i uporabna- 1 mjesec

Stavljanje u funkciju

Procijenjena 647.023,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

financiranja
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Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ishodena gradevinska dozvola

Naziv projekta

Izgradnja sportsko-rekreacijskih sadrzaja na Bedekovcanskim jezerima

Cilj projekta

izgradnja sportskih i rekreacijskih sadrzaji (kruzna staza za tréanje (atletska
staza), teren za koSarku, rukomet, mali nogomet, skok u dalj, prostor s
umjetnom travom za bacacke atletske discipline)

izgradnja prostora uz objekt sa tribinama i rasvjetom

hortikulturno uredenje zelenih povrsina

Opis projekta

Projekt obuhvada izgradnju suvremenih sportskih i rekreacijskih sadrzaja
prilagodenih svim dobnim skupinama, ukljucujuéi osobe s invaliditetom.
Planirana je izgradnja kruzne atletske staze za tréanje, terena za kosarku,
rukomet i mali nogomet, borilista za skok u dalj te prostora s umjetnom travom
za bacacke atletske discipline. Uz sportske terene predvidena je izgradnja
prostora s tribinama za gledatelje i rasvjeta.

Cjelokupni kompleks bit ¢e projektiran u skladu s nacelima univerzalnog
dizajna, uz osigurane pristupne rampe, prilagodene komunikacijske povrsine i
nesmetano kretanje osoba smanjene pokretljivosti. Projekt ukljucuje i
hortikulturno uredenje zelenih povrsina radi stvaranja funkcionalnog, sigurnog i
estetski ugodnog prostora za sport, rekreaciju i drustvena okupljanja lokalne
zajednice.

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrZivosti (zT-1)
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem (TP-1)
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
Nositelj Opcina Bedekovcina

Lokacija provedbe

Bedekovcina

Planirani rokovi
pocetka i zavrietka
provedbe projekta

1.2027.-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

Izrada projektne dokumentacije — 3- 4 mjeseca

Ishodenje dozvola i suglasnosti 3-6 mjeseci

Priprema javne nabave za izvodaca radova 1 mjesec

Provedba postupka javne nabave i odabir izvodaca — 1-2 mjeseca
Izgradnja sportsko- rekreacijskih sadrzaja, objekta tribina i rasvjete — 4-5
mjeseci

Uredenje okolisa, pristupnih staza -1-2 mjeseca

Tehnicki pregled, ishodenje uporabne dozvole — 1 mjesec

Stavljanje u funkciju

Procijenjena 2.000.000,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

financiranja
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Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Potrebno izraditi projektno-tehnicku dokumentaciju

Naziv projekta

Izgradnja centra za posjetitelje

Cilj projekta

Cilj projekta je izgradnja i opremanje suvremenog centra za posjetitelje u
Bedekovcini koji ¢e sluziti kao informacijsko, edukacijsko i prezentacijsko
srediSte destinacije, s posebnim naglaskom na promociju lokalnog identiteta i
poticanje odrzivog turizma.

Kroz multifunkcionalne sadrzaje-info-punkt, suvenirnicu s autohtonim
proizvodima, interpretacijske elemente prilagodene osobama s invaliditetom te
kongresnu dvoranu-centar ¢e povezivati lokalnu zajednicu, posjetitelje i dionike
turistickog razvoja.

Opis projekta

Zgrada centra za posjetitelje planira se u potpunosti smjestiti na
novoformiranoj katastarskoj cestici 6364/1 (3377/23), katastarska opc¢ina
Bedekovcina. Na istoj katastarskoj cestici planira se formirati i poplocana ploha
trga s rasvjetom i urbanom opremom, dok se ostatak planira urediti kao zelena
povrsina.

Uz osnovne funkcionalne jedinice poput prostora sa info pultom za dobivanje
osnovnih informacija i pruzanje ostalih turistickih usluga, tu se nalazii
suvenirnica za prodaju autohtonih zagorskih suvenira. Unutar centralnog
prostora predvidaju se i interaktivni info panoi prilagodeni gluhim i slabovidnim
osobama. Uz sredi$nji dio Centra za posjetitelje planira se multifunkcionalni
izloZbeni prostor opremljen multimedijalnom audio-vizualnom opremom.
Kako bi se osigurala dugoro¢na samoodrzivost projekta planira se izvedba
kongresne dvorane sa cca 70 sjedecih mjesta, a koja je takoder multimedijalno
opremljena $to ostavlja mogucénost da se ista koristi kao prostor za eventualne
gostujuce izlozbe/manifestacije.

Predvidaju se odvojene muske i Zenske sanitarije za invalide te spremiste sa
sanitarijama, garderobom i malim uredskim prostorom za zaposlene.

Lokacija planiranog parkiralista (70 mjesta za automobile i 2 mjesta za
autobuse) je na novoformiranoj k.¢. 6354 (3377/18), k.o. Bedekovcina, a
ostatak Cestice planira se urediti kao zelena povrsina.

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrzivosti (ZT-1)
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
o Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterecenjem (TP-1)
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
e Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluZivanja hrane (PGS-1)
e Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-
2)
Nositelj Opcina Bedekovcina

Lokacija provedbe

Bedekovcina
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Planirani rokovi
pocetka i zavrsetka
provedbe projekta

1.2026.-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

Izrada projektne dokumentacije i glavnog projekta -3-4 mjeseci

Ishodenje gradevinske dozvole 2-3 mjeseca

Priprema dokumentacije za nabavu i provedba nabave i odabir izvodaca — 3
mjeseca

Izgradnja objekta — 9 mjeseci

Uredenje interijera i opremanje -2-3 mjeseca

Uredenje okolisa i pristupnih staza- 1-2 mjeseca

Tehnicki pregled, uporabna — 1 mjesec

Stavljanje u funkciju

Procijenjena 1.500.000,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

financiranja

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Ishodena lokacijska dozvola, treba srediti imovinsko-gradevinske odnose,
podnijet zahtjev za darovanje prema RH

Naziv projekta

Obnova Dvorca Poznanovec

Cilj projekta

Ocuvanje kulturne bastine, revitalizacija prostora za novu funkciju ( sport,
rekreacija, turizam)

Opis projekta

Projektom se planira obnoviti dvorac Poznanovec uz izgradnju sportskih sadrZaja
poput golf terena i slicnih sadrzZaja, s ciljem razvoja turizma i turisticke ponude
te obnove vrijedne kulturne bastine.

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrZivosti (zT-1)
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem (TP-1)
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
Nositelj Opcina Bedekovcina

Lokacija provedbe

Bedekovcina

Planirani rokovi
pocetka i zavrsetka
provedbe projekta

1.2026.-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

Izrada projektne dokumentacije — 3- 4 mjeseca

Ishodenje dozvola i suglasnosti 3-6 mjeseci

Priprema i provedba javne nabave za izvodace radova 2 -3 mjeseca
Provedba konstruktivne obnove dvorca - 12 mjeseci

Uredenje unutarnjih sadrzaja — 3 mjeseca

Uredenje okolisa i izgradnja sportskih sadrzaja -6-9 mjeseci
Tehnicki pregled

Procijenjena
vrijednost

6.000.000,00 EUR
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Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Potrebno izraditi projektno-tehni¢ku dokumentaciju, u tijeku je priprema
dokumentacije za prijavu na projekt Ministarstva kulture i medija za izradu
projekta konstruktivne obnove

Naziv projekta

Uredenje sjevernog dijela perivoja Dvorca Gornja Bedekov¢ina

Cilj projekta

Aktivnost je usmjerena na unaprjedenje postojecih te uspostavu novih sportsko-
rekreacijskih prostora, uz integrirano krajobrazno uredenje, ukljucujuéi uredenje
sjevernog dijela perivoja (bivéeg gospodarskog dvorista) kod dvorca Gornja
Bedekovcina.

Opis projekta

Poseban naglasak stavlja se na povecanje dostupnosti i funkcionalnosti prostora
za sve dobne skupine, kao i na povezivanje rekreacijskih sadrzaja sa zelenom
infrastrukturom. Time se doprinosi poboljSanju kvalitete Zivota stanovnika,
poticanju zdravih stilova Zivota te jacanju prepoznatljivosti prostora kao mjesta
za boravak i rekreaciju na otvorenom.

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrzivosti (ZT-1)

e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
Nositelj Opdina Bedekovcina

Lokacija provedbe

Perivoj dvorca Gornja Bedekovcina

Planirani rokovi
pocetka i zavrSetka
provedbe projekta

Kontinuirano

Provedbeni koraci i
rokovi

Procijenjena
vrijednost

Okvirni izvori
financiranja

Opdina Bedekovcina, Krapinsko-zagorska Zupanija, nacionalni izvori, EU izvori

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Naziv projekta

Uredenje i opremanje Setnice Marija Magdalena

Cilj projekta

Povecati atraktivnost i funkcionalnost Setnice Marija Magdalena u Krapinskim
Toplicama kroz uredenje i opremanije staze, stvarajuéi ugodnu i sigurnu zonu
za Setnju, rekreaciju i boravak na otvorenom za lokalno stanovnistvo i
posjetitelje destinacije.

Opis projekta

Projekt obuhvaca uredenje i opremanje Setnice Marija Magdalena kao jedne od
najposjecenijih pjesackih ruta u Krapinskim Toplicama. Uredenje ukljucuje
sanaciju i prosirenje postojecih pjesackih povrsina, postavljanje urbane opreme
(klupe, kosevi za otpatke, informativne ploce), hortikulturno uredenje te
postavljanje rasvjete i signalizacije gdje je potrebno. Time ¢e se povecati
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sigurnost, funkcionalnost i estetska vrijednost prostora te potaknuti zdrav i
aktivan nacin Zivota lokalnog stanovnistva i posjetitelja.

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrzivosti (ZT-1)
o Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem (TP-1)
e Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
e Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluZivanja hrane (PGS-1)
e Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane (PGS-
2).
Nositelj Opcina Krapinske Toplice i TZ Srce Zagorja

Lokacija provedbe

Krapinske Toplice

Planirani rokovi
pocetka i zavrsetka
provedbe projekta

1.2026.-12. 2028.

Provedbeni koraci i
rokovi

2026. — Izrada projektno-tehnicke dokumentacije, ishodenje dozvola
2026./2027. — Nabava izvodaca radova i opreme putem javne nabave

2027./2028. — Izvodenje radova na uredenju Setnice i postavljanje urbane
opreme

2028. — Zavrdni radovi, postavljanje informativnih i interpretacijskih ploca,
tehnicki pregled i pustanje u funkciju

Procijenjena 350.000,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/EU fondovi, proracun JLS

financiranja

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Planiranaizrada u 2026.

Naziv projekta

Valorizacija kulturne i prirodne bastine — povijesno nasljede Dvorca Sveti Kriz
Zacretje, kulturno- gospodarskog prostora Banovine (Banovina 0-99), Muzeja
Zitnica, Opéinske knjiznice i sakralnih objekata

Cilj projekta

Ocuvati i zastititi kulturna dobra opcine u izvornom, neokrnjenom stanju —
odrzavati njihovu povijesnu, arhitektonsku i duhovnu autenti¢nost.

Povezati kulturu s turizmom — uciniti kulturne objekte mjestima susreta,
edukacije i doZivljaja, a ne samo pasivnim promatrackim to¢kama.

Produ?iti razdoblje turisticke aktivnosti (sezone) kroz organizaciju dogadanja,
otvorenih dana, visoko-kvalitetnih usluga (najam prostora, kongresi, VIP
smjestaj).

Privuci razli¢ite profile turista (od zainteresiranih za kulturnu povijest do onih
visoke plateZzne moti), kao i lokalne stanovnike, $kole i znanstvene institucije.
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Povecati dostupnost i autoritativnost knjiznicne i znanstvene grade vezane za
lokalnu povijest i knjiZzevnost, te povezati ih s digitalnim/online sadrZajima.
Razviti novu kulturno-turisticku rutu koja povezuje sakralne objekte (npr. crkve)
i dvorac — povecavajudi vrijeme boravka posjetitelja u destinaciji.

Opis projekta

Kulturno-povijesna bastina opcine Sveti Kriz Zacretje — ukljucujuci dvorac,
gospodarske zgrade dvorca tzv. Banovina, muzej, sakralne objekte i knjiznicu —
predstavlja srz lokalnog identiteta. O¢uvanje autenti¢nosti tih kulturnih dobara
nije samo pitanje povijesti, ve¢ i klju¢ni potencijal za razvoj turizma i gospodarski
ucinak krajem cijele godine. Tako, kulturna baStina ne smije ostati samo
“spomenik proslosti” nego mora postati aktivni i odrzivi resurs zajednice, bez
gubitka izvornog smisla.

Klju¢ni sadrZaji / aktivnosti

1. Kulturno-gospodarski prostor “Banovina 0-99”

o lzrada projektno tehnicke dokumentacije za rekonstrukciju i
prenamjenu postojece zgrade nekadasnjih staja i gospodarskog djela
vlastelinstva dvorca sv. Kriz zacretje te uredenje parka

o lzrada po etapama; novi prostori knjiznice, muzeja, izlozbeno-galerijskih
prostora

2. Muzej,Zitnica”

o Naplata ulaznica za posjet muzeju (uz diferencirane kategorije
— lokalni stanovnici, turisti, grupe, skole, posebni programi).
o Unajmljivanje muzejske dvorane (i/ili okolnih prostora) za

komercijalne svrhe — izlozbe, tematske radionice, sastanke,
male evente.
o Organizacija dana otvorenih vrata (besplatni ili promotivni

termini), tematskih radionica, predavanja, kulturnih dogadanja
za razli¢ite dobne skupine.

o Edukativni programi za Skole i odrasle (povijest, arhitektura,
lokalna kultura, tradicija).

3. Dvorac Sveti Kriz Zacretje

o Pravni i upravni koraci za registraciju dvorca kao objekta za
turisticku i kongresnu upotrebu (ukljucujuci smjestaj, evente,
recepciju, vodenje itd.).

o Suradnja s vlasnicima dvorca i lokalnim udrugama (npr.
,Prijatelji dvorca“) na zajedni¢kom razvoju programa, promociji
i odrZavanju objekta.

o Organizacija VIP/dogadajnih paketa (kongresi, konferencije,
sveCanosti, smjestaji) visoke razine usluge.

o Razmatranje ¢lanstva ili suradnje s renomiranim marketinskim
udruZenjima hotela i dvoraca (npr. Rousseau tipa Relais &
Chateaux ili Schlosshotels), radi dodatne vidljivosti, standarda i
pozicioniranja na trzistu.

4. Opcinska knjiznica

o Uredenje suvremenog “internet café / Citaonice” s pristupom
specijaliziranoj literaturi, posebno onoj koja se odnosi na
lokalne knjizevnike, povijest, kulturu.

o Prosirenje fonda znanstvene literature — knjige, monografije,
radovi vezani uz povijest, arhitekturu, kulturu i umjetnost
Zakretja, Zagorija itd.

o Organizacija knjizevnih dogadaja, susreta s autorima ili
tematskih predavanja, a moguce i digitalnih programa
(webinari, virtualne izloZbe, digitalni arhivi).
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5. Sakralni objekti i turizam

o Omoguditi razgledavanje sakralnih objekata (crkava, kapelica i
drugih vjerskih spomenika) za sve zainteresirane posjetitelje, uz
postivanje liturgije i rada vjerskih zajednica.

o Priprema i organizacija Pastoralnog centra kao prostora za
prigodna dogadanja (predavanja, koncerti, kulturne veceri) s
fleksibilnim radnim vremenom (u dane veceg posjeta, turisticka
sezona, manifestacije).

o Uvodenje prigodnih  popratnih  sadrZaja  (suvenirnica,
informativni materijali, vodici, interpretacijske table) kako bi
razgledavanje bilo sadrZajnije i edukativnije.

o Razvijanje rute ,0d kriza do kriza“ — obilaznica koja povezuje
znacajne sakralne i kulturne tocke opcine, uz oznacene staze,
info-tocke, karte, vodene ture. Ruta moZe biti tematska
(povijesna, religijska, arhitektonska, prirodna) i promovirana
kao dodatni turisticki proizvod destinacije.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
(ZT-1)

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereé¢enjem (TP-1)
Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Nositelj

Op¢ina Sveti Kriz Za&retje, Udruge, Zupa, Krapinsko-zagorska Zupanija, TZ Srce
Zagorja, Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije, kulturno-turisticki
subjekti Opcine

Lokacija provedbe

Sveit Kriz Zacretje

Planirani rokovi
pocetka i zavrietka
provedbe projekta

1.2026.-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

Faza O — Priprema / start-aktivnosti

Formiranje projektne upravljacke strukture: voditelj projekta, timovi za
muzeje, dvorac, knjiznicu, sakralne objekte, marketing, financije i
odrZivost.

Ugovori i partnerstva: formalizacija suradnje s vlasnicima dvorca,
sakralnim tijelima, Skolama, lokalnim udrugama, turistickim
zajednicama i mogucéim marketinskim / hotelskim partnerima.

Detaljna analiza stanja objekata: konzervatorski pregledi, arhitektonska
dokumentacija, procjena potrebnih radova adaptacije, opremanja i
pristupacnosti.

Izrada plana aktivnosti po objektima (Muzej Zitnica, dvorac, knjiznica,
sakralni objekti, ruta) i programa (dogadaiji, radionice, suvenirnica,
smjestaj, vodene ture).

Izrada marketinske strategije i promotivnog plana (web prisutnost,
drustvene mreze, tiskani materijali, partnerstva).

Priprema logike prihoda (ulaznice, najam, suveniri, smjestaj, eventi) i
troskovnih modela = osnovni financijski model odrZivosti.

Priprema i odobrenje budzeta, pribavljanje potrebnih dozvola,
priprema pravnih/administrativnih okvira za aktivnosti (registracija
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dvorca za turisti¢ku upotrebu, uvjeti za dogadanja, najam, suvenirnicu,
razgledavanja, internet café i dr.).

Faza 1 — Uredenje i opremanje

e Provedba konzervatorskih i adaptacijskih radova (gdje je potrebno) na
Muzeju Zitnica, dvorcu, sakralnim objektima, eventualnim turskim
oznakama na ruti.

e Opremljenje interijera (knjiznica / internet café, suvenirnica, didakticki i
interpretacijski materijali, razgledne staze / interpretacijske table, info-
tocke na ruti).

e Postavljanje i testiranje sustava najma prostora, vodenih tura,
programa dogadanja, naplate ulaznica, pristupacnosti, vodenja
posjetitelja.

e Pokretanje pilot-programa: prvi dani otvorenih vrata u muzeju, testni
kulturni dogadaji, vodene ture rute , Od kriza do kriza“,
knjizevni/sucionicki programi u knjiznici.

e Uvodenje sustava pracenja posjetitelja, prihoda, dogadaja, anketa
zadovoljstva.

e Aktivno promicanje objekata i programa putem medija, drustvenih
mreza, turistickih partnera — javna promocija ponude, partnerstva sa
Skolama, agencijama, grupnim posjetama.

Faza 2 — Operativna provedba i rast aktivnosti

e Redoviti programi: muzejske izloZbe, kulturni dogadaji, knjizevna
veceri, edukacije, radionice, dogadanja (i komercijalna najma) kroz
cijelu godinu.

e Organizacija VIP / kongresnih dogadanja i smjestajnih paketa u dvorcu
(ovisno o popunjenosti, sezoni, partnerima).

e Razvojem i popularizacijom rute ,0d kriza do kriza“ — vodene grupe,
samostalni posjetitelji, promotivni materijali, suradnja s vodic¢ima i
turistickim agencijama.

e (Odrzavanje stalnih kontakata i suradnji sa zajednicom, Skolama i
lokalnim udrugama; poticanje volonterske suradnje.

e PoboljSavanja i prilagodbe na temelju povratnih informacija: ankete
zadovoljstva, analiza prihoda i posjeta, moguca dorada programa,
dogadaja, ponude.

e Promocijske kampanje ciljane na izvan sezone, posebne programe
(npr. advent, proljetni / jesenski termini, skole, obitelji, povijesne

grupe).
Faza 3 — Konsolidacija, monitoring i odrzivost

e Evaluacija uspjeSnosti programa: analiza broja posjetitelja, prihoda,
dogadaja, zadovoljstva, troskova odrzavanja, stanja objekata.

e Podesavanje financijskog modela prema stvarnim rezultatima;
definiranje prihoda vs troskova; pronalaZzenje dodatnih izvora prihoda
ili partnerstva ako je potrebno.

e Jacanje prepoznatljivosti destinacije: uc¢vrscéivanje suradnji, prisutnost u
mrezama, dodatne promocije, eventualna medunarodna vidljivost.
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e Dokumentiranje iskustava, izrada izvjes¢a, prijedloga za nastavak
projekta, mogucnost proSirenja ponude ili novih aktivnosti.

e Planiranje buducih koraka izvan projektnog razdoblja: odrZzavanje
objekata, programi, aZuriranje promocije, evaluacija i razvoj novih ideja
na temelju prikupljenih podataka i iskustava.

Procijenjena 20 milijuna EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/ EU fondovi/ Proracun JLS

financiranja

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

U izradi

Naziv projekta

Revitalizacija centralne jezgre Svetog Kriza Zacretja (Trg)

Cilj projekta

Cilj ove mjere je oCuvanje i obnova arhitektonskih obiljezja netipi¢ne centralne
jezgre naselja te osmiSljavanje atraktivnih sadrzaja u svrhu visenamjenskog
koristenja prostora na trgu. Revitalizacijom trga osigurat ¢e se zastita bastine te
stvoriti inovativno i kreativno uredenje u cilju kulturne i turisticke ponude.

Opis projekta

Povijesno naselje Sveti Kriz Zacretje, srediSnje definiran trg koji razapinje slozeno
fasadno platno povijesnih zgrada izmedu dva snazna orijentira — dvorca i crkve
— ima izniman potencijal za kulturni, turisticki i druStveni razvoj. Poseban
poloZaj na brezuljku — akropolski karakter u odnosu na ostala zagorska naselja
— daje nadmodnu vizualnu i geoprometnu povezanost, te jedinstvene uvjete za
promisljeno oblikovanje javnog prostora.

Projektom se predlaze revitalizacija srediSnjeg trga kroz aktivaciju
viSenamjenskih sadrzaja: kreativnih djelatnosti, radionica tradicionalnih obrta,
male gastro-ponude, pop-up / stalne ducane ili galerijske izloge, terase,
edukacijske aktivnosti, te organizacije manifestacija (kulturnih, zabavnih,
sportsko-rekreativnih). Cilj je oCuvati autenti¢ni arhitektonski izricaj zgrada i
ambijenta, dok se trg postupno oblikuje u Zivo, funkcionalno srediste Zivota i
turisticke ponude mjesta.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem (TP-1)

e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

e Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme
i usluZivanja hrane (PGS-1)

e Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-
2)

Nositelj

Opcina Sveti KriZ Zacretje, Udruge za ocCuvanje bastine i promicanje kulture
sivljenja, TZ Srce Zagorja, kulturno-turisticki subjekti opcéine, KZZ
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Lokacija provedbe

Sveti Kriz Zacretje

Planirani rokovi
pocetka i zavrSetka
provedbe projekta

1.2026.—-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

Faza O — Priprema

1. Osnivanje projektnog tima / upravljacke strukture (voditelj projekta,
koordinatori, stru¢njaci za bastinu, arhitekturu, turizam, marketing,
financije).

2. Analiza stanja trga i okolnih zgrada (povijesna dokumentacija,
arhitektonsko stanje, infrastruktura, pristup za posjetitelje, komunalni
uvjeti, sigurnost, osvjetljenje, mobilnost).

3. Definiranje vizije uredenja trga, funkcionalnih zona i mogucih tipova
sadrzZaja (gastro, obrti, radionice, galerije, manifestacije, edukacije).

4. lzrada projektne i tehnicke dokumentacije potrebne za intervencije
(nacrtni prijedlozi uredenja, urbanisticke smjernice, prostorni uvjeti,
pristupne putove, rasvjeta, namjestaj javnog prostora, signalizacija,
interpretacijske table, vokabular suplemenata, dozvole).

5. Upravno-pravni okvir: dobivanje gradevinskih / konzervatorskih
dozvola ako su potrebne intervencije; definiranje uvjeta najma /
iznajmljivanja/ dogadanja za komercijalne prostore; ugovori s
vlasnicima prostora/usluga.

6. Priprema marketinske strategije: dizajn vizualnog identiteta trga,
komunikacijski plan, plan sadrzaja i manifestacija, partnerstva s
lokalnim obrtnicima, gastronomima, udrugama, turistickim
agencijama, Skolama.

7. lzrada financijskog plana: troskovi uredenja, opremanja, odrzavanja,
promocije; prihodi od najma, sadrzaja, manifestacija; plan odrzivosti;
mogucnosti sufinanciranja (EU fondovi, Zupanija, drzava, sponzori,
lokalni partneri).

Faza 1 — Uredenje i opremanje

1. Provodenije infrastrukturnih i komunalnih radova (popravci podloge
trga, tlakovanja, oplocenja, prilazni putevi, korigiranje pristupa, rampe
ako trebaju, sanitacija, odvodnja, rasvjeta, urbana oprema: klupe,
kante, zastita od vremenskih uvjeta, osvjetljenje, zelenilo).

2. Restauratorski intervencije / zahvati na proceljima i zgradama (ako je
potrebno) — u suradnji s konzervatorima — da se oCuva autenticni
izgled, materijali i ambijent.

3. Opremanje javnog prostora: urbani namjestaj, rasvjeta ambijenta,
dekorativni elementi, signalizacija i interpretacijske ploce, info-tocke,
umjetnicka intervencije

4. Uredenje / prilagodba manjih prostora za najam (lokali, ducani,
galerije, radionice), ukljucujuci opremu i osnovne komunalije (struja,
voda, internet, sanitarije).

5. Postavljanje suvenirnice / prodajnog / izloZzbenog prostora ako je
planirano; dogovori s lokalnim obrtnicima, umjetnicima, ugostiteljima,
da ponude svoje proizvode.
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6. Uvodenje sustava upravljanja i najma: definiranje uvjeta koristenja
prostora, ugovora, cijena, pravila dogadanja, kalendara manifestacija,
redoslijeda odrzavanja, Ciséenja, sigurnosti.

7. Pokretanje pilot dogadanja na trgu: otvoreni dani, kulturne veceri,
radionice, manji koncerti, sajmovi, obrti, degustacije, sportsko-
rekreativni dogadaji, tematske manifestacije — da se vidi kako publika
reagira, Sto radi dobro, Sto treba doradu.

Faza 2 — Aktivacija i intenziviranje programa

1. Redoviti program dogadanja: odrzavanje manifestacija, kulturnih,
edukativnih, sportskih i zabavnih aktivnosti na trgu kroz cijelu godinu, i
u “mirnijim” mjesecima.

2. Uvodenje sezonskih i tematskih dogadaja (boZi¢ni sajmovi, proljetne
umjetnicke veceri, ljetne koncertne serije, sportske utrke / rekreativne
dane, radionice tradicionalnih obrta, kulinarski dogadaji).

3. Aktivna promocija preko lokalnih, Zupanijskih i turistic¢kih kanala;
suradnja s turistickim agencijama i vodicima; izrada priviacnih
marketinskih materijala (web, broSure, drustvene mreze, mediji).

4. Pracenje posjeta, prihoda, zadovoljstva korisnika (ankete, broj
korisnika, broj manifestacija, broj najmova prostora, prihodi, troskovi
odrzavanja).

5. lIzmjene i prilagodbe programa i sadrZaja na temelju povratnih
informacija — optimiziranje ponude, sezonske prilagodbe, evaluacija.

Faza 3 — Konsolidacija i odrZivost

1. Evaluacija uCinkovitosti projekta: analiza posjetitelja, dogadaja,
prihoda, troskova, zadovoljstva sudionika, funkcionalnosti prostora,
stanja opreme i procelja.

2. Upravljanje odrzavanjem: redoviti pregledi stanja opreme, urbanog
namjestaja, fasada, rasvjete, sanitarija; ¢is¢enje, popravci, adaptacije
po potrebi.

3. Jacanje partnerstava s lokalnom zajednicom: udrugama, $kolama,
obrtnicima, turistickim organizacijama, ugostiteljima — ukljucivanje u
program, suorganizaciju, promociju.

4. Revizija financijskog modela: uskladivanje prihoda s troskovima,
eventualne izmjene u cijenama najma, uvjetima koristenja, event-
kalendara, dodatnim projektima.

5. Plan buduceg razvoja: identificiranje novih potreba i ideja, moguce
prosirenje programa, eventualno dodatni projekti (radovi, sadrzaji),
prijedlozi za financiranje nakon 2029., dugoro¢ni plan odrZivosti i
privla¢nosti trga kao srediSnjeg mjesta drustvenog i turistickog Zivota.

Procijenjena 1.500.000,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/ EU fondovi/ Proracun JLS

financiranja

Status izrade
potrebne

U pripremi
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studijske/projektne
dokumentacije

Naziv projekta

Tematske kulturne rute

Cilj projekta

Povecéanje kulturne i turisticke valorizacije Svetog Kriza Zacretja kroz razvoj
odrzZivih tematskih ruta i dogadanja — temeljenih na pricama, legendama i
licnostima mjesta — s ciljem produljenja boravka posjetitelja, jacanja lokalnog
identiteta i ponude, te privlatenja kulturnih turista Zeljnih autenti¢nog
dozivljaja.

Opis projekta

Projekt Tematske kulturne rute ima za cilj oZivjeti bogato povijesno, umjetnic¢ko
i prirodno naslijede mjesta kroz razvijanje i promociju atraktivnih kulturnih ruta
i tematskih dogadanja. Fokus je na pricama i legendama povezanima s lokalnim
identitetom — ukljucujuci znacajne kulturne i povijesne licnosti poput Marije
Juri¢ Zagorke i lvana Lovrenci¢éa — kako bi se posjetiteljima ponudio jedinstven
kulturni doZivljaj. Ovaj “storytelling” pristup bit ¢e uskladen s brendom ,,Bajka
na dlanu”, stvaraju¢i emocionalnu vezu izmedu posjetitelja i mjesta. Sve
aktivnosti bit ¢e usmjerene na turisticku potraznju, ali i na podizanje svijesti i
ponosa lokalne zajednice prema vlastitoj povijesnoj i kulturnoj bastini..

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrzivosti (ZT-1)
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem (TP-1)
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
Nositelj Udruga za promicanje narodnih obicaja, obnovu starina, prica, legendi

,Coprnjaki i Copernice”, TZ KZZ, TZ Srce Zagorja, Opcina Sveti Kriz Zacretje,
Krapinsko-zagorska Zupanija, kulturno-turisticki subjekti opcine

Lokacija provedbe

Sveti Kriz ZaCretje

Planirani rokovi
pocetka i zavrietka
provedbe projekta

1.2026.-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

Faza O — Priprema

Formiranje projektnog tima i upravljacke strukture; definiranje uloga,
odgovornosti, budZeta i vremena.

Prikupljanje i analiza izvora za price, legende, Zivotopise znacajnih osoba (npr.
Marija Juri¢ Zagorka, Ilvan Lovrencié¢) i druge kulturne grade relevantne za rute.
konzultacije s lokalnim udrugama, skolama, kulturnim institucijama,
struénjacima za bastinu i turisti¢kim dionicima kako bi se definirale tematske
rute i dogadanja (knjizevni putevi, legende, pri¢e, manifestacije).

Izrada knjizevno-kulturnih, interpretacijskih i edukativnih koncepata za rute i
dogadaje; osmisljavanje sadrzaja (vodene ture, radionice, predavanja, knjzevni
susreti, tematski dani, manifestacije).

Izrada projektne dokumentacije (scenariji ruta, programi dogadanja, vrsta
aktivnosti, prostorni raspored, logistika, sigurnost, pristup, infrastruktura).
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Izrada promotivne strategije i vizualnog identiteta (,,storytelling”, brend ,Bajka
na dlanu”, komunikacijski plan, marketinski materijali, mrezne stranice,
drustvene mreze, partnerstva).

Priprema financijskog modela za prihode i troskove (vodene ture, radionice,
manifestacije, najam opreme, suveniri, itd.); identificiranje izvora
sufinanciranja i partnera.

Uskladivanje s nadleznim tijelima (kultura, bastina, turizam, lokalna vlast,
crkve, Skole) radi odobrenja, dozvola, pravnih aspekata, partnerstava.

Faza 1 — Pokretanje i pilot-izvedba

Izrada svih interpretacijskih materijala: karte ruta, info-ploce, vodici,
audio/vizualni elementi, natpisi, digitalni dodaci (ako planirano).

Organizacija pilot-tura: knjiZzevni put, price i legende, tematske ture; testiranje
vodenja, logistike, raspisa, pristupacnosti; prikupljanje povratnih informacija.
Prvo odrzavanje kulturnih dogadanja povezanih s rutama: radionice, knjizevne
veceri, predavanja, tematski dani, sajmovi, manifestacije.

Pokretanje suradnje s turisti¢ckim agencijama, vodic¢ima, Skolama, lokalnim
zajednicama radi sudjelovanja, promocije, vodenja.

Marketing i promocija: lansiranje brenda i kampanja, objave, drustvene mreze,
lokalni i regionalni mediji, partnerstva, dogadanja kao ,,poziv na doZivljaj*“.
Pracenje rezultata: broj sudionika, broj ruta, dogadanja, zadovoljstvo
sudionika, prihodi, troskovi, logisticke potesko¢e — analiza, izvjeStavanje,
prilagodbe programa.

Faza 2 — Intensiviranje i Sirenje programa

Redoviti kalendar vodenih tura, dogadanja i manifestacija, kroz sve sezone,
ukljucujudiizvan turisticke visoke sezone.

Tematski i sezonski programi: knjizevni festivali, no¢ne price, radionice obicaja,
legende, gastronomija prica, suradnje s interpretatorima i umjetnicima.
Suradnja s lokalnim Skolama, udrugama i volonterima radi participacije u
pricama, vodickim ulogama, sudjelovanju u manifestacijama.

Daljnje prosirenje promotivnih kanala i partnerstava — regionalna, Zupanijska i
eventualno nacionalna razina; suradnje s drugim kulturnim destinacijama;
ukljucivanje u mreze kulturnih ruta.

Pracenje, evaluacija i prikupljanje povratnih informacija o uspjehu, -
posjecenosti, zadovoljstvu, financijskim rezultatima, kapacitetima vodenja i
infrastrukture; revizija programa prema rezultatima.

Faza 3 — Qdrzavanje, evaluacija i dugoro€ni razvoj

Evaluacija cjelokupnog programa: analiza posjeta, prihoda, troSkova,
zadovoljstva, ucinkovitosti vodenja, manifestacija, marketinskih kampanja.

Prilagodba programa nakon evaluacije: izmjene u rutama, dogadanjima,
promotivnim aktivnostima, vodenju, cijenama, opremi, komunikaciji.

Jacanje odrZivosti: osiguravanje stalnih partnerstava, financijskih izvora,
volontera, edukacije vodica i sudionika; planiranje novih ruta, dodatnih tema,
novih sadrZaja pric¢a i dogadanja.
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Promotivno ucvrséivanje brenda kulturnih ruta, afirmacija destinacije kao
prepoznatljive kulturne parcele; odrzavanje prisutnosti u medijima, mrezama,
partnerstvima, turistickim katalozima.

Planiranje Sirenja koncepta (novih prica, legendi, osoba, suradnji, dodatnih
ruta) i koriStenje stecenih iskustava za jacu prepoznatljivost i gospodarski
efekt.

Procijenjena 100.000,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/ EU fondovi/ Proracun JLS

financiranja

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

U pripremi

Naziv projekta

Okusi Svetog Kriza Zacretja

Cilj projekta

Cilj je oblikovati, promovirati i potaknuti gastronomsku ponudu autohtonih
menija te koristenje izvornih domadih namirnica u cilju njegovanja
tradicijske ponude.

Opis projekta

Projekt ,Okusi Svetog Kriza Zacretja” ima za cilj osnaziti turisti¢ku vrijednost
mjesta kroz razvijanje i promociju autohtone gastronomije koja koristi
lokalne namirnice, tradicijske sorte i jela te pica karakteristicna za krajobraz
i povijest regije. Poseban naglasak stavlja se na ukljucivanje lokalnih
proizvodaca hrane — od mesa (purica, teletina, divlja¢), slatkovodne ribe,
sira, meda, voca i povréa do vina, rakija, sokova i, naravno, zagorskih Strukli
— u proces pripreme turisticki relevantne ponude. U sklopu projekta razvija
se turisticki gastronomski vodic (tiskan i elektronicki), kreiraju se turisticki
aranzmaniiizleti koji ukljucuju i gastronomsku ponudu, promice se standard
,Hrvatska autohtona kuhinja“ te se povecdava svijest o vaznosti autohtonosti
medu ugostiteljima i posjetiteljima.

Projekt povezuje gastronomiju, lokalnu proizvodnju, kulturno-naslijede i
dozivljaj destinacije, stvarajucéi dodatnu vrijednost za goste, povecavajudi
konkurentnost i razlikovnost Svetog Kriza Zacretja u okviru Sirih turistickih
tokova Zagorija.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji

(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-
1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterecenjem
(TP-1)

e Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

e Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruZzanja smjeStaja te
pripreme i usluzivanja hrane (PGS-1)
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e Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit)
u djelatnostima pruZanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja hrane
(PGS-2)

Nositelj

Lokalni uzgajivaci autohtonih proizvoda, HOK, TZ Srce Zagorja, TZ KZZ,
Opcina Sveti Kriz Zacretje

Lokacija provedbe

Sveti Kriz Zacretje

Planirani rokovi pocetka
i zavrSetka provedbe

1.2026.-12.2029.

projekta
Provedbeni koraci i Faza O — Priprema
rokovi Formiranje projektnog tima (ugostiteljstvo, lokalni proizvodadi, turisticki

djelatnici, kultura, marketing).

Istrazivanje i katalogizacija autohtonih jela, pi¢a, proizvodaca i namirnica na
podrucju opcine i Zagorja (mesa, sireva, meda, voca, vina, rakija, strukli...)
Uspostavljanje kriterija kvalitete i autenti¢nosti u skladu s nacionalnim
standardima (,,Hrvatska autohtona kuhinja“, ZOl, ZOZP, ZTS, i dr.).

Izrada pravilnika / smjernica za dodjelu oznake kvalitete za autohtona jela /
proizvodace (ukljucujudi kriterije, procedure, obveze, nadzor).

Planiranje edukacija za proizvodace i ugostitelje — standardi pripreme,
higijene, prezentacije, pakiranja, marketinga, zastite oznake.

Izrada promotivnog i komunikacijskog plana (vodic¢, katalog, web stranica,
drustvene mreze, suradnje, turisticki aranzmani).

Faza 1 — Uvodenje i testiranje

Edukacije i radionice za proizvodace i ugostitelje o autohtonim receptima,
namirnicama, prezentaciji, standardima, odrzivosti i brendiranju.
Pilot-primjena oznake kvalitete na odabranim jelima / proizvodac¢ima /
ugostiteljskim objektima.

Izrada i objavljivanje gastronomskog vodica (tiskano i e-izdanje) s ponudom
autohtonih jela i pi¢a, te podacima o proizvodacima i lokacijama.

Kreiranje turistickih izleta i aranzZmana koji ukljucuju gastronomske
dozivljaje (degustacije, tematske vecere, izleti, sajmovi hrane).

Promocija projekta — putem medija, drustvenih mreza, turistickih kanala,
partnera, manifestacija.

Faza 2 — Intenziviranje i Sirenje ponude

Uvodenje autohtonih menija u viSe ugostiteljskih objekata; prosirenje broja
proizvodaca uklju¢enih u oznaku kvalitete.

Organizacija sezonskih dogadanja i tematskih gastronomskih manifestacija
(npr. Dani zagorske hrane, veceri autohtonih proizvoda, festivali
degustacija).

Jacanje partnerstava s turisti¢kim agencijama, vodi¢ima, skolama, hotelima
i restoranima radi uvrStavanja gastro-dozZivljaja u pakete.

Pracenje sudjelovanja, posjeta, prihoda, zadovoljstva gostiju i proizvodaca;
analiza i prilagodba ponude.

Faza 3 — OdrZavanje, evaluacija i dugoro€ni razvoj (01 2029 - 12 2029)
Evaluacija ucinaka projekta (posjeé¢enost, prihodi, broj ukljuc¢enih objekata i
proizvodaca, zadovoljstvo).
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Revizija i poboljSanje kriterija i smjernica po potrebi; prosirenje ponude
novih jela, proizvoda ili dogadanja.

Odrzavanje edukativnih aktivnosti i suradnji; osiguranje kvalitete, higijene i
identiteta ponude.

Promocijsko ucévrséivanje brenda autohtone gastronomije — sudjelovanje
na festivalima, u mrezama, kataloskim izdanjima, medijima.

Planiranje buducih koraka nakon 2029. — mogudée proSirenje ponude,
odrzavanje i nadogradnja programa, financijska odrZivost i suradnja s novim
partnerima.

Procijenjena vrijednost

250.000,00 EUR

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

U provedbi

Naziv projekta

Vinski toranj Komor - panoramski vidikovac

Cilj projekta

Cilj ovog projekta je izgradeni Vinski toranj kao novi turisticki sadrzaj.
Izgradnja vidikovca obuhvada i odmoriste za bicikliste te informativni centar,
¢ime se potice izletnicki turizam uz breZuljkaste predjele. Cilj je iskoristiti
atraktivne tocke za panoramski pogled koji privlaci posjetitelje. ProSirenje
turisticke ponude: Vidikovci funkcioniraju kao novi turisti¢ki sadrZaji koji
produljuju boravak turista u destinaciji: nove turisticke atrakcije, brojna
kulturno-umjetnicka dogadanja, zajednicke sportske manifestacije,
inovativna mobilna aplikacija te kvalitetno oznalene biciklisticke rute
utjecat ¢e na povecani broj dolazaka i nocenja turista i ojacati imidZ kao
turisticke destinacije aktivnog odmora i vinske regije.

Opis projekta

Naselje Komor, tzv. ,Skaljebacev brijeg” smje$teno je na brezuljku s kojeg se
prostire panoramski pogled na veliki dio Hrvatskog zagorja— ima izniman
potencijal za turisticki, sportski i drustveni razvoj. Obzirom na pogodan
poloZaj ima potencijal vinske regije. Poseban poloZzaj na brezuljku —
akropolski karakter u odnosu na ostala zagorska naselja i bogatstvo — daje
nadmocnu vizualnu povezanost, te jedinstvene uvjete za promisljeno
oblikovanje turistickog i sportskog sadrzaja te razvoj vinarske djelatnosti.
Projektom se predlaZe revitalizacija naselja kroz aktivaciju viSenamjenskih
sadrZaja: informativni centar, sportske djelatnosti, kvalitetno oznacene
biciklisti¢cke rute, odmoriste za bicikle, male gastro-ponude.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

Povecan broj posjetitelja kako u naselju Komor, tako i u cijelom Svetom Krizu
ZaCretju. Produljenje trajanja boravka turista u mjestu i poveéanje
frekvencije sportskin dogadanja tijekom godine kroz organizaciju
biciklistickih utrka. Razvoj naselja kao vinske regije.

Ostvarivanje prihoda od komercijalnih sadrZaja.

Ocuvanje i naglasavanje autenti¢nosti prirodne bastine- minimalni zahvati.
Jacanje drustvene ukljuéenosti: udruge, obrtnici, sportske organizacije, Skole
i gradani sudjeluju u aktivnostima, planiranju i izvedbi.

Povecana prepoznatljivost mjesta kao sportsko- turisticke jezgre (Sto potice
medijsku i promotivnu vidljivost, ali i partnerstva (turizam, sportska
dogadanja, manifestacije)
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Dokumentacija i pracenje  ucinaka: broj  dogadanja, broj
sportskih/rekreativnih sudionika, povratne informacije, prihodi, zadovoljstvo
sudionika, stanje prostora — za prilagodbe i dugorocnu odrzivost.

Nositelj

Opcina Sveti Kriz Zacretje

Lokacija provedbe

Komor Zacretski

Planirani rokovi pocetka
i zavrSetka provedbe

01.2027.-12.2029.

projekta

Provedbeni koraci i Faza 0 — Priprema

rokovi 1. Formiranje projektnog tima i upravljacke strukture; definiranje
uloga, odgovornosti, budZeta i vremena.
2. konzultacije s lokalnim sportsko rekreativnim udrugama, Skolama,

kulturnim institucijama i turistickim dionicima kako bi se definirale
biciklisticke ili pjeSacke rute i dogadanja.

3. Izrada interpretacijskih i edukativnih koncepata za rute i dogadaje;
osmisljavanje sadrzaja (vodene ture, radionice, manifestacije).

4. Izrada projektne dokumentacije.

5. Izrada promotivne strategije i vizualnog identiteta (komunikacijski
plan, marketinSki materijali, mreZne stranice, drustvene mreZe,
partnerstva).

6. Priprema financijskog modela za prihode i troskove (vodene ture,

radionice, manifestacije, najam opreme, suveniri, itd.); identificiranje izvora
sufinanciranja i partnera.

7. Uskladivanje s nadleznim tijelima radi odobrenja, dozvola, pravnih
aspekata, partnerstava.

Faza 1 — Pokretanje i pilot-izvedba

1. Izrada svih interpretacijskih materijala: karte ruta, info-ploce, vodici,
audio/vizualni elementi, natpisi, digitalni dodaci (ako planirano).

2. Organizacija pilot-tura; prikupljanje povratnih informacija.

3. Prvo odrzavanje dogadanja povezanih s rutama.

4, Pokretanje suradnje s turistickim agencijama, vodi¢ima, Skolama,
lokalnim zajednicama radi sudjelovanja, promocije, vodenija.

5. Marketing i promocija: lansiranje brenda i kampanja, objave,
drustvene mreze, lokalni i regionalni mediji, partnerstva, dogadanja.

6. Pracenje rezultata: broj sudionika, broj ruta, dogadanja, zadovoljstvo

sudionika, prihodi, troskovi, logisticke poteskoce — analiza, izvjeStavanije,
prilagodbe programa.

Faza 2 — Intenziviranje i Sirenje programa

1. Redoviti kalendar vodenih tura, dogadanja i manifestacija, kroz sve
sezone, uklju€ujudi izvan turisti¢ke visoke sezone.

2. Tematski i sezonski programi.

3. Suradnja s lokalnim S8kolama, udrugama i volonterima radi

participacije u vodic¢kim ulogama, sudjelovanju u sportskim | drugim
manifestacijama.

4, Daljnje proSirenje promotivnih kanala i partnerstava — regionalna,
Zupanijska i eventualno nacionalna razina; suradnje s drugim destinacijama.
5. Pracenje, evaluacija i prikupljanje povratnih informacija o uspjehu, -

posjecenosti, zadovoljstvu, financijskim rezultatima, kapacitetima vodenja i
infrastrukture; revizija programa prema rezultatima.
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Faza 3 — OdrZavanje, evaluacija i dugorocni razvoj
Evaluacija cjelokupnog programa: analiza posjeta, prihoda, troskova,
zadovoljstva, uc¢inkovitosti vodenja, dogadanja, marketinskih kampanja.

1. Prilagodba programa nakon evaluacije: izmjene u rutama,
dogadanjima, promotivnim aktivnostima, vodenju, cijenama, opremi,
komunikaciji.

2. Jacanje odrzivosti: osiguravanje stalnih partnerstava, financijskih

izvora, volontera, edukacije vodi¢a i sudionika; planiranje novih ruta,
dodatnih tema, novih sadrZaja prica i dogadanja.

3. Promotivno ucvrséivanje brenda biciklistickih ruta, afirmacija
destinacije kao prepoznatljive turisticke parcele; odrZavanje prisutnosti u
medijima, mrezama, partnerstvima, turistickim katalogima.

4, Planiranje Sirenja koncepta (novih pric¢a, osoba, suradnji, dodatnih
ruta) i koristenje stecenih iskustava za jacu prepoznatljivost i gospodarski
efekt.

Procijenjena vrijednost

1.000.000 EUR

Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi/Proracun JLS

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

U pripremi
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8. Popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije

Naziv projekta

Sportsko-rekreacijski park ZASEKA

Cilj projekta

PoboljSanje postojec¢ih uvjeta te ostvarenje dodatnih mogucnosti za
nogometase, atletiCare i rekreativce grada Zaboka. Unutar obuhvata se nalaze
postojedi sportski objekt, glavno nogometno igraliste s neuredenom atletskom
stazom, pomo¢éni nogometni teren dimenzija i nenatkrivena tribina zapadno od
glavnog nogometnog terena.

Opis projekta

Ovim projektnim prijedlogom, Grad Zabok, kao nositelj projekta Zeli stvoriti
jedinstvenu infrastrukturu koja nudi sportske, rekreacijske, ali i dodatne
sadrzaje za aktivno i kvalitetno provodenje slobodnog vremena koji ¢e biti
dostupni cjelokupnoj javnosti tijekom cijele godine, odnosno stvoriti jedinstveni
i odrzivi turisti¢ki proizvod na svojem podrucju. Projektnom ¢e se rekonstruirati
i opremiti sportsko-rekreacijski park Zaseka. Radovi ¢e se izvesti na k.¢. 7103/1,
7105/3, 7105/4, 7105/5, 7105/6, 7105/7, 7107/3, 7125, sve k.o. Zabok u
ukupnom obuhvatu od 83.038 m2. Predvideno je izvodenje zahvata u 6 etapa:
|. sportska gradevina uz atletsku stazu i nogometno igraliste

Il. bacanje koplja i bacanje diska i kladiva

[ll. pomoéni nogometni teren

IV. parkiraliste

V. jezero

VI. trim staza
Izvedbom navedenih radova, park ¢e Ciniti cjelinu s bogatim sportskim
sadrzajem i dodatnim rekreacijskim ponudama, a planirane projektne
aktivnosti upotpuniti ¢e i objediniti cjelokupnu ponudu.

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrZivosti (ZT-1)
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem (TP-1)
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
Nositelj Grad Zabok
Lokacija provedbe Zabok

Planirani rokovi
pocetka i zavrietka
provedbe projekta

1.2026.-12. 2028.

Provedbeni koraci

Provedba projekta ¢e se realizirati kroz implementaciju sljedeéih elemenata

projekta:

e Upravljanje projektom i administracija

e PromidZba i vidljivost

e Rekonstrukcija i opremanje Sportsko-rekreacijskog parka Zaseka: Provedba
elementa 3 ¢e biti ostvarena kroz provedbu sljededih pod-aktivnosti:

3.1. Odabir izvodaca radova

3.2. Odabir nadzora nad radovima

3.3. Radovi na rekonstrukciji sportsko-rekreacijskog parka Zaseka

3.4. Ishodenje uporabne dozvole

3.5. Ishodenje energetskog certifikata

e Promocija horizontalnih politika
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e Digitalizacija poslovanja
e Uvodenje i implementacija certifikata kvalitete

Procijenjena 6.637.420,72 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/EU fondovi

financiranja

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Izradena projektno-tehni¢ka dokumentacija, ishodena gradevinska dozvola

Naziv projekta

Biciklisticka staza Zabok-Krapinske Toplice-Pregrada, uz potok Kosteljinu — Grad
Pregrada

Cilj projekta

Cilj projekta je izgraditi biciklisti¢ku infrastrukturu na planiranoj ruti biciklistickog
pravca od Zaboka do Pregrade, na podrucju u nadleznosti Grada Pregrade.

Opis projekta

Izgradnja biciklisticke staze Zabok-Krapinske Toplice-Pregrada pratila bi prirodni
tok potoka Kosteljina i Horvatska te rijeka Krapina i Krapinica. Okvirna duljina
biciklisticke staze po pojedinom podrucju iznosi: Pregrada 7 km, Krapinske
Toplice 11 km, Zabok 5,5 km.

Faza obuhvata projekta za podrucje Grada Pregrada je 7.000,0 m. Gradevina je
smjesStena u katastarskim cesticama Pregrada, Cigrovec i Vrbanec. Ukupna
duljina zahvata iznosi 6838m. Pocetak zahvata nalazi se u gradu Pregrada, u
blizini parkiralista na kébr. 1332/1, a kraj zahvata nalazi se u naselju Benkovo, na
spoju s ulicom Svetojurski Vrh.

Osim biciklisticke prometnice projektirano je 2 do 3 SMART biciklisticka
odmorista, koja se sastoje od nadstresnice, klupe za odmaranje, info panoa,
»pametne klupe” s moguénoséu punjenja mobitela i tableta preko solarnog
panela, odnosno akumulatora, kutije sa sigurnosnom bravicom i alata za
popravak bicikala, rezervnih zracnica te kompleta prve pomod;,

servisnog stalka s integriranom pumpom te stalaka za parkiranje bicikala.
Ujedno, du? biciklisticke prometnica predvidena je rasvjeta te izvod pitke vode
za bicikliste na stajalistima/odmoristima.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem (TP-1)

e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Nositelj

Grad Zabok, Opcina Krapinske Toplice, Grad Pregrada

Lokacija provedbe

Zabok, Krapinske Toplice, Pregrada

Planirani rokovi
pocetka i zavrSetka
provedbe projekta

1.2026. -12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

A 1 izrada projektne dokumentacije - 2026.

A 2 izgradnja biciklisticke staze — 2028.-2029.

A 3 Upravljanje projektom i administracija - 2028-2029.
A 4 PromidZba i vidljivost - 2028-2029.
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Procijenjena 1.000.000,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/EU fondovi

financiranja

Status izrade
potrebne
studijske/projektne

dokumentacije

Izradeno je idejno rjeSenje

Naziv projekta

BICIKLISTICKA RUTA ZABOK-KRAPINSKE TOPLICE-PREGRADA, DIONICA NA
PODRUCIU OPCINE KRAPINSKE TOPLICE DUZINE cca. 11 km

Cilj projekta

Cilj projekta je izgraditi biciklisticku infrastrukturu na planiranoj ruti
biciklistickog pravca od Zaboka do Pregrade, na podrucju u nadleznosti Opcine
Krapinske Toplice. Planirana ruta pratila bi prirodni tok potoka Kosteljina.

Opis projekta

Na planiranoj ruti biciklisticko-pjesackog pravca od Zaboka prema Pregradi, na
administrativnom podrucju Opcine Krapinske Toplice, predvida se izgradnja
biciklisticko-pjeSacke staze koja ¢e biti nastavak spomenute biciklisticko
pjesacke rute. Pod ,dionica” podrazumijevamo izgradnju profila u Sirini cca.
2,50 m, iskopom, nasipavanjem i zbijanjem niveliranog nasipa do potrebne
nosivosti. Takoder, predvida se izvedba zavrSne obloge prekrivanjem
asfaltnom kolnickom konstrukcijom. Osim biciklisticko-pjeSacke staze,
predvidena je izgradnja SMART odmorista, koja se sastoje od nadstresnice,
klupe za odmaranje, info panoa, ,pametne klupe” s moguénoséu punjenja
mobitela i tableta preko solarnog panela, odnosno akumulatora, kutije sa
sigurnosnom bravicom i alata za popravak bicikala, rezervnih zracnica te
kompleta prve pomodi, servisnog stalka s integriranom pumpom te stalaka za
parkiranje bicikala. Takoder, na SMART odmoristima predvidena je i solarna
rasvjeta te izvor pitke vode za bicikliste/pjesake preko javnih slavina.

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterec¢enjem (TP-
1)

e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Nositelj

Opcina Krapinske Toplice, partneri na projektu: Grad Pregrada i Grad Zabok

Lokacija provedbe

Zabok, Krapinske Toplice, Pregrada

Planirani rokovi
pocetka i zavrietka
provedbe projekta

01.2026.-12. 2028.

Provedbeni koraci i
rokovi

2025. — Izrada projektno-tehnicke dokumentacije, ishodenje dozvola
2026./2027. — Provedba postupka javne nabave za odabir izvodaca radova i
nabavu opreme

2027./2028. — Izvodenje radova na uredenju Setnice i postavljanje urbane
opreme

2028. —Zavrsni radovi, postavljanje trajne informacijske ploce, tehnicki pregled
i pustanje u funkciju

Procijenjena vrijednost

1.500.000,00 EUR
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Okvirni izvori
financiranja

Nacionalni fondovi/EU fondovi

Status izrade potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Izraden Idejni projekt, te je proveden postupak nabave za izradu glavnog
projekta za ishodenje gradevinske dozvole — kraj 2025.god.

Naziv projekta

Rekonstrukcija i prenamjena kina u Kulturni centar

Cilj projekta

Prostor kina revitalizirat ¢e se u sklopu obuhvatne obnove i rekonstrukcije, u
svrhu organiziranja i provedbe inovativnih usluga u kulturi dostupnih svima na
jednak nacin, sto je i opdi cilj projektnog prijedloga. Specifi¢ni ciljevi projekta su:
1. Povedati pristupacnost i sudjelovanje u kulturnom Zivotu lokalne zajednice, s
naglaskom na pripadnike ranjivih skupina, 2. Poboljsati uvjete za izvodenje novih
kulturnih sadrzaja dostupnih svima na jednak nacin u svrhu unapredenja
kvalitete Zivota svih stanovnika Pregrade, 3. Ojacati ulogu kulture i odrzivog
turizma u gospodarskom razvoju, socijalnoj ukljué¢enostiisocijalnim inovacijama.
i 4. Ostvariti pozitivne ucinke prelijevanja ciljeva projekta na sektore kreativnih
industrija, turizma i lokalnog gospodarstva.

Opis projekta

Predmet projekta je obnova i rekonstrukcija nekoriStene kulturne
infrastrukture—zgrade postoje¢eg kina, kako bi se stvorili infrastrukturni
preduvjeti za uspostavu kulturnog centra, kao novo kulturno Zzariste te
katalizator kulturnog razvoja Pregrade, Ciji su sadrzaji i usluge dostupni svima, na
jednak nacin. Predmet projekta su prostori postojec¢eg kina zajedno s vanjskim
prostorom koji se namjenski i krajobrazno preureduje u multifunkcionalni
prostor kulturnog centra.

Rekonstrukcija prostora nuzna je za njegovu prenamjenu, nakon ¢ega ¢e kulturni
centar sadrzavati ulazni hall s info pultom, sanitarijama i spremistem na samom
glavnom ulazu, uz samu glavnu dvoranu osiguran je prostor za posluzZivanje
hrane i pi¢e za potrebe raznih dogadanja, a u straznjem dijelu je backstage—
prostor za glumce. Ulazni hall moguce je koristiti kao zasebnu cjelinu za manja
dogadanja razli¢ite namjene, primjerice odrzavanje izlozbi. Iznad backstage-a
nalaze se tehnicki prostori za strojarske uredaje, a na katu iznad glavnog ulaza
nalaze se uredski prostori, viSenamjenski prostor za organizaciju sadrzZaja za
provodenje slobodnog vremena u sklopu novog Centra za mlade koji se
uspostavlja unutar kulturnog centra. U ovom prostoru provodit ¢e se i inkluzivni
program aktivnostii usluga namijenjenih pripadnicima ranjivih skupina osmisljen
u sklopu projekta (glazbene, likovno-kreativne i dramske radionice, provodenje
obrazovnih radionica s ciljem socijalnog ukljucivanja).

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti

e Broj turistickih noc¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
(ZT-1)

e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem (TP-1)

e Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Nositelj

Grad Pregrada

Lokacija provedbe

Pregrada

Planirani rokovi
pocetka i zavrsetka
provedbe projekta

1.2027.-12.2028.
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Provedbeni koraci i
rokovi

A 1 Rekonstrukcija i opremanje kulturnog centra
A 2 Horizontalne politike

A3 Upravljanje projektom i administracija

A4 Promidzba i vidljivost

Procijenjena 4.000.000,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/EU fondovi / Proracun JLS

financiranja

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

Izdana gradevinska dozvola.

Naziv projekta

Sportsko rekreacijski centar Krapinske Toplice

Cilj projekta

Izgraditi modernu gradevinu javne i druStvene namjene s naglaskom na sport i
zdravlje. Izgradnjom i opremanjem predmetne zgrade stvaramo uvjete za
rekreaciju i druZenje za lokalno stanovniStvo i posjetitelje Krapinskih Toplica.

Opis projekta

Projektom je predvidena izgradnja moderne zgrade pretezno sportsko-
rekreacijske namjene. Na otprilike 4.000,0 m2 neto korisne povrsine plan je
izgraditi viSenamjensku zgradu sa sljedeé¢im sadrzajima: prostori nogometnog
klupa zajedno sa tribinama, kuglanu sa prate¢im sadrzajima, igraonicu, teretanu
i konferencijsku dvoranu.

Doprinos ostvarenju

e Broj turistickih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone (ZL-1)

pokazatelja e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom turista i posjetitelja u destinaciji
odrZivosti (ZT-1)
e Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)
e Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem (TP-1)
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
e Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
Nositelj Opcina Krapinske Toplice

Lokacija provedbe

Krapinske Toplice

Planirani rokovi
pocetka i zavrsetka
provedbe projekta

01.2026.-12. 2029.

Provedbeni koraci i
rokovi

2026. — Izrada projektno-tehnicke dokumentacije, ishodenje dozvola

2027. — Provedba postupka javne nabave za odabir izvodaca radova i nabavu
opreme

2028. — lzvodenje radova na izgradnji

2028. —2029. — Zavrini radovi, postavljanje trajne informacijske ploce, tehnicki
pregled i pustanje u funkciju

Procijenjena 6.000.000,00 EUR
vrijednost
Okvirni izvori Nacionalni fondovi/EU fondovi/ Proracun JLS

financiranja

Status izrade
potrebne
studijske/projektne
dokumentacije

2025.god.- Izraden Idejni projekt
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9. Mjerenje napretka i izvjeS¢e o provedbi

9.1. Podrska i implementacija Plana upravljanja destinacijom

Implementacija Plana upravljanja destinacijom za TZ Srce Zagorja zahtijeva koordinirani pristup
svih dionika u sustavu turizma, ukljuc¢ujudi jedinice lokalne i regionalne uprave i samouprave,
sektor gospodarstva kroz privatni sektor, zatim ustanove iz sektora kulture, institucije za
obrazovanje, udruge civilnog drustva i ostale relevantne dionike, kako je navedeno u poglavlju
Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji. Ovaj
sveobuhvatan pristup omogucava efikasnu provedbu Plana i njegovu uskladenost sa
specifiénostima razvoja cijelog podrucja, kako lokalnih zajednica tako i regionalne i nacionalne
razine.

Plan upravljanja destinacijom usvaja se na predstavnickom tijelu lokalne samouprave, a njegovo
donosenje temelji se na Zakonu o turizmu (ZOT) i nadleznim pravilnicima. Usvajanjem Plana, on
postaje obvezujuéi dokument, ¢ime se omogucava primjena svih ciljeva u sustav turistickog
upravljanja destinacijom. Njegova implementacija usmjerava razvoj turizma prema odrzivosti i
dugoroc¢nim ciljevima destinacije, uz stalnu prilagodbu u skladu s promjenjivim uvjetima i
potrebama zajednice. Turisticka zajednica, kao nositelj procesa, mora osigurati da se svi
zainteresirani dionici, ukljucujuéi predstavnike lokalnih zajednica, kulturnih i turisti¢kih
institucija, privatni sektor te organizacije civilnog drustva, ukljuce u proces izrade Plana, gdje je
primjer dobre prakse odrzana SWOT radionica s relevantnim dionicima. Ovakva koordinacija
osigurava prepoznavanje razli¢itih funkcija, interesa i razvojnih smjerova koji su specifi¢ni za
svaku destinaciju.

Kao kljuéni dionici ukljueni u implementaciju Plana upravljanja destinacijom Turisticka
zajednica podrucja Srce Zagorja identificirani su TZ Srce Zagorja, gradovi i opcine unutar TZ Srce
Zagorja, privatni sektor u turizmu, institucije kulture i obrazovanja, udruge civilnog drustva, te
strucnjaci iz podrudja turizma, prostornog planiranja, arhitekture, kulturnog menadzmenta te
zastite i unaprjedenja bastine, kako je i nazna¢eno u poglavlju 1.2. Mapa dionika.

TZ Srce Zagorja je glavni koordinator procesa izrade i implementacije Plana. Sukladno
navedenome, tijekom implementacije osigurava aktivnu suradnju svih dionika i organizira
redovite sastanke, radionice i konzultacije. Zaduzena je za izradu smjernica, prac¢enje napretka,
izvjeStavanje i osiguranje da se svi aspekti plana provedu u skladu s definiranim ciljevima.

Gradovi i opéine unutar TZ Srce Zagorja, kao lokalna samouprava, moraju osigurati uvjete za
primjenu i provedbu Plana. ZaduZeni su za primjenu ovog Plana u skladu s lokalnim strategijama
i potrebama, pruzanje financijskih resursa, te omogucavanje nuzne infrastrukture i primjenu
regulative.

Privatni sektor u turizmu, ukljucujuci vlasnike smjestajnih kapaciteta, restorana, turisticke
agencije, te poduzetnike u sektoru kulturnih usluga, od velike su vaznosti za uspjeSnu
implementaciju Plana. Oni su kljuéni za razvoj novih turisti¢kih proizvoda i usluga, kao i za
kreiranje specificnih turistickih ponuda koje privlace turiste i povedavaju konkurentnost
destinacije.
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Institucije kulture i obrazovanja, uz muzeje, knjiznice, kulturne centre, galerije te Skole i ostale
obrazovne ustanove, imaju vaznu ulogu jer mogu pridonijeti u kreiranju edukativnih programa,
kulturnih i zabavnih sadrzaja koji ¢e obogatiti turisticku ponudu. Takoder, njihov je angazman u
oblikovanju i provodenju obrazovnih i kulturnih programa bitan za razvoj odrzivog turizma
temeljenog na kulturnoj bastini i stvaranje otpornosti na klimatske promjene.

Udruge civilnog drustva koje se bave ocuvanjem kulturne i prirodne bastine, imaju vazan
zadatak za primjenu Plana jer mogu davati specificne informacije i sadrzaje koji obogacuju
turisticku ponudu destinacije. Kroz suradnju s njima, destinacija moze obuhvatiti Siru paletu
kulturnih, povijesnih, tradicijskih i drugih sadrzaja koji odraZzavaju specifican i autohtoni
identitet prostora.

Suradnja sa stru¢njacima iz podrucja turizma, prostornog planiranja, arhitektima, kulturnog
menadZmenta te zastite i unaprjedenja bastine moZe pruZziti podrsku u osiguravanju kvalitete
istrazivanja, edukacije i razvoja novih inovacija koje ¢e unaprijediti turisticku ponudu i
upravljanje destinacijom. Takoder, angazman studenata i mladih stru¢njaka pridonosi jacanju
kapaciteta u svakom smislu lokalnih zajednica i stvaranju novih prilika za zaposljavanje.

Implementacija Plana upravljanja destinacijom za TZ Srce Zagorja predstavlja viseslojan i
dinamican proces koji ukljucuje suradnju svih relevantnih dionika. Kroz koordinaciju, pracenje
napretka, redovite evaluacije i osiguranje financijske odrZivosti ovaj Plan ima potencijal
unaprijediti turisticku ponudu na regionalnoj (Zupanijskoj) i nacionalnoj razini te osigurati
dugorocni odrZivi razvoj turizma otporan na klimatske promjene.

Za predvidenu implementaciju Plana upravljanja destinacijom na podrucju TZ Srce Zagorja,
nuzno je osigurati sljedece elemente:

Koordinacija i partnerska suradnja

Za uspjesnu implementaciju Plana, nuZno je uspostaviti jasnu koordinaciju medu svim
dionicima. TZ Srce Zagorja kao kljuéna institucija mora redovito koordinirati aktivnosti,
organizirati sastanke, radionice i edukacije za dionike u turizmu. Uz to, nuzno je poticati javno-
privatna partnerstva koja omogucuju zajednic¢ku suradnju izmedu lokalnih vlasti, poduzetnika i
civilnog drustva.

Redovito prac¢enje napretka

U procesu implementacije potrebno je uspostaviti mehanizme za redovito pra¢enje napretka
provedbe Plana. To ukljuuje postavljanje jasno definiranih ciljeva, pra¢enje postignuca kroz
konkretne pokazatelje (broj posjetitelja, otvorena radna mjesta, broj novih turistickih
proizvoda, i sl.), te periodicke izvjestaje o provedbi Plana. Svake godine potrebno je izvrsiti
procjenu postignutih rezultata i uskladivanje s potrebama trzista.

Financijska odrzivost

Osiguranje financijskih sredstava za provedbu Plana jedan je od klju¢nih izazova. Koristenje EU
fondova, nacionalnih programa, kao i poticanje privatnih investicija kroz javno-privatna
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partnerstva omogucit ¢e stabilno financiranje svih aktivnosti. Takoder, potrebno je razviti
instrumente za dugoroc¢nu financijske primjenjivost, kroz unaprjedenje lokalne infrastrukture i
povecanje konkurentnosti destinacije.

Edukacija i osnaZivanje kapaciteta

Edukacija svih dionika o znacaju vaZznosti primjene odrzZivog razvoja turizma, kao i o novim
trendovima i tehnologijama u industriji turizma, vazna je za uspje$nu primjenu Plana. Jacanje
kapaciteta lokalnih institucija i poduzetnika kroz specijalizirane tecajeve i treninge omogucit ce
im bolje upravljanje destinacijom i turistickim proizvodima.

Prilagodba Plana upravljanja destinacijom za TZ Srce Zagorja

U slucaju promjena okolnosti (politicke, ekonomske, drustvene ili tehnoloske) potrebno je
omoguciti fleksibilnost u provedbi Plana i prilagodbu aktivnosti. Redovitim pracenjem primjene
napretka i prepoznavanjem ugroza omogucava se pravovremeno donoSenje odluka o
korekcijama i prilagodbama planiranih mjera i aktivnosti.

9.2. lzvjeSce o provedbi

Redovito pracéenje i izvjeséivanje o provedbi Plana upravljanja destinacijom od klju¢ne su
vaznosti kako bi se osigurao odrzivi razvoj turisticke destinacije. Svaka od aktivnosti predvidena
Planom mora biti podloZna periodi¢noj evaluaciji, uz jasno definirane vremenske intervale za
provjeru napretka i uocavanje potencijalnih problema ili prepreka. U sluc¢aju identifikacije bilo
kakvih prepreka, nezeljenih posljedica ili potrebe za prilagodbom, odgovorni dionici duzni su
pravovremeno obavijestiti predstavnicko tijelo jedinice lokalne ili podrucne (regionalne)
samouprave. Ova povratna informacija omoguéava pravodobno donosenje odluka o potrebnim
izmjenama Plana, ¢ime se osigurava nastavak njegove uspjesne primjene.

Za ucinkovito pracenje napretka, Turisticko vijece TZ Srce Zagorja, kao tijelo odgovorno za
pracenje provedbe Plana, duZno je dostaviti izvjeSce o realizaciji Plana upravljanja destinacijom
za prethodnu godinu predstavnickom tijelu jedinice lokalne ili podrucne (regionalne)
samouprave do 31. oZujka tekuée godine. Ovo izvjeSce sadrZava pregled postignutih ciljeva,
uocenih izazova te prijedloga za daljnji razvoj i prilagodbu Plana u skladu s novim potrebama i
okolnostima.
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10. Zakljucak

Plan upravljanja destinacijom Srce Zagorja za razdoblje 2025.—2029. izraden je kako bi
uspostavio odrziv, koordiniran i strateski promisljen razvoj turizma na podrucju ukljuc¢enih JLS.
Polaziste dokumenta cini detaljna analiza stanja — potraznje i ponude, raspolozZivih resursa,
komunalne i turisti¢ke infrastrukture, organizacijskog modela upravljanja, ljudskih potencijala i
komunikacijskih aktivnosti — te vrednovanje klju¢nih razvojnih moguénosti ovog podrucja.

Dokument postavlja sveobuhvatan strateski okvir koji obuhvaéa definiranje vizije i nacela
razvoja, oblikovanje strateskog pravca i ciljeva, kao i razradu provedbenih mjera i aktivnosti.
Posebna vrijednost Plana jest njegova uskladenost s nacionalnim zakonodavstvom i
metodologijama te Cinjenica da su u izradu bili aktivno ukljuceni relevantni dionici iz javnog i
privatnog sektora, jedinice lokalne samouprave i strucnjaci iz podrucja turizma, ¢ime je
osigurana izvedivost i prihvaéenost predvidenih rjesenja.

Sastavni dio Plana ¢ini sustav pokazatelja odrzivosti koji omogucéuje kontinuirano pracenje
ucinaka turizma na okolis, drustvo i gospodarstvo destinacije. Na temelju tih pokazatelja
donosit ¢e se informirane odluke i pravodobno prilagodavati aktivnosti, kako bi se razvoj odvijao
u skladu s nosivim kapacitetom prostora te potrebama posjetitelja i lokalne zajednice.

Zavrsni dio dokumenta donosi popis projekata strateskog i prioritetnog znacaja, s potencijalom
transformacijskog ucinka na destinaciju. Njihova provedba usmjerena je na jacanje klju¢nih
turistickih proizvoda, unapredenje infrastrukture i podizanje ukupne atraktivnosti podrucja, uz
istodobno ocuvanje prirodnih i kulturnih vrijednosti koje ¢ine identitet Srca Zagorja.

Uspjesna provedba Plana zahtijeva trajnu suradnju svih aktera uklju¢enih u razvoj turizma u
destinaciji. Zajednickim djelovanjem moguce je osigurati odrziv i ukljuciv rast koji doprinosi
gospodarstvu destinacije, podiZe kvalitetu Zivota stanovnika te cuva prepoznatljivost i
jedinstvenost Srce Zagorja kao cjelovite turisticke cjeline.
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Prilog 1. Zasti¢ena kulturna i prirodna bastina

Popis i vrsta trajno zasticenih kulturnih dobara

U registru kulturnih dobara Ministarstva kulture i medija Republike Hrvatske naveden je 41
zapis zasSticenih kulturnih dobara u destinaciji, od kojih je prema vrstama: 37 nepokretnih
pojedinacnih, dva nematerijalna i dvije kulturno-povijesne cjeline.

Naziv trajno zastiéenog kulturnog

Kostelu - Pregrada

R.br. | Reg.br. dobra Naselje Vrsta
1 Z-4109 Dvorac Bracak Zabok Ne.polfre’gna
pojedinacna
2 Z-2229 Dvorac Gredice Zabok Ne.polfre’gna
pojedinacna
3 7-2100 Kapela sv. Antuna Zabok Ne.pol.<retvna
pojedinacna
4 Z-2498 | Zupna crkva sv. Jelene Krizarice Zabok Ne.pol.<retvna
pojedinacna
5 Z-7591 Tradicijska okuénica ,Zagorska hiza“ Zabok Ne.pol.<retvna
pojedinacna
6 7-2082 Crkva sv. Donata Pregrada Ne.pol.<retvna
pojedinacna
7 7-2092 Crkva sv. Mihaela Pregrada Ne.pol.<retvna
pojedinacna
g 79935 Crkv.:‘a sznesgnja Blazene Djevice Pregrada Ne.pol.<retvna
Marije i Zupni dvor pojedinacna
9 7-2228 Dvorac BeZanec Pregrada Ne.pol.<retvna
pojedinacna
10 Z7-5268 Dvorac Dubrava Pregrada Ne.pol.<retvna
pojedinacna
. Nepokretna
11 Z-1907 Dvorac Gorica Pregrada Ly
pojedinacna
12 7-4663 Kapela Kristovog Raspeca Pregrada Ne.pol.<retvna
pojedinacna
13 7-2364 Kapela sv. Leonarda Pregrada Ne.pol.<retvna
pojedinacna
14 7-2634 Kapela sv. Stjepana Kralja Pregrada Ne.pol.<retvna
pojedinacna
15 7.9084 Korr?pjleks.crkve §v. Mirka (Emlerlka), Pregrada Ne.pol.<retvna
stari Zupni dvor i kapela Trpeceg Isusa pojedinacna
16 7-2359 Kapela sv. Ane - Pregrada Pregrada Ne'polfre’Ena
pojedinacna
17 7.4803 Kulturno-povijesna cjelina grada Pregrada cjelina
Pregrada
18 7-3509 | Zgrada stare gradske ljekarne Pregrada Ne'polfretvna
pojedinacna
19 Z7-5854 Obicaj uskrsnog pucanja iz pistola u Pregrada Nematerijalna
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20 77162 Ostatci srednjovjekovne utvrde Pregrada Ne.po|.<retvna
Kostelgrad pojedinacna
21 Z-4664 | Kuca Janka Leskovara Pregrada Nepokreﬁna
pojedinacna
29 7351 ngha crkva“PohodenJa BlaZene Pregrada Ne.po|.<retvna
Djevice Marije pojedinacna
23 Z-2090 | Crkva Presvetog Trojstva i zupni dvor | Krapinske Toplice Ne.polfre'gna
pojedinacna
24 7-2839 Crkva sv. Jurja Krapinske Toplice Nepokregna
pojedinacna
25 Z-2636 | Kapela sv. Antuna Krapinske Toplice Nepokregna
pojedinacna
26 29091 Kapdasv.Maﬂﬁswbgdmene— Krapinske Toplice Nepdqe?m
Krapinske Toplice pojedinacna
ot Nepokretna
27 0113- Kurija Klokovec - Krapinske Toplice Krapinske Toplice P Sy
pojedinacna
1969.
.- v .. | Nepokretna
28 7-2219 Crkva sv. Ane Sveti Kriz ZaCretje N
pojedinacna
29 Z-2097 | Crkva sv. Kriza Sveti Kriz Zacretje Nepokref”a
pojedinacna
30 | 7-2098 | Crkvasv. Vida Sveti Kriz Zatretje | NePOKTEtNa
pojedinacna
31 Z-1730 | Dvorac Sveti Kriz ZaCretje Nepokref”a
pojedinacna
32 Z-1906 | Dvorac Mirkovec Sveti KriZ Zacretje Nepokref”a
pojedinacna
33 Z-2233 | Kapela BlaZzene Djevice Marije Sveti KriZ Zalretje Ne.pol.<retvna
pojedinacna
34 7-6747 cjelina Svetog Kriza Zacretja Sveti Kriz Zacretje | cjelina
35 Z-2094 | Crkva sv. Barbare Bedekovcina Nepokre?wa
pojedinacna
36 Z-2846 | Crkva sv. Leopolda Mandica Bedekovcina Ne.pol.<retvna
pojedinacna
37 Z-1729 Dvorac Donja Bedekovcina Bedekovcina Nepokre?wa
pojedinacna
38 Z-1728 | Dvorac Gornja Bedekov¢ina Bedekovcina Nepokre?wa
pojedinacna
39 Z-1726 | Dvorac Poznanovec Bedekovcina Nepokre?wa
pojedinacna
40 Z-2637 | Tvornica "Zagorka" Bedekov€ina Nepokre?wa
pojedinacna
a1 7.3618 Tradicijsko loncarstvo na podrucju Bedekovcina, Nematerijalna

sjeverozapadne Hrvatske

Zabok

179



Popis i vrsta preventivno zastic¢enih kulturnih dobara

U registru kulturnih dobara Ministarstva kulture i medija Republike Hrvatske navedena su dva
zapisa preventivno zasticenih kulturnih dobara u destinaciji, od kojih je prema vrstama jedno
arheolosko i jedno nepokretno pojedinacno.

Sl | mem Naziv preventivno zasti¢enog Naselje Vrsta
kulturnog dobra
1 P-6394 Kunagora - Japica Pregrada Arheologija
2 P-6737 Mauzolej Jakova (Jakoba) Badla Krapinske Toplice Ne.pol.<retvna
pojedinacna

Popis i vrsta dobara lokalnog znacenja

U registru kulturnih dobara Ministarstva kulture i medija Republike Hrvatske navedena su dva
zapisa dobara lokalnog znacenja u destinaciji, oba nematerijalna po vrsti.

R.br. | Reg.br. | Nazivdobra od lokalnog znacenja Naselje Vrsta
1 L-39 l\/Iamfes.tac_Ua ”Sajam |izlozba Bedekovcina Nematerijalna
zagorskih vina
2 L-40 Manifestacija "lgrajte nam muZikasi" Bedekovcina Nematerijalna

Popis i vrsta zasti¢enih prirodnih podrucja

U registru Bioportala Ministarstva zaStite okolisa i zelene tranzicije Republike Hrvatske
navedena

R. br. | Naziv zasti¢enog podrucja Naselje Vrsta

1 BEZANEC - PARK | DRVORED UZ DVORAC Pregrada Spomenik parkovne arhitekture

2 | KLOKOVEC - PARK OKO DVORCA _'F;apﬁ’i'cnske Spomenik parkovne arhitekture
BEDEKOVCINA GORNJA - PARK OKO g . .
3 DVORCA Bedekovcina | Spomenik parkovne arhitekture
4 | MIRKOVEC - PARK UZ DVORAC SV Kriz | o menik parkovne arhitekture
Zacretje

180



Prilog 2. Okvirni pokazatelji za pracenje provedbe plana

Pokazatelj

Svrha pokazatelja

Izvor podataka

Broj turistickih dolazaka i
nocenja

Pracenje osnovnih
kvantitativnih trendova
turistickog prometa

eVisitor, DZS

Zadovoljstvo lokalnog
stanovnistva turizmom

Procjena drustvene
prihvaéenosti turizma medu
stanovnicima

Primarno istrazivanje, anketno
ispitivanje

Zadovoljstvo posjetitelja
destinacijom

Procjena kvalitete turistickog
dozivljaja i zadovoljstva gostiju

Primarno istrazivanje, anketno
ispitivanje

Broj novih turistickih
proizvoda/usluga

Mjerenje inovacija i razvoja
ponude u destinaciji

TZ evidencije, JLS, privatni
sektor

Razina ulaganja u turisticku
infrastrukturu

Procjena ulaganja u javne
sadrzaje i infrastrukturu korisnu
za turizam

JLS, komunalna poduzeda,
proracuni

Sudjelovanje u edukacijskim i
razvojnim programima

Mijerenje razine aktivnog
ukljucivanja dionika u razvoj
kapaciteta

TZ, obrazovne ustanove,
projektna dokumentacija

Udio certificiranih smjeStajnih
objekata

Pracenje napretka u smjeru
odrzivog poslovanja u turizmu

Certifikacijska tijela, TZ
evidencije

Pristupacnost turistickih
sadrZaja za osobe s
invaliditetom

Pracenje drustvene
ukljuéenosti i prostorne
dostupnosti

Uvid na terenu, udruge osoba s
invaliditetom

Broj projekata koji pridonose
odrZivosti

Identifikacija ulaganja i
inicijativa s odrZivim razvojnim
ucinkom

TZ, projektna dokumentacija,
izvjesca partnera
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